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Identificacao de caracteristicas e valores
capazes de tornar uma marca Unica, ponto

de partida para uma identidade consistente,
coerente e relevante.

RESUMO

Depois de uma jornada de sucesso em Palhoca/SC, a THC
Se prepara para um novo momento, de expanséo e
mudancas. Para esta nova etapa, precisa de uma marca
que agregue valor e transmita a credibilidade e qualidade
que a empresa entrega.

VALORES

Equilibrio entre forca, credibilidade, elegancia e solidez,
por um lado, mas tambeém acolhimento, cuidado,
tradicdo e familia




Identificagdo de caracteristicas e valores
capazes de tornar uma marca Unica, ponto

de partida para uma identidade consistente,
coerente e relevante.

PUBLICO

Homens e mulheres na faixa dos 30 aos 50 anaos.

Casais e familias buscando um amhbiente acolhedor e
familiar.

Renda familiar media a alta, que permita investir em
moradia de qualidade, mas com preco justo.

Valorizam o lar e sua localizacédo, seguranca, boa
infraestrutura, bem-estar e qualidade de vida.




Qual historia
a3 THC conta?

Histdrias criam conexao emocional,
transmitem valores e estabelecem uma
identidade cativante e memoravel.

Historia de comprometimento e de como isSso gera
confianca e credibilidade.

Histdria de acolhimento e vontade de atender
necessidades e superar expectativas das pessoas.

Histdria de praticidade, qualidade e cuidado com detalhes,
sem perder 0 togue pessoal.

Histdria de familias, relacionamentos e da busca por
ambientes propicios para a convivéncia.

Histdria da construgdo ndo apenas de casas e
apartamentos, mas de verdadeiros lares.




Conceito

Uma casa vai além de um local, além de c6modos e
ambientes. E onde familias se reinem, crescem e criam
memo@rias inesqueciveis. E onde o melhor da vida acontece.
Por isso, combinamos qualidade e elegancia com conforto,
cuidado e personalidade em residéncias pensadas para o
bem-estar. Por isso, construimos mais do que moradias,
proporcionamaos seu verdadeiro lar.

More bem, viva melhor
THC Empreendimentos
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NOME

C.:0 M:69 Y:71 K:D C: 100 M: 79 Y: 44 K: 47
R: 252 G:107 B: 68 R:14 G: 44 B: 70
#fcbhdy #0e?2cd6

HOME
(LAR)

C: 75 M:B63 Y:58 K: 73

R:37 G:39 B: 40
#257728



Cores

Cores s3o uma linguagem simbdlica da
COMUNICacgao visual, capazes de transmitir
emocgoes, evocar sensacgoes e despertar desejos.

AZUL

Cor assossiada a estabilidade. Simboliza confianca,
lealdade e sabedoria.

Em um tom mais escuro trasnmite seriedade. E cria um
senso de seguranca para a marca.

LARANJA

Combina a energia do vermelho e a felicidade do
amarelo. O laranja representa o entusiasmo, fascinio,
alegria, criatividade e determinacao.

Passa a imagem de uma marca amigavel, alegre e
confiante.

Lembra o tom de tijolo, que evoca também construcéo.
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No logotipo optou-se por fontes mais geometricas com
tracos retos e mais peso, transmitindo solidez e seriedade.

Os cortes na diagonal trazem a sensacdo de modernidade.

Na comunicac&o ha uma combinacéao entre as fontes Baloo
- para titulos e destaques - e Geogrotesque - para 0s
paragrafos. Sendo que a Baloo, com os tragos mais
arredondados, ajuda no equilibrio das pecas.

thCm

Baloo

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer
adipiscing elit, sed diam nonummy nibh
euismod tincidunt ut |aoreet
0123456789!@#S% &*()=+

GEOGROTESQUE

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer
adipiscing elit, sed diam nonummy nibh
euismod tincidt mt ut laoreet
0123456789!@#$% &*[]=+
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Senhor, Salvador Dali

-

Tarsila do Amaral

Ruo dos Atistas, 123
Abspun - Oparicics
COMION M CoNI VT2 Com
Toempeecrhreesos com

C

Tarsila do Amaral
Diretora Geral

~
Tarsila do Amaral

Rua das Artistas, 123 - Abapuru - Operérios
thcempreendimentos.com
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viva melhor




A\

—

Lore

m \psum Dol

(o]

q i,

© +5547 3456-7841




e

W
//,

N




EMPRE
ENDI
. MENTOS

More'bem,
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