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O Marketing nao é uma batalha de produtos,
e uma batalha de percepcaes.
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Publico-alvo

e Primeira moradia

e Caracteristicas demogrdficas: 30 a 65, solteiros, casais, familias novas (até 1 filho),
aposentados que moram em ltajai.

e Caracteristicas comportamentais: pessoas que, mesmo estando em pontos
diferentes no ciclo da vida, prezam por praticidade e conveniéncia. Querem estar em

uma localizagdo estratégica, perto de tudo, e desfrutar de uma excelente drea de
lazer.

¢ Investidores da regido




conta?

Funcionalidade

Praticidade

Conveniéncia

Conforto

Modernidade x modernismo (nostalgia)
Conexdo com a cidade

Busca de uma tranquilidade urbana
Qualidade de vida

Vida em 360°




Brainstorm

Modernismo
Linhas e formas bdsicas
Musicalidade
Anos 60-70
Bossa-nova
Ondas sonoras
Ondas do mar
Elegancia
Nostalgia
Harmonia
Melodia

360 graus
Angulos
Sentidos
Essencial
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Espie o seu futuro aqui

na frase da
“lina aqui, mas
'm legal, ok?
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Essencial em cada angulo AMET, CONSECTETUR

Fazenda - ltajal

DIRETO COM A CONSTRUTORA

Qv

11.143 likes
Fully Customizable PSD Mockup #template

f Q



Essencial
em cada
angulo




ERRACE

%




	Slide 1
	Slide 2
	Slide 3
	Slide 4
	Slide 5
	Slide 6
	Slide 7
	Slide 8
	Slide 9
	Slide 10
	Slide 11
	Slide 12
	Slide 13
	Slide 14
	Slide 15
	Slide 16
	Slide 17
	Slide 18
	Slide 19
	Slide 20
	Slide 21
	Slide 22
	Slide 23
	Slide 24
	Slide 25

