Por Karen Rodrigues

A poucos dias do inicio do maior
evento esportivo internacional, o cli-
ma no “Pais do Futebol” ja mudou e
o assunto é um s6: a Copa do Mundo
na Africa do Sul. E mexplicavel como
a paixao pelo futebol faz os brasileiros
mudarem de atitude na época do mun-
dial. Torcedores de times adversarios
vibram juntos. E pessoas de diferentes
classes sociats, religides e ragas ficam
na mesma sintonia. Mesmo que a es-
calacido do técnico Dunga tenha desa-
gradado boa parte dos torcedores, que
esperavam ver no time craques COmo
Ronaldinho Gatcho, Adria-
no, Neymar e Paulo Henri-
que Ganso, eles continuam
acreditando no hexacam-
peonato mundial.

Mas afinal, o que faz
com que acreditem tanto
na selecio? Como explicar esse feno-
meno, que a cada quatro anos conse-
gue conquistar a atenc¢do até mesmo
de quem ndo gosta de futebol? Para
tentar entender a paixdo do brasileiro
pela Copa do Mundo, buscamos opi-
nides de torcedores e especialistas no
assunto.

No centro da capital paulista

No maior centro de comércio po-
pular da cidade de Sio Paulo, a Rua 25
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“Temos que acreditar.
Botamos fé no time” ,
disse Vanessa Cristina

de Marco, o clima é
contagiante. Ao ca-
minhar pelas ruas

Zampani

e ladeiras, que ganharam as cores da
bandeira do Pafs, é impossivel nio per-
ceber na multidio de pessoas que por
ld demonstram um patriotismo que
raramente ¢é visto em outra época do
ano. Em lojas lotadas, elas se aglome-
ram em busca de cornetas, camisetas,
bandeiras, chapéus, entre outros pro-
dutos que estampam o Brasil. E nem
o tumulto faz com que os comprado-
res percam O SOLfiSO NO rosto quan-
do mencionamos o assunto Copa do
Mundo.
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Isso pode ser percebido num trio de
mulheres muito animadas que enchiam
suas cestinhas com artigos verdes e
amarelos. E na agitacio para definir
0 que levar, as questionel se estavam
confiantes com o hexacampeonato.
Um largo sorriso se abriu, e delas pude
ouvir respostas positivas: “Temos que
acreditar. Botamos fé no time”. Num
pouco mais de conversa, descobti que
Vanessa Cristina Zampani, sua mie e
tia compravam os artigos pata enfeitar
um buffet, e no clima da Copa iam co-
memorar trés aniversitios na familia.

A jovem Vanessa, de 31 anos, mora
na Italia ha 10 anos com o marido, um
jogador  profissional
de futsal, e os dois fi-
lhos. Ela tinha chega-
do ao Brasil ha cinco
dias e conta que os
italianos também sio
fanaticos por fute-
bol. Porém, para a
Copa, ela ndo os achou tio animados
como os brasileiros estdo. “La eles nio
falam muito em Copa nio. Nio sei se
eles estavam pensando mais na Cham-
pions League, ja que um time italiano
estava na final, ou porque tinham ou-
tros bons jogadores que poderiam ter
stdo convocados para a selecio italiana
e nao foram. Aqui estd mais animado”,
definiu Vanessa.
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A Copa do Mundo
na Africa do Sul esta
prestes a comecar e

o torcedor brasileiro
prepara a festa em casa,
no bairro e no trabalho.
Entenda como esse
evento esportivo mexe
com o brasileiro

Na Ladeira Porto Geral, outro trio
aproveitava a hora de almoco e com-
prava alguns apetrechos para decorar
o ambiente de trabalho. Enquanto as
meninas escolhiam o que seria mais
adequado, conversei com Danilo Ri-
dolfi Paggi. Para ele, a paixdo pela
Copa se resume na necessidade de
integragao que o brasileiro tem. “Nés
estamos muito acostumados num am-
biente em que nio se conhece seu vi-
zinho da frente. E as pessoas precisam
dessa interacao social, mas por ques-
tio de seguranca as pessoas acabam
se afastando. Mas a Copa do Mundo
proporciona essa sociabilidade”, disse.

‘A Copa do Mundo
proporciona
sociabilidade”,

comenta Danilo
Ridolfi Paggi

Ao desceraladeira, me deparei com

os irmaos Isaac e Ricardo de Amorim,
que entusiasmados separavam algumas
cornetas e bandeiras, que servirdo para
enfeitar a choperia que a miae deles ird
abrir em Aracajy, Sergipe. Além de fe-
lizes devido a mudanca de cidade, eles
também estavam empolgados com a
Copa. Para Isaac, a paixao pelo mundial
se da porque o brasileiro ji nasce com
o futebol na cabega e também nos pés.
E Ricardo acredita que apesar do Brasil
nao ter criado o futebol, ele é a2 modali-
dade que o brasileiro mais se identifica
e por iss0, tem mais vontade de mostrar
de gosta.

No maior centro de comércio

popular da cidade de Sao Paulo, a

Rua 25 de Marco, as lojas entram
no clima do mundial



Dona Selma (com as
bandeirinhas), familiares
e o vizinho Robson Filho

enfeitam a rua para
aCopa

Ainda nao esta em Clima de Copa do
Mundo?

Entio vocé precisa conhecer a festeira Selma
Trindade Pereira e sua familia. Apaixonada por fu-
tebol, ela conta que enfeita a rua para comemorar
os jogos desde a Copa de 74. E nio pense que essa
simpatica senhora é dessas mulheres que s6 acompa-
nham futebol na época de Copa. Tanto ela, quanto
as outras mulheres de sua familia sempre tiveram o
costume de ir a0 estadio ver os jogos dos times do
coracao, com os maridos e namorados.

Dona Selma relembra que até dois anos atras mo-
rava no Planalto Paulista. E fo1 14, no mundial de 74,
que a brincadeira de decorar o espago onde mora-
va teve Inicio. “A gente comegou com a criancada.
Como meus filhos sio musicos, nés faziamos samba
na rua e vaquinha para comprar carne pro churras-
co, bandeirinha e cada ano aumentava mais. Até as
pessoas que nio gostavam, comecaram a participar”,
relembrou. Agora residindo no bairro da Saide, ela
e os novos vizinhos, que na opinido dela parece que
ja se conhecem “ha 200 anos”, arrecadaram dinheiro

e durante dois finais de semana se uni-

ram para pintar a rua e pendurar
bandeirinhas.

Um dos vizinhos que também
agita o pessoal para a comemora-
¢ao € o corretor de seguros, Rob-
son Filho. Morador da rua ha 13
anos, ele disse que, com excegio
da Copa de 2006, sempre enfeitam
a rua quando chega o mundial
“E bem legal, a rua fica toda uni-
mundo pintando, ajudando”, disse. Na opinido dele,
o que o move a dedicar parte do seu tempo e ainda
gastar uma grana para decorar a rua, além do futebol

Ribeiro

ficada. Todo

que ¢é paixdo nacional, é a mtegracao dos vizinhos.
“Todo mundo junto fazendo a mesma coisa, toman-
do 4gua no mesmo copo, é bem bacana. A Copa do
Mundo integra e isso que € legal”, afirmou.

Para dona Selma, o que a motiva participar por
todos esses anos dos preparativos para os jogos, é
a alegria que rege sua familia. E com lagrimas nos
olhos e a voz embargada ela continua, “a gente se
emociona, chora, 11, se abraga, nio ha nada que pa-
gue. Nio ha dinheiro, ndo ha nada que pague essa
alegria. E uma paixdo pelo futebol. Nio ha nada que
pague a amizade”, diz emocionada.

Empresas também entram
no clima da Copa

Aonde tém brasileiros, certamente tém torcedo-
res da selecdo canarinho. E € claro que nas empresas
1sso ndo ¢é diferente. Para que os colaboradores tam-
bém possam torcer nos jogos do Brasil, muitas or-
ganizagbes pretendem modificar sua rotina, sem que
1sso prejudique os negécios. Uma das empresas que
]a se prepara para o principal campeonato de futebol
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gacao

Divul

do mundo ¢ a SulAmérica Seguros e Previdéncia. A
seguradora criou um esquema especial, permitindo
assim que os funcionarios consigam acompanhatr o
desempenho dos jogadores no mundial. Para os jo-
gos as 15h30, os funcionarios serio liberados as 14h,
com sistema de compensa¢iao de meia hora por dia.
E os que serdo as 11h, assistirdo a partida num te-
laio nas dependéncias da
empresa para que os fun-
clonarios tor¢am juntos.
Além disso, a seguradora
criou uma série de acdes
especiais. Segundo a su-
perintendente de Relacio-
namento e Desenvolvimento, Simone Sartor, ha um
quiz no portal do funcionario sobre histérias da Copa.
“Sao dez perguntas e os colaboradores que acertarem
todas concorrem a camiseta da torcida”, disse.

Outra agdo ¢ a troca de figurinhas do album da
Copa, que acontece das 12h as 13h, as sextas-feiras
no espago Bem Estar. Simone conta ainda que tem
o Bola Cheia e Bola Murcha, no qual uma comissio

julgadora ira eleger os cinco melhores e piores vide-
os de futebol, enviados pelos colaboradores. E para
esquentar ainda mais o clima, ha um bolao para pri-

“A Copa do Mundo é
sem duvida o maior
espetaculo esportivo
do mundo”, disse o'
prof. dr. Luiz Carlos

meira fase. Os melhores palpites concorrem
y 2 mais camisetas.
De acordo com a superintendente, a se-
guradora viu na Copa uma oportunidade de
agregar ainda mais os colaboradores. “A medida que
a gente esta favorecendo o funcionario, esta benefi-
ctando com oportunidades que pra ele é bem impor-
tante. H4 vantagens para a empresa. Todo brasileiro
gosta de Copa. Até as mulheres que nio sio chegadas
no futebol, na Copa, mudam de comportamento. En-
tendemos que sdo agdes importantes. Elas agregam
os funcionarios e dao condi¢bes para que assistam a
Copa num clima de uniao”, disse.

Brasileiros aficionados por futebol

Para tentar entender porque o brasileiro é tio
apaixonado por futebol, fomos atras de um especia-
lista no assunto. Conversamos com o coordenador
do Nucleo de Estudos Futebol e Sociedade, da Uni-
versidade Federal do Parana (UFPR), o prof. dr. Luiz
Carlos Ribeiro. Ele relata que o brasileiro come¢ou
a demonstrar a paixdo por futebol na década de 30.
Nessa época, o futebol ja era o esporte mais popular,
tirando os esportes mais tradicionais como ciclismo e
remo, que eram esportes de clubes sociais, associados
aos imigrantes europeus. “Com a constituicio de clu-
bes, comegam os campeonatos e desde entdo a déca-
da de 30 marca bastante essa popularidade. Claro que
associado ao préprio governo Vargas que estimulou
muito essa vinculacio entre futebol e identidade so-
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cial”, comentou.

O clima diferente que os torcedores sentem na
época de Copa, segundo o professor, nio é exclusivo
do Brasil. “O futebol é o esporte mais popular do
mundo. Nao ha similar na atividade esportiva, que
por si s6 agregue tantos aficionados”. O 4pice des-
se envolvimento acontece com o mundial. “E de se
perceber que a Copa do Mundo é um evento midia-
tico de grande desenvolvimento e grandes recursos.
A imprensa investe muito nesse evento, ou seja, ela
ajuda a construir o envolvimento”, afirmou.

Na opinidao do coordenador, o envolvimento
emocional com a selecio brasileira foi mais intenso
entre os anos 50 e 80. “Era um fenémeno de paixio
muito mais forte. Hoje, diria que ele é menos passio-
nal. Até porque esse periodo que me referi, os meios
de comunicagao tinham menor penetracio, mas eram
muito mais envolventes porque a selecio brasileira ti-
nha uma forca de representacio identitiria nacional
muito mais forte do que tem hoje”, disse.

Para ele, a explicagao disso sio os dois aspectos
de um mesmo envolvimento: a idéia nacionalista do
periodo. Com a globalizagiao nio tem mais aqueles
arroubos nacionalista que tinha até a ditadura, nos
anos 70 e 80; e no aspecto esportivo, a forte imigra-
¢ao dos jogadores. De acordo com ele, “ha 20 anos,
qualquer torcedor sabia de cor os nomes dos joga-
dores da selecao. Hoje, se vocé me perguntar, nes-
se momento eu nao sou capaz de escalar a selecio
com muita facilidade. Alguns sio desconhecidos do
povo brasileiro e outros, apesar de conhecidos, sio
pouco vistos, porque nio ¢ todo mundo que tem
acesso 20s jogos internacionais. Entio os jogadores
Licio e Julio César sio esporadicamente visto pela
televisdo, mas nao tem aquela forca identitiria com
o torcedor. E por isso que aconteceu essa resisténcia
popular e da midia em cima do Ronaldinho Gatcho
e, mais recente, do Neymar. Porque o Ronaldinho
€ o que todo mundo conhece. E o Neymar é o que
o pessoal esti vendo na televisio, aqui no Brasil. Tl
a referéncia”.

A Copa do Mundo é sem duvida o maior espeti-
culo esportivo do mundo. “Nio acredito nessa his-
téria de que o futebol seja uma alienag¢io, uma fuga
do brasileiro por nio ter condi¢des socials € usa o
esporte como uma catarse. Porque paises como a
Itilia, que tem uma das principais economias do
mundo, ou mesmo a Inglaterra que criou o futebol,
sao fortemente futebolisticos. Entdo explicar essa
paixao do brasileiro é dificil. Nao tem uma férmula.
A gente constata, observa, e dessas observacoes até
tira umas frases de efeito. Mas a paixdo nio tem

uma explicacao”, conclui.




