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El reality Keeping up with the Kardashians, el programa que lanzo a la fama a esta familia
norteamericanay que les ha permitido construir un imperio del entretenimiento, acaba
de cumplir diez anos al aire. Haciendo de su apellido una marca, hoy son las estrellas
mas populares del planeta en las redes sociales, un caso de estudio para sociologos y
expertos en marketing y referentes para jovenes en todo el mundo. Aqui seis chilenas,
fanaticas de la familia K, comparten por qué quieren ser como ellas.
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n 2015, la universidad inglesa de Brunel celebré

el primer “Kimposium”, una conferencia en la que

académicos de diversas dreas se reunieron para

discutir sobre el impacto cultural de Kim Kardashian
(37) en la sociedad occidental. Se preguntaron, por ejemplo, por
qué su prominente trasero se convirtié en un icono pop y cémo
su familia redefinio lo que hoy se entiende —y se vende— como
un cuerpo perfecto. “Puedes amarlas u odiarlas, pero hay que
analizarlas. Pueden parecer vacias o banales cuando abren la
boca, pero también son muy poderosas, y es absurdo no tratar
de entender por qué’, dice la presentacion del evento.

El puntapi€ incial de este fendmeno medidtico no fue muy
académico. Sucedio en febrero de 2007, cuando se filtré un
video sexual de Kim —en ese entonces una socialité no muy
conocida, amiga de Paris Hilton- junto al rapero Ray J. En
ese contexto despojado de todo glamour y tras una masiva
viralizacion —hasta hoy el video suma 210 millones de visitas en
internet—, su madre, Kris Jenner (61), negocié junto al productor
Ryan Seacrest los derechos de la vida de su familia para un
reality show.

En octubre de ese ano se estrené Keeping up with the
Kardashians, protagonizado por todos los miembros del
clan: Kourtney (38), Kim, Khloé (33) y Rob (30) —los cuatro
hijos que Kris tuvo con Robert Kardashian, el abogado de
0.]. Simpson, fallecido en 2003—; ademds de Kendall (21)

y Kylie (20) —las dos hijas de su segundo matrimonio con
Bruce Jenner, ex atleta olimpico y hoy convertido en Caitlyn
Jenner (68), un icono y activista transexual. Si bien ninguna
de las hermanas canta, baila ni tiene algun talento artistico,
el programa cumpli6 una década de alta sinténia registrando
la vida cotidiana de unas de las familias mds adineradas y
desprejuicidas de la sociedad norteamericana.

La trama exponia peleas y llantos entre las hermanas, ademads
de tortuosos romances con deportistas, raperos y socialités
hollywoodenses, en el marco de exdticos viajes, grandes fiestas y
lujosas situaciones.

“Ellos ya tenifan un piso: su apellido estaba en el inconsciente
colectivo luego del caso de Simpson, probablemente el mds
emblemadtico de Estados Unidos. Pero en su éxito estd también
la sabiduria y la intuicién de una familia que supo convertirse
en una marca, ademds de que un productor viera el potencial
de ello”, explica el director de la carrera de Publicidad de la
Universidad Diego Portales, Cristidn Leporati.

Con el paso del tiempo impusieron un nuevo estilo de
mujer empoderada: empresaria, madre de familia e icono de
moda, promoviendo pardmetros de belleza bastante lejanos
alos cdnones que comulgaban con la extrema delgadez. Las
Kardashians abrieron el paso a un cuerpo completamente
diferente, de curvas exuberantes y rasgos evidentemente
intervenidos por el bisturi. Un andlisis hecho por The Hollywood
Reporter este afio no solo asegura que el 72 por ciento de
los encuestados estdn de acuerdo con la explotacion que las
Kardashians hacen de sus cuerpos y de su femineidad, sino que
tres de cada cinco personas envidian sus dotes como empresarias.

Por lo mismo, hoy son mucho mds que un reality show. Tienen
lineas de ropa, zapatos, perfumes, bronceadores, maquillaje,
aplicaciones mdviles, una productora y libros autobiograficos.
Kim sobresale en la lista Forbes como una de las figuras mads ricas
del espectdculo, con un patrimonio de mds de 45 millones de
ddlares, mientras que Kyle Jenner, la menor del clan, la sigue de
cerca con mds de 41 millones. En Instagram las hermanas son las
estrellas mds populares del planeta y alcanzan los 600 millones
de seguidores, casi toda la poblaciéon de América Latina junta.

“Ellas representan, de alguna manera, el suefio americano’,
dice Leporati. “Son esa realeza burguesa que no tenian. La gente
se siente identificada en esta familia y por eso desean ser como
ellos, porque son exitosos y bonitos, y en eso las personas
subliman sus suenos aspiracionales”.

En Chile, Kendall fue el rostro de una multitienda nacional
durante el 2016 y su cara en gigantografias tapizo algunas
arterias capitalinas. En las cunetas de Patronato y Meiggs uno
de los productos mds populares del mercado es la imitacién del
labial de Kylie. Y en Facebook hay un grupo con mds de 400 mil
seguidores llamado “Las Kardashians en Chile”, que con humor
reproduce a través de fotomontajes las aventuras de la familia K
por la capital: Kim pasedndose con su hija por Quinta Normal o
comprando en Calzados Beba.

Pero realmente, ¢qué tan fuerte ha sido la influencia Kardashian
en nuestra sociedad? Un grupo de mujeres sub30 idolatra a

las hermanas K: las siguen por las redes sociales, estudian
religiosamente sus tutoriales de magquillaje en Youtube e
intentan adoptar un look parecido al del clan norteamericano
abasteciéndose en tiendas locales. Aunque mads alld de algo
estético y hdbitos de consumo, para estas jévenes ha habido un
cambio en el concepto de empoderamiento y €xito. Asi se ve 'y
piensa la generacion Kardashian chilena.
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