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FORTALECIM!

TURISMO INTERNO

uando comegamos a pensar

no “1° Festival de Turismo

de Ouro Preto” surgiu uma

expectativa muito grande sobre o su-

cesso do evento. Por isso, ndo me sen-

ti surpreso, quando vi cerca de 400

pessoas prestigiando a solenidade de

abertura. Assim como imaginavamos,

o resultado foi certo, além de todas as
expectativas positivas.

E gratificante observar tantos agentes

de viagens de diversas partes do Brasil

conhecendo Ouro Preto como destino
turistico e compreendendo melhor as
opgdes do receptivo da cidade. Em um
periodo de dificuldades economicas, nos
sentimos estimulados ao perceber que as
perspectivas de crescimento do turismo
interno sdo realmente grandes e fazem
jus a beleza e diversidade nacional.

J4 aguardamos, ansiosamente, as
proximas edigdes em maio de 2016 e
margo de 2017. Que venham mais con-
quistas e crescimento para o setor!
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ATRACOES
HISTORICAS

diversificada programagao do
AFestival também incluiu pas-
seios pelas atraghes turisticas
histéricas de Mariana e Ouro Preto.
Diarlamente sdo promovidas visitas
programadas para apresentar as opgoes
de cada destino com guias credenciados.
O rotetro em Marana passa pelo
centro histdrico, apresentagdo de 6rgao
com Elisa Freixo na Igreja da S¢ e re-
torna de Maria Fumaca. J4, a rota de
Ouro Preto apresentou a praga Tira-
dentes ¢ as igrejas de Sao Francisco ¢
do Pilar. A outra opgfio em QOuro Preto
incluiu visita s minas Chico Rei, Mina
du Veloso e Mina do Jeje. “Andar pelas
ruas historicas de Ouro Preto € como
voltar no tempo e reviver a historia que
¢ parte da csséncia do mineiro”, co-
mentou a consultora de turismo e visi-

tante do festival ITérika Costa.

JORNAL DO 1° FESTIVAL DE
TURISMO OURO PRETO

ORGANIZACAO E PROMOGAO
ABAV-MG ¢ l%rl: Assessoria de Eventos

I

ma completa
feira  sobre
turismo com
70 expositores de di-
versas 4areas, COmoO
agéncias de viagem,
companhias 4areas e
entidades  governa-
mentais, movimentou
o segundo dia do Fes-
tival, por onde passa-
ram dezenas de agen-
tes de viagem.

A gerente de pro-
mogdo e comerciali-
zagdo de ativos da Codemig Edineia
Arcanjo Hosken afirmou que o evento
esta sendo uma importante oportunida-
de para divulgar as novidades mineiras.
“As 1miciativas como essa contribuem
para ampliar o potencial de turismo
estadual e seu respectivo papel como
indutor de crescimento”, avaliou.

A expectativa pela formalizacdo de
novos negdcios ¢ geral entre os partici-
pantes. “No atual momento econdmi-
co, o trade ganhou uma maneira de se

APOIO

Gorverno de Minas Gerais,
Prefeitura Municipal de Ouro
Preto, Sistema Fecomercio MG,
Sesc e Senac

CONECTA
ERCADO E AGENTES

aproximar de varios publicos, apresen-
tando produtos e servigos como opera-
dora”, observa o gerente comercial da
April Celso Andrade.

Convidado a participar do even-
to, o coordenador técnico da Bahia-
tursa Mauro Figueiredo ressaltou
que o mercado mineiro é prioridade
para a secretaria de turismo da Bahia.
“Minas é um dos maiores emissores
de turistas para o nosso estado. Por
isso, estamos na feira com enorme
participagdo”, contou.
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“Congresso Mineiro de Tu-
rismo” foi um dos destaques
na programacdo do segundo
dia do Festival, apresentando discus-
sdes sobre 0 desenvolvimento econd-
mico do setor. Os palestrantes deba-
teram os rumos turisticos brasileiros
com as possiveis tendéncias durante

efeito de Gramado,

or TissQte0diretof

da Firg'/AsSessoria dé
Eventos, Alexandre Araljo

o0s painéis e mesas redondas.

O prefeito de Gramado (RS) Nes-
tor Tissot aproveitou sua palestra
para compartilhar experiéncias que
poderdo fortalecer a criagcdo de ou-
tros festivais no Brasil. “O pais atra-
vessa diversas dificuldades e acredito
que o setor é a saida, pois ndo exige

e e

grande investimento, bastando um
roteiro e um projeto interessante. Mi-
nas Gerais tem varios produtos para
comercializacdo e o evento enrique o
potencial das diversas regides no es-
tado, elevando o nivel do turismo na-
cional”, analisou.

Os palestrantes destacaram que
o compartilhamento de experiéncias
esta sendo crucial para manter a atu-
alizacdo dos agentes. “As palestras
abordaram temas muito estratégicos,
como por exemplo, a importdncia de
montar um roteiro turistico para agre-
gar valor aos servicos. O Festival €
uma incrivel vitrine para as agéncias
e uma porta de entrada para os mu-
nicipios”, afirmou o participante do
congresso, da cidade de Inconfidentes
do Sul (MG), Felipe Sousa.

“A consolidagdo do trade é um
dos objetivos do encontro ao reunir
diferentes profissionais em discus-
sdes estratégicas. As parcerias reve-
lam que quanto mais trabalharmos
juntos, mais rapido os objetivos se-
rdo atingidos e sera possivel interna-
cionalizar o turismo mineiro”, pon-
dera o diretor da Fire Assessoria de
Eventos Alexandre Araujo.

SEBRAE PROMOVE ENCONTROS

Sebrae Minas € parceiro do
Festival e também promoveu
uma agenda de relaciona-
mento entre agentes de viagem e ope-
radoras de turismo para aproximar as
partes, visando novas possibilidades de
vendas e negdcios nos proximos meses.
A analista do Sebrae da area de
turismo Monica Castro explicou que
doze operadoras se encontraram com
agentes mineiros para conhecer melhor
as opgoes do receptivo em Ouro Preto.
“Trata-s¢ apenas de um primeiro conta-
to para render um posterior fechamento
de negdcios. A proposta ¢ garantir visi-
bilidade para as ofertas do turismo in-
terno com prego acessivel”, informou.
O representante da Aerop Opera-
dora Turistica de Maceid Eraldo Ro-
¢ha acredita que essa agenda foi fun-
damental para conhecer Minas, além
da parte historica. “E um evento muito
importante para o desenvolvimento re-

gional, pois o turismo mineiro vai mui-
to além de visitar igrejas”, ponderou.
A aproximagdo de agentes e ope-
radoras é imprescindivel para promo-
ver outros atrativos turisticos. “Minas
Gerais est4 cheio de novidades e mui-
tos fornecedores ndo conheciam va-

rios destinos, pois ficavam dentro do
escritério, mandando turistas sempre
para os mesmos lugares. Trata-se de
um momento para exibir novas op-
¢des e novos atrativos”, destacou o
representante do receptivo Pampulha
Turismo Lucas Davis.
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OPINIAO DOS PARTICIPANTES

Antonio da Matta,
presidente da ABAV-MG

“O Festival é um projeto para os seto-
res explorativo € receptivo de turismo.
Os congressos, palestras e workshops
promovem um rico networking entre
0s participantes. As proximas edigGes
também contarao com a participagao
de expositores de outros paises. Vamos
internacionalizar a iniciativa.”

Hcliomar de Acerbispo, guia
turistico de Quro Preto, ha 27
anos. “O evento é muito impor-
tante para a cidade, porque reu-
ne profissionais da drea e mostra
nossa riqueza para pessoas de
outros cstados ¢ novas agéncias,
revelando Ouro Preto — Patrimé-
nio historico mundial.”

(¢

Silvana Nascimento, secretaria
de Turismo de Minas Gerais
“Trata-se do primeiro evento do se-
tor promovido a partir da iniciativa
privada, sendo um marco para o es-
tado. A expectativa € realizé-lo anu-
almente com saldes regionais em
varias cidades mineiras para propor-
cionar mais conhecimento e fluxo de
turistas para outros destinos, estimu-
lando que o préprio mineiro também
circule mais por Minas.”

Lucas Araiijo, estudante do 4°
periodo de Turismo do Rio de
Janeiro. “Tivemos contato com
vérios setores do turismo que
vdo além da hotelaria e agéncias
de viagens. E a primeira vez que
estou em Ouro Preto e fiquei en-
cantado com a beleza e os deta-
lhes da arquitetura das igrejas.”

Felipe Vecchia, secretéario de

Turismo de Ouro Preto
“O Festival foi uma conquista
para a cidade e fecha um ano de
sucesso para o turismo local, pois
registramos um crescimento em in-
vestimentos e parcerias. O evento
entrara definitivamente para o ro-
teiro de cidades que investem em
qualificagdo. Ganha o turista que
sera recebido ainda melhor e tam-
bém o cidaddo ouro-pretense por
observar o fortalecimento da eco-
nomia municipal.”

Maria Moreira, diretora
da Experience Tur — agéncia
de turismo de Divinépolis
(MG). “O Festival é funda-
mental para todos os agentes
de viagem, pois retine diver-
sas informagbes em um so
lugar e permite ampliar ainda
mais as vendas.”



