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Importancia

» LETICIA MOUHAMAD
» MILA FERREIRA

Correio perguntou aos
concorrentes ao Paldcio
do Buriti quais sao suas
propostas para fortalecer
a cultura no Distrito Federal, tan-
to em termos de promocao da ci-
dadania quanto em relacéo ao fo-
mento da economia criativa, pois
€ um direito fundamental do cida-
dao. Entre as iniciativas estdo o re-
for¢o do Fundo de Apoio a Cultura
(FAC), reformas em teatros e mu-
seus, democratizacdo do acesso ao
segmento nas regides administra-
tivas e a destinacdo de uma parte
maior do orcamento a esse setor.

A governadora e candidata a
reeleigdo, Celina Ledo (PP), aponta
adescentralizacdo dos equipamen-
tos publicos e o fortalecimento do
mercado de trabalho do setor co-
mo eixos centrais de sua proposta.
“Cultura, para mim, é identidade. E
0 que déd alma a nossa cidade. Por
isso, estamos levando e vamos in-
tensificar as politicas culturais para
todas as regioes do DE fortalecen-
do o0 FAC e nossas bibliotecas, e vou
entregar o Teatro Nacional Claudio
Santoro totalmente reformado pa-
ra a populagao que tanto ama esse
espaco’, afirma.

Celina projeta acoes para dina-
mizar a economia criativa na drea
central da capital. “Também que-
ro abrir mais portas para quem vi-
ve de arte: crédito, formalizacdo e
oportunidades reais para artistas e
produtores, com a economia criati-
va ganhando um novo polo no Se-
tor Comercial Sul’, acrescenta.

Ex-governador e candidato pe-
lo PSD, José Roberto Arruda pauta
suas propostas na reestruturagao
da gestao do fomento e no resgate
do patrimonio arquitetonico e his-
térico do DE “O Fundo de Apoio a
Cultura do DF, criado em meu go-
verno, deve ser melhor gerido para

A professora de gestao de poli-
ticas publicas da Universidade de
Brasilia (UnB) e lider do grupo de
pesquisa Corpo, cultura e politicas
publicas, Ana Paula Antunes Mar-
tins, explica que a cultura ndo se re-
sume ao lazer ou ao consumo, mas
atua como um pilar de transforma-
¢do social e politica.

“E fundamental frisar que nem
toda politica cultural é politica de
entretenimento. A cultura precisa
ser pensada como um direito fun-
damental para a participacao ati-
va na esfera publica, pois é a par-
tir dela que as sociedades pensam
e repensam seus conflitos emocio-
nais, coletivos e identitarios, cons-
truindo significados para as pes-
soas e para a coletividade’, anali-
sa a especialista.

Ao avaliar o papel do Estado
na conducéo das politicas pu-
blicas do setor, a pesquisado-
ra aponta para a necessidade de
afastar a légica puramente mer-
cantil na distribuicao de recursos
e na ocupacao dos espacos. “Em-
bora a iniciativa privada e o mer-

voltar a ser garantia para
artistas e agentes cultu-
rais de que seus projetos
sairdo do papel. A classe ar-
tistica de Brasilia estd renega-
da, mas nés vamos mudar essa
realidade’, ressalta.

Arruda afirma que o Festival de
Cinema de Brasilia terd prioridade
em sua gestao e prometeu a con-
clusdo das obras do Teatro Na-
cional, a reforma do Museu de
Arte de Brasilia (MAB) e do Pan-
tedo da Reptiblica, além da requali-
ficacao do Complexo Cultural Clu-
be do Choro, com a criacdo de seu
Centro de Memoria e Pesquisa.

Leandro Grass, candidato pelo
PT, foca na criagdo de equipamen-
tos descentralizados nas regioes
administrativas, na desburocratiza-
¢éo de recursos e no resgate da me-
moria da capital. “Espaco cultural
publico em toda regido administra-
tiva — o pedido mais consensual
da escuta popular —, com oficina,
biblioteca e show perto de quem
hoje cruza a cidade atrés de cultu-
ra. Fundo préprio de fomento, es-
tavel e desburocratizado, para o ar-
tista viver do seu trabalho’, destaca.

O candidato propde uma estru-
tura dedicada a preservacao do pa-
trimé6nio, com o desenvolvimento
da Fundacao do Patrimonio Cultu-
ral do DE “que eu vou criar com a
experiéncia de quem dirigiu o Iphan
(Instituto do Patrimonio Hist6rico e
Artistico Nacional); pontua, e com o
fomento da economia criativa como
motor de emprego. “Brasilia é Ci-
dade Criativa do Design da Unesco,
com for¢a no audiovisual, na musi-
ca e na gastronomia. Cultura, para
mim, é bem-estar da comunidade e
é renda para quem produz”

Geracao de renda

A consolidagao da cultura co-
mo ferramenta de desenvolvimen-
to social e oportunidade para os

da culturano
debate polit

jovens é o foco da
candidata Paula Bel-
monte (PSDB), que de-
fende a simplificacdo dos
mecanismos de incentivo.
“Quero fazer da cultura uma
politica de qualidade de vida e
de desenvolvimento econdmi-
co. Vou valorizar os artistas e pro-
dutores locais, fortalecer os espa-
cos culturais e ampliar o acesso
a cultura em todas as regidoes do
DE com atencéo especial as nos-
sas criancas e jovens’, ressalta.
Paula apontou o potencial da

“producio local para a geragio de

renda, com o fortalecimento da
economia criativa, acesso simplifi-
cado aofomento e condicdes para
que cultura, audiovisual, musica,
artesanato e outros setores criati-
vos-gerem emprego, renda e opor-
tunidades. “Brasilia tem talento e
diversidade para ser também uma
poténcia da economia criativa’, diz.

Com foco no incremento fi-
nanceiro direto, Kiko Caputo (No-
vo) propoe medidas para amplia-
¢do do orgamento e a transforma-
cao dos equipamentos culturais
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em centros de for-

macao nas regioes
administrativas. O

candidato defende au-

mentar o repasse consti-
tucional ao FAC dos atuais

0,3% para 0,5% da receita li-
quida, além de democratizar

0 acesso ao segmento, garantindo
uma programacao permanente

Candidatos apresentam proposta para o setor
que ajuda a fomentar a transformacao social
e econdmica. AcOes muitas vezes relegadas

ao segundo plano por governos anteriores.

com festivais,
feiras e circuitos
culturais em todas

as cidades.
“A economia criativa
serd estimulada em dreas,
como audiovisual, musica,
teatro, design, moda, artesa-
nato e games, integrada ao turismo,
ainovacao e ao desenvolvimento

Estado precisa ser cobra

cado desempenhem papéis im-
portantes na governanca, o Esta-
do é o ator-chave para propor e
validar junto a populacao projetos
que priorizem a formacdo cidada.
Isso exige superar a visdo de que
a cultura esta diretamente ligada
ao lucro imediato e ao entreteni-
mento comercial, garantindo es-
paco e fomento para a pluralidade
de grupos historicamente vulnera-
bilizados e marginalizados na pro-
ducdo e no acesso cultural’, desta-
ca a professora da UnB.

Ana Paula ressalta que o in-
vestimento publico no setor atua
como vetor direto de combate as
desigualdades regionais e de di-
namizacao da economia criati-
va. “Na pratica, isso se traduz na
priorizacdo do financiamento
a pequenos produtores, na des-
centralizacdo e criacdo de novos
equipamentos ptblicos — como
teatros, cinemas e bibliotecas — e
no apoio a festivais regionais que
valorizem a cultura local em sua
dimensao transgeracional’, avalia
a pesquisadora.

Desvalorizacao

Cientista politica pela UnB, Tere-
sa Starling acredita que hd uma des-
valorizagao da cultura que vai além
da politica. “Claro que existe uma di-
mensao politica, porque as decisoes
sobre financiamento, politicas cultu-
rais e investimento publico sdo po-
liticas, mas acho que o problema é
muito mais socioldgico e até antro-
poldgico. Existe uma ideia de que al-
gumas areas sao mais ‘Uteis, mais ob-
jetivas, enquanto outras seriam se-
cunddrias ou até supérfluas. E isso
acaba se refletindo na forma como
a propria sociedade enxerga a cul-
tura’, observa.

Segundo Teresa, ap6s um perio-
do de polarizacio, a cultura passou a
ser associada, em determinados dis-
cursos, a uma pauta de esquerda e de
militancia. “Isso € uma visdo muito
limitada. Todos os espectros politicos
produzem e consomem cultura, por-
que esta pauta nao é exclusivamente
ideoldgica. Estd presente na musica,
no cinema, na literatura, nas festas
populares, na religiao, nos costumes,

na forma como as pessoas vivem e se
relacionam’, comenta.

Analista politica da BMJ consulto-
ria, Raquel Alves enxerga uma com-
preensao limitada quanto ao papel
da cultura no desenvolvimento da so-
ciedade. “Essa visao, comum a mui-
tos politicos, entende a cultura como
agenda secunddria, como entreteni-
mento, e ndo como direito fundamen-
tal garantido pelo Artigo 215 da Cons-
tituicao Federal. Acho que respostas
vagas dadas pelos candidatos sinali-
zam pouca escuta ativa, pouco didlo-
go com os agentes culturais) analisa.

Economico e social

Economista e coordenador do
curso de ciéncias econdmicas do
Iesb, Riezo Almeida destaca que a
economia criativa fomenta diversos
pequenos negocios em varias regides
do DE “A criatividade em gastrono-
mia e audiovisual, por exemplo, traz
uma autonomia local que antes de-
pendia da administracao publica pa-
ra fomentar fontes de renda para a
populacao’, afirmou.

Os novos modelos de negdcios
criativos, segundo Almeida, deman-
dam mais tecnologia e menos recur-
s0s naturais, posicionando Brasilia
como um polo moderno de criativi-
dade. “A oferta e demanda de servi-
¢os € totalmente impactada na ca-
pital pela economia criativa, por
exemplo, pela proximidade com as
embaixadas’, cita. Como exemplo,
ele mencionou os festivais de cine-
ma e as produtoras locais de audio-
visual, que criam contetido original
para abastecer diretamente grandes
plataformas de streaming globais.

César Bergo, economista e profes-
sor da UnB, ressalta que a economia
criativa abrange arte, cultura, musica,
teatro, audiovisual, moda, publicida-
de, gastronomia, turismo, pesquisa,
desenvolvimento e inovacao. “A eco-
nomia criativa ajuda no desenvolvi-
mento regional. Notamos uma ex-
pansao dos servicos criativos digitais,
como software de jogos eletronicos e
arquitetura, que acabam sendo uma
commodity internacional; comenta.

Ao Correio, o ex-ministro da
Cultura do Brasil e professor do cur-

Especialistas cobram mais atencao a esse segmento

econdmico pa-
ra gerar emprego
erenda’; detalha o
candidato do Novo.
A descentraliza-
¢do orcamentdria e a
valorizacdo das identida-
des culturais nas periferias
orientam o projeto de Ricar-
do Cappelli (PSB), que criticaa
concentracdo de eventos na area
central de Brasilia. “Eu vou cons-
truir, na Ceilandia, o Centro de Tra-
dicoes Nordestinas Luiz Gonzaga.
Vai ser um grande centro cultural
permanente, valorizando a cultura
nordestina, que estd muito presen-
te naquela regiao’, afirma.
Cappelli defende a destinacdo
de verbas especificas diretamen-
te para as cidades, a fim de forta-
lecer centros culturais locais. “Néao
é razoédvel que as pessoas tenham
que vir todos os dias para o Plano
trabalhar e, nos finais de semana,
para ter acesso a cultura, tenham
que vir novamente para cd. Nos te-
mos que descentralizar, somando
ao desenvolvimento da economia
criativa fomentado nas cidades”

O

so de p6s-graduacao em direito do
entretenimento da Universidade
Estadual do Rio de Janeiro (Uerj),
Sérgio Sé Leitao, reforca a relevan-
cia da cultura e da economia cria-
tiva para a economia do pais. “Além
do ganho econdmico, hd o social,
pois sdo atividades que qualificam
o capital humano e reforcam a au-
toestima, o senso de pertencimen-
to e o convivio saudével’, explica.

Atividades culturais e criativas
sao, segundo ele, uma vocagao dos
brasileiros e constituem um dos
campos mais dinamicos da eco-
nomia em termos de geracdo de
renda, emprego e desenvolvimen-
to. “Um aspecto vital é a conexao
com outras atividades, como o tu-
rismo e a educacdo” Segundo ele,
os governos estaduais podem exer-
cer um papel central no estimulo
as atividades culturais e criativas
que melhor representam suas re-
giodes, “seja por meio de politicas de
fomento direto e indireto, seja por
meio de planejamento e capacita-
c¢do de trabalhadores e empreen-
dedores’, completa.



