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Cosas cotidianas

El patriotismo no se monopoliza
JAVIER CABALLERO LENDÍNEZ (*)

No sé si es pasión o abu-
rrimiento. Si es sentimiento
nacionalista o polarización
sin sentimiento.

Si es creencia ciega con
conocimiento de causa o ne-
cesidad de confrontación. Si
es antes el motivo con fun-
damento o la fotografía y el
opor tunismo.

Lo cierto es que esto del Día
de la Hispanidad, el Día de la
Raza, el Día de la Nación
Pluricultural, o como quiera
llamársele, ya se nos ha ido
de las manos, como se nos
fueron otras tantas fechas
señaladas, que pasaron de la
necesaria y obligada protesta
social en la democracia (algo
muy sano), a la pérdida de
razón por actuaciones de mu-
chos manifestantes.

Podemos leer esto del 12 de
octubre desde múltiples pun-
tos de vista. Todos serían
válidos en la dimensión de la
opinión, pero también ten-
denciosos. Hay algunos pun-
tos más objetivos, eso sí. Uno
de ellos, del que quiero ha-
blar aquí concretamente, es
el patriotismo exacerbado
que se filtra entre las manos
porque ya no cabe en ellas, un
patriotismo oportunista, co-
mo diría mi admirado pe-
riodista Víctor Dzul, un mo-
nopolio total y absoluto de
este sentimiento mal encau-
z a d o.

Vivimos en una época muy
enrarecida en política. Como
escribía hace unas semanas
en una columna, son los tiem-
pos de la justificación, de la
legitimación ante la opinión
pública, de la purificación de
la imagen por medio de las
redes sociales, de la reden-
ción y limpieza del alma re-
curriendo a figuras públicas
pasadas impolutas y convir-
tiéndolas en sus “c o a ch e s ”de
vida ética, comprometida y
recta, como Nelson Mandela
o Mahatma Gandhi.

En una sociedad global y
dividida como la de hoy, la
famosa marca país es clave
para esa tóxica monopoli-
zación patriótica. Ser patrio-
ta es algo bueno, positivo y
genuino si se entiende este
concepto como tener sentido
de pertenencia, cuidado y
verdadero amor por las raí-
ces. Pero es negativo cuando
se asume y se limita a ciertas
ideologías o conceptos con el

objetivo de polarizarlos y, por
ende, sesgar a las personas.

La monopolización del pa-
triotismo es un mal muy
extendido en política, espe-
cialmente en los bandos ex-
tremos, esos cuya razón de
ser abarca una división en-
carnizada entre patriotas y
antipatriotas (o enemigos del
pueblo), ricos y pobres, edu-
cados e indeducados, clases
altas y bajas, etc.

En Europa, este sentimien-
to patriótico sesgado está en
el ADN de partidos de ex-
trema derecha como el es-
pañol VOX, entre otros mu-
chos. En América Latina es
defendido, en gran medida,
por una dolorosa extrema
izquierda, como la de Nicolás

Maduro, por ejemplo.
Entonces, si el monopolio

patriótico es común en los
extremismos políticos para
resaltar la necesidad de de-
fender el país contra quienes
quieren hundirlo, estaría-
mos hablando de una ca-
racterística íntimamente li-
gada al totalitarismo o fas-
cismo (aunque no sean si-
nónimos sobre el papel).

Para estos extremismos, si
una persona no cumple con
ciertos valores predetermi-
nados o diseñados por ellos
mismos, entonces no es pa-
triota.

Si no antepone la libertad
a la autocracia; si desea una
sociedad aspiracional donde
sobresalir sea una realidad

por encima del conformismo
y la dependencia guberna-
mental; si no condena las
diferencias sociales, de len-
guaje y de raíces, e incluso las
defiende; si no se arrodilla
ante la soberanía popular
mal manejada y adulterada
por una facción; si no de-
fiende la patria en redes so-
ciales o en público, cuyas
reglas son definidas por el
partido del poder o una opo-
sición retrógrada; entonces
esa persona es antipatriota.

Decía el político, abogado y
catedrático de la Universi-
dad Complutense de Madrid
Joaquín Ruíz-Giménez que
“el monopolio patriótico tie-
ne la misma raíz que el de la
lealtad. Quienes lo encarna-

ron son incapaces de enten-
der que no hay lealtad más
verdadera ni más imperativa
que la del hombre a su con-
ciencia y, junto a ella, la
lealtad a su pueblo entero”.

Si hasta ahora he logrado
explicarme, querido lector,
entonces afirmo que esto se
trata de una manera más de
polarización ideológica ar-
tificial a la que tristemente
nos estamos acostumbrando
en este país.

También ocurrió en Es-
tados Unidos y el discurso
mezquino de Donald Trump,
que se tradujo finalmente en
la toma del Capitolio por
parte de muchos ciudadanos
contaminados de esa ideo-
logía fraudulenta.

Es cierto que el sentimien-
to patriótico estadounidense,
el orgullo de pertenecer a esa
bandera, está muy arraigado
en los ciudadanos sin im-
portar la facción. Pero
Trump lo llevó al siguiente
n ive l .

Réquiem
Al finalizar mi año de in-

tercambio universitario en
la Universidad de Nottin-
gham, en Inglaterra, decidí
quedarme un par de meses
más en la ciudad antes de
regresar a España. Era el año
2001 y pocos días antes del 25
de julio comenzó a correrse
un rumor.

—Cuidado con el 25 de julio
que es peligroso para los
latinos —me alertaron.

—¿Y eso? —pregunté a mi
i n t e rl o c u t o r.

—Es el “Día de la caza al
l at i n o ” y aunque no está ex-
tendido, sí puede haber gente
que lo tome en serio.

Leí de todo esos días, desde
que se trataba de un bulo
hasta que era real. De hecho,
años después incluso una re-
vista española “Interviú”,
hoy extinta, dio credibilidad
a dicha “celebración”y armó
un reportaje sobre ésta. Se
suponía que ese día salía
gente a la calle con bates,
palos de golf y piedras en
busca de españoles y demás
latinos para golpearles.

Ese evento, por el que pre-
suntamente salía a la calle
algún que otro grupo de bri-
tánicos en un alarde de pa-
triotismo tóxico e irracional,
era tan absurdo como, efec-
tivamente, falso. Pero cómo
me asustó…— Mérida, Yu-
c at á n .

@ e r j av i ev i e

Historias  de  reportero

Poder... y
más poder
CARLOS LORET
DE MOLA (*)

Hay hombres de Estado y
hombres de poder. Más allá
de la megalomanía del pre-
sidente López Obrador y sus
aspiraciones de pasar a la
historia como un hombre ex-
cepcional, tres años de su
administración dejan en cla-
ro que él es de los segundos.

No tiene, no tuvo nunca, un
plan de gobierno, sino una
estrategia para acumular po-
der y conservarlo incluso
más allá de su mandato, aun-
que no sea por la vía de la
reelección. No sólo no re-
suelve los grandes proble-
mas del país, sino que ni
siquiera lo intenta. Su plan se
limita a ganar elecciones,
encabezar como líder mís-
tico y carismático lo que él
siempre ha dicho que es un
m ov i m i e n t o.

Así que su aspiración no es
cumplir con hacer un buen
gobierno según las métricas
internacionalmente acepta-
das. Le parece poca cosa. Él
va tras el discurso, no tras los
entregables. Por ello, las ocu-
rrencias, las obras faraóni-
cas, la propaganda incesante
que trata de encontrar a co-
dazos su lugar en la historia
por la vía de la dinamita:
destruyendo instituciones,
aniquilando las capacidades
del Estado para atender a la
población, arrinconando las
voces inconformes a través
del acoso, el uso faccioso de
la procuración de justicia y,
si es necesario, la repre-
sión.

La violencia, la pandemia,
la reactivación económica no
son su prioridad. Su “es -
trate gia”en todos los casos es
privilegiar la palabra por en-
cima de los hechos. Es más un
saliva a la obra.

No hacer, dejar pasar, ha-
cer como que hace, y enfocar
todo el poder económico y
político del Estado en un solo
objetivo: conservar el poder,
a través de una o alguien
incondicional, más allá de las
elecciones de 2024.

Resultados de gobierno no
ha habido ni habrá ni le
interesa tener. No bajo las
ópticas a las que estamos
acostumbrados a usar para
medir el éxito de una ad-
ministración. Con ganar el
debate se da por bien servido.
Todas sus reformas, incluida
la que se discute ahora, la
eléctrica, tienen un punto de
partida común (el discurso) y
un objetivo común (acumu-
lar poder). No resolver pro-
blemas ni proyectar un fu-
turo de país.

Es un hombre de poder de
pies a cabeza. No se distrae en
gobernar. Su motor es el po-
der y su magnificada imagen
personal proyectada desde
ese poder. Su sueño popu-
lista, fundamentado en el pa-
sado priista de su juventud y
salpimentado con el boliva-
rianismo latinoamericano,
es mantenerse como el gran
líder de un movimiento per-
petuo, no importa que no
vaya a ningún lado, o vaya al
p re c i p i c i o.

Queda por verse si la difícil
construcción democrática de
las últimas décadas en Mé-
xico sirve para frenarlo. Por
un lado, la sociedad confía en
la joya de esa construcción, el
INE, mucho más que en el
gobierno. Por el otro, según
el Latinobarómetro, cada vez
son más mexicanos los que
están a favor de autorita-
rismo sobre democracia. La
moneda está en el aire. De-
pende de la sociedad.— Ciu -
dad de México.

historiasrepor tero
@ g m a i l .co m
—————
(*) Periodis t a

De política y cosas peores: la oposición
CATÓN

Tetonina, vedette de moda, salió una
noche con don Algón, maduro y salaz
ejecutivo. Al día siguiente una de sus
compañeras le preguntó: “¿Cómo te
fue anoche en tu cita con ese se-
ñor?”

“Muy bien —replicó, feliz, la bai-
larina—. Cumplimos una semana de
estar saliendo, y celebramos nuestro
aniversario intercambiando regalos
iguales. Él me dio las llaves de un
coche último modelo y yo le di las
llaves de mi departamento”...

Babalucas era recluta en un campo
militar. En el curso de uno de los
ejercicios el sargento les ordenó a los
soldados: “Sigan avanzando”. Baba-
lucas le preguntó al compañero que
tenía al lado: “¿Quién es Vanzando,
tú?”..

Un patrullero de carreteras y su
novia contrajeron matrimonio. Pre-
guntémonos esto: en la noche de
bodas ¿cuánto duró el primer acto de
amor? Voy a decirlo: duró 12 se-
gundos. Es muy poco tiempo, si se
considera que el término promedio de
la amorosa acción, al decir de Irving

Wallace, es de 7 minutos.
Terminado el brevísimo trance la

desposada se dirigió en tono acre a su
marido: “¿Y tú eres el que multa a los
conductores por exceso de veloci-
dad?”..

De sobra está decir que Morena es
el partido que hoy por hoy parte el
pastel en México. Y todo indica que
por mucho tiempo no soltará el cu-
chillo. Es el partido de un solo hom-
bre, eso es obvio, y en la mayoría de
los estados, por no decir que en todos,
carece de estructura, de organización
y de figuras señeras que le den pres-
tigio y personalidad.

Pero 30 millones de votos lo res-
paldan, y su caudillo principal —y
único— lo eleva muy por encima de
los demás partidos. Eso no es bueno
para México. Todo partido necesita,
para serlo verdaderamente, una opo-
sición real.

Por eso es tan lamentable que el
PAN, el PRI y el PRD —los cito por
orden de aparición en escena— estén
tan decaídos y desmadejados. La elec-
ción del 2018 fue para ellos una

debacle de la cual aún no se reponen.
Y sin embargo pienso que esos tres
partidos, con todos sus errores y
defectos, han hecho aportaciones de
valor a la vida nacional.

Acción Nacional, fundado por ese
mexicano ejemplar que fue don Ma-
nuel Gómez Morín, mostró a los
mexicanos el valor de la democracia
y del bien común.

El PRI impulsó el progreso y de-
sarrollo de México, aunque lo haya
hecho en medio de la antidemocracia
y de la corrupción.

Y el PRD hizo una labor de ver-
dadera izquierda que favoreció cau-
sas y luchas populares de impor-
tancia.

Los tres partidos tradicionales de-
ben mantener su calidad de opción
para los ciudadanos. Especialmente
el PRI ha de resistir la tentación del
pragmatismo y recuperar su iden-
tidad, aunque haya estado acostum-
brado durante décadas a atender las
consignas presidenciales. Perder su
independencia y autonomía frente a
Morena, convertirse en otro Partido

Verde u otro PT, sería perderse.
No puede haber democracia sin

partidos que luchen entre sí por el
poder a fin de implantar en la so-
ciedad sus principios y valores. Aho-
ra más que nunca hacen falta en
México partidos opositores.

El PAN, el PRI y el PRD tienen el
deber de serlo...

Filerito era un mancebo tímido,
apocado. Cortejaba desmañadamen-
te a Loretina, joven mujer que en su
muy corta vida —andaría apenas por
la veintena de años— había acu-
mulado experiencias como para es-
cribir 15 novelas. Y no de color rosa,
lo puedo asegurar.

A la muchacha le gustaba el pre-
tendiente, pero éste, como se dice en
lenguaje coloquial, no se aventaba.
Cierto día Filerito venció por fin sus
miedos y con voz temblorosa le dijo
a Loretina: “Anoche soñé que tú y yo
hacíamos el amor”.

“¡Mira! —exclamó la vivaz chica—.
¡Eso demuestra que eres menos pen-
dejo dormido que despierto!”— Sal -
tillo, Coahuila.

DE DIENTES PARA AFUERA

—————
(*) Periodista de Grupo Me-
ga m e d i a
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