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CARTA DE LA DIRECTORA

Por Juani Barranco

reo que, de los personajes más
raros, excéntricos a la par de
únicos que habitan en la
hemeroteca de mi cabeza, el
más auténtico es Phoebe
Buffay. Ya he perdido la cuenta
de  la  de  veces  que   he   visto 

C
Friends. Es un bucle del que no consigo
salir desde hace años. Y por más veces que
la vea siempre río o lloro con las mismas
escenas. Pero hay una secuencia, en
concreto, que me emociona especialmente y
la protagonista no es otra que Phoebe. Se
trata del capítulo de navidad en el cual,
Phoebe defendía a los árboles que
desechaban porque ya no lucían frondosos.
Y los demás protagonistas, para darle una
sorpresa, le llenan el piso insignia de pinos
áridos que ya nadie compraba. Y es, en
escenas como estas, en las que te das cuenta
de lo auténtica que era Friends.
Claramente, pretendían emocionarnos a
través de la solidaridad de sus amigos o
hacernos llegar el valor sentimental de las
cosas. Pero en el trasfondo de este capítulo,
nos hacen analizar de qué manera
actuamos con la naturaleza. Tratando
aquello que no nos sirve como productos
de usar y tirar. 
     A veces la vida es tan sencilla como
parar, respirar y escuchar. Y nos
encontramos tan inmersos en nuestro
propio piloto automático que, si ya nos
resulta difícil conciliar tan siquiera con
nuestro autocuidado, obviamente, se nos
olvida que vivimos en un planeta que no es
eterno. Con todo esto y al hilo del número
que tienes entre las manos, queríamos
haceros llegar que somos motas de polvo en
un planeta que nos ha prestado un asiento.
Pero el planeta también se cansa. Por  ello, 

está de nuestro lado que a través de
pequeñas acciones lo cuidemos. De ello,
precisamente, hablamos con Suki
Waterhouse, portada de este mes de
septiembre y nueva imagen de la marca
Authentic Beauty Concept. Marca
cosmética que aboga por cómo pequeños
esfuerzos pueden dirigirse hacia un cambio
real. Y a la que nuestra protagonista se unió
precisamente por su identidad sostenible.
Así, como Billie Eilish se ha unido a la
tendencia de otros artistas como Coldplay o
Harry Styles de promover giras menos
contaminantes. Y es que si disponemos de
los medios, por qué no aprovecharlos de la
manera correcta. Estamos en pleno apogeo
de la digitalización y tecnología, donde
debemos tomarnos la inteligencia artificial
como la herramienta óptima para crecer de
manera positiva como sociedad, así que
repito, por qué no. 
     La tecnología forma parte de nuestra
vida, tanto así que el pasado 28 de abril  
nos       sentimos      más    vulnerables   que 

Responsabilidad
épica



aprovecharlo de la manera correcta y
responsable. 
     Exactamente se trata de eso, de una
cuestión de responsabilidad. La que ha
demostrado desde sus comienzos Stella
McCartney y a quien queríamos darle
especial atención en este número en
concreto. Porque además de ser pionera en
sostenibilidad textil y mientras la industria
la tachaba de rara por defender dichos
ideales, ha demostrado que un sector menos
contaminante es posible si el oficio pone de
su parte. Afortunadamente, y muy poco a
poco, así está siendo. 

En la página
anterior Suki
Waterhouse para
Authentic Beauty
Concept. En esta
página, arriba,
algunos de los
diseños de Stella
McCartney para su
última colección. A
la derecha la
diseñadora Stella
McCartney
fotografiada por
Campbell Addy. 

nunca como sociedad al no poder
conectarnos como estamos habituados.
Hemos evolucionado hacia una
hiperconexión que en el momento que nos
pulsan off nos sentimos indefensos. De
hecho, el día del apagón, de los pocos que
atesoraban un plato caliente eran aquellos
que disponían de energías renovables. Es
por ello, que en este número hemos querido
exponer cómo la tecnología está
evolucionando hacia una moda, belleza y
estilo de vida sostenible. Porque si el
planeta nos proporciona suministros tan
ricos  y  necesarios  como la luz por qué no 



voguespain y billieeilish

12 mil 62 85

voguespain
de cómo un tour mundial puede ser sostenible. A través de
colaboraciones con diferentes organizaciones o alentando a
su público a utilizar el transporte público, @billieeilish
conciencia a sus fans de la necesidad de reducir la huella de
carbono. Su gira #HitmeHardandSoft aterrizó este verano
en el Palau Sant Jordi de Barcelona y la cantante
californiana aprovechó su estancia en España para ponerse
delante de los focos de Vogue. Podéis leer la entrevista en
las páginas de #VogueSeptiembre.  Fotos

Billie Eilish sigue siendo un ejemplo 

Fotos: Glen Luchford

Texto: Juani Barranco

1 de septiembre



voguespain y sukiwaterhouse

61,9 mil 323 295

voguespain

Texto: Juani Barranco
20 de agosto

Suki Waterhouse septiembre.
La modelo, cantante y actriz @sukiwaterhouse nos trae amor
para la vuelta a la rutina. Y  no un amor cualquiera, el amor
por nuestro planeta. Nos adentramos con ella y con todos
aquellos que forman parte de #VogueSeptiembre en una
concienciación necesaria para el futuro y en cómo a través
de los avances tecnológicos, podemos, además de estar
conectados, lograr un mundo mejor.

El nº de septiembre de Vogue España ya a la venta.


