LA ROMAGNA IN UN BICCHIERE

La Riviera brinda c

Il drink ideato a Cesenatico punta
a diventare l'aperitivo identitario
dell’estate romagnola

il cocktail che sfida Spritz
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CESENATICO
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Un cocktail identitario per la
Riviera. E questa I'idea diewo
a1 Bellavita, il drink creato dal
Consorzio Cesenatico Bellavi-
ta e dalla Premiata Officina
Lugaresi di Cesena in collabo-
razione con i professionisti
della scuola di mixology
Drink Factory.

11 cocktail torna per la stagio-
ne 2026, dopo che la scorsa
estate era stato presentato uf-
ficialmente al Grand Hotel di
Cesenatico e aveva iniziato a
circolare soprattutto nelle
strutture alberghiere aderen-
ti al consorzio. Quest'anno
'obiettivo & ampliare ulte-
rHormente la diffusione del
drink coinvolgendo sempre

piti operatori turistici, dai lo-
cali agli stabilimenti balnea-

ri. i
Alla base della ricetta c'8 il

- Gin Primo, distillato artigia-

nale che utilizza il sale mari-
no romagnolo come ingre-
diente distintivo. Vengono poi
aggiunti Aperol, succo di lime
e cedrata, per un gusto fresco
‘e agrumato a bassa gradazio-
ne alcolica. Il risultato & una
bevanda dal colore aranciato,
perfetta da sorseggiare al tra-
monto in riva al mare.

«Lambizione & creare un pic-
colo rituale da condividere,
per celebrare lo spirito auten-

tico dell’estate sulla costa

adriatica: conviviale, spensie-
rato, solarex, racconta Federi-
co Lugaresi, titolare dell'omo-
nima Premiata Officina. «Vo-

Il cocktall “Bellavita” punta a diventare identitario della Riviera romagnola

grandi classici degli
anni ‘80 ¢ '90 cercando
pero di renderlo piu
moderno e leggero»

Federico Lugarest Titokare Premiata Offidna

- levamo un cocktail non trop-

po elaborato, che fosse facile
da preparare per gli operatori
turistici. Ci siamo ispirati ai
grandi classici tra gli anni O1-
tanta e Novanta, come I"Ape-
rol Tassoni, cercando perd di
renderlo piti moderno e leg-
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Piili che un semplice aperitivo,
il Bellavita punta a diventare

on il “Bellavita”
e Bellini

un prodotto immediatamente
riconoscibile. «E un omaggio
che facciamo a tutta la Roma-
gna: un modo per distinguer-
ci collettivamente offrendo ai-
turisti un sapore che parla
della nostra terra», spiega
Giuseppe Ricci, presidente
del Consorzio.

In molte citta italiane alcuni

cocktail sono diventati parte
dell'identita locale, dal Belli-
ni a Venezia al Negroni a Fi-
renze, fino allo Spritz in Vene-
to e all’Hogo in Alto Adige.
Lidea del Consorzio Bellavita
¢ che anche la Romagna pos-
sa avere un drink capace di
racchiudere in un bicchiere
I'immaginario della vacanza
in Riviera.
1l Bellavita prova cosi ad an-
dare oltre la pura logica com-
merciale. La ricetta ¢ stata in-
fatti pensata come un proget-
to condiviso, aperto a hotel,
bar e stabilimenti balneari,
per trasformarla stagione do-
po stagione in un simbolo
dell'estate romagnola.



