A jarvany talan minden eddiginél nagyobb figyelmet kapott a média és az atlagember részérél
is. Olyanok kezdték el naponta bongészni a hireket, akik ritkan, vagy soha nem szoktak. A
folyamatos informéaci6éhség (ami a napi 10-100 cikk eredménye is) és a panik pedig hatalmas
kattintasszamokat eredményezett barhol a vilagon. Az al/rémhirek nagy volument
megjelenését segitette egyrészt az, hogy maganszemélyeket, vagy clickbait-oldalakat aranylag
nehéz (volt) felel6sségre vonni, évek dta csondes oldalak hatalmas rajongétaborral keltek Gjra
életre, hogy valamely kontedt tobbszazezer emberhez eljuttassék. A virussal kapcsolatos
megbizhato, az elejétol kezdve egységes kommunikacioé pedig konkrétan nem jott létre, ezt
tudta kihasznalni sok ,.tartalomgyart6”, a konted-fliggé embereken kiviil is sokan elkezdtek
hinni benniik, mivel semmivel sem tlint nagyobb butasagnak, mint a naprél-napra és orszagrol
orszagra valtozo allasfoglalasoknak. Erre a bizonytalansagra, a biztos tudas hianyara jatszott
ra az amat6r ,,ijsagiras”, de részt vettek benne a nagyobb hirportalok is, a rovidtava sok
kattintasért ugyanis (mint az a kreativ markarombolasnal is kiderult) tulajdonképpen megéri
kockéztatni, és a figyelem csokkenésével késobb kiadni egy helyreigazitdo kozleményt.

((A kontedkkal (pl.: 5G) kapcsolatos nehézség, hogy altudomanyosan meggy6zni roviden és
kdnnyen lehet embereket, erre a valasznak azonban minden esetben kutatasokon, az ,.atlagos
tudason” feliili tényeken kell alapulnia, igy egyrészt késve, masrészt nem is olyan mértékben
hatva tud eljutni a kdzvéleményhez, minden esetben csakis reakcioként, ezzel eleve
hatranybol indulva.))



