A nyomtatott sajto jovoje — beadando dolgozat

Médiavallalkozas kurzus, 2021/22 1I. félév, oktatd: Dr.
Acs Gyorgy

Trombitas Tamas (Neptun-kéd: BCSRVQ) Budapesti
Corvinus Egyetem, 2022. 05. 10.

A nyomtatott sajto jovoje a jelenlegi viszonyok és tendenciak
alapjan

Ha alapul vessziik a terjesztés/terjedésbeli, olvasok szdmaban és bevételben valo
visszaesést, valamint az informaciéaramlas 0j kulturalis formajat, és emellé
szamolunk az online sajtd folyamatos erésodésével, latszik, hogy egy olyan
ponthoz érkeztiink, ahol a nyomtatott sajt6 megvaltozésa, vagy megvaltoztatisa
elkeriilhetetlenné valt (Nedeljkovic, 2021). A fenti gondolat jol 6sszefoglalja azt az
allapotot, amibe a 2020-as évekre a nyomtatott sajtd érkezett — létezik még, de

meggyengiilt, és fennmaradasa érdekében siirgds valtozasra van sziiksége.

Ugyanakkor 6sszességében a 20. szazad masodik felében bekovetkezett csticshoz
képest a visszaesés elkeriilhetetlen (Nedeljkovic (2021) idézi Fidler-t, (2004)), igy
hat még a valtozas, a valtoztatas sem kecsegtet olyan kilatasokkal, amik egy, a
korabbihoz hasonlo aranykort jelenthetnek a nyomtatott sajtonak. A helyzet ez
alapjan tehat korantsem egyszerti, nincs akkora betoltendd Ur, vagy piaci rés, mint

a mult évszazadban adott volt.

A szerb viszonyokat elemezve az egyik f6 kovetkeztetés a késébbiekben kifejtendd
uj kompetenciak alkalmazasanak fontossaga volt — ezek elengedhetetlentil
szilkségesek egy nyomtatott termék digitalis korban vald sikeres teljesitéséhez
(Nedeljkovic, 2021). Amellett tehat, hogy nyilvanvaloan a termékek maguk is
megujitasra, valtozasra szorulnak, az jfajta kompetencidkkal rendelkezd ujsagirok
kulcsszerepet jatszottak a szerb mintan, és nem nehéz belatni ennek valoszintiségét

egyéb, de legalabb a szerbhez hasonld tarsadalmakban. Emellett minden valtoztatas



sikerességének alapja a szerkeszt6i és Ujsagirdi attitlid vagy hozzaallas valtozasa
volna, ez azonban igencsak nehézkes lehet, figyelembevéve példaul azt a jellemz6t,
hogy minél régebb ota dolgozik valaki hagyomanyos szerkesztdségi keretek kozott,
annal nehezebben fog tudni atallni a digitalis sajtdbhoz hasonld szerkesztéségi
gyakorlatokra (Nedeljkovic, 2021). A fentiekben tehat, mint annyi mas probléma
esetében, ismét azzal a kellemetlen Sajatossaggal kell szembenézniink, hogy a
véltozashoz els6sorban emberi szinten van sziikség, és ez természetesen nem
egyszerl helyzet. Remélhet6leg a piac és a nagyobb eladasszamokhoz val6 pozitiv

viszony segit ezeket az évtizedes rendszereket a jo iranyba valtoztatni.

A fenti probléman segithet az ijmédiaval ismerds viszonyban 1évé szakértok
alkalmazasa a nyomtatott sajto szerkesztéségeiben (Nedeljkovic, 2021), igy a
megvaltozott hozzaallassal rendelkezé szerkesztOk és jsagirok foglalkozhatnak
szlikebb korben a szakmajukkal, és nem sziikséges az elmult években jellemzové
valo folyamatos szerepzavar, ami elsOsorban a forrashiany miatt léphetett fel.
Természetesen 1) emberek alkalmazasara nincs minden szerkesztdségnek
lehetésége, azonban éppen az elérendd cél érdekében mégiscsak hasznos

befektetésnek tlinik a fentiek alapjan az ijmédia-szakértok rendszeres bevonasa.

Azonban az el6z6 bekezdésben vald ,szakmara koncentralas” mégsem a
hagyomanyos értelemben vett munkafolyamatra céloz — azt ugyanis a megtjulas
érdekében (€s egyebirant forras- és idosporolas szempontjabol is hasznos modon)
érdemes elvetni. Pontosabban olyan ujsagirokra van sziikség, akik multimédias
tartalmakat képesek el6allitani, és a hagyomanyos szovegalapu Gjsagirasra kisebb
hangsulyt fektetve képesek a multitaskingra. Ugyancsak fontos, hogy a 1étrejovo
tartalom kompatibilis, akar egy az egyben atemelhet6 legyen az online platformra
(Nedeljkovic, 2021). A nyomtatott sajtonak tehat nem az online sajto ellenében,
hanem lényegében annak részeként, legrosszabb esetben is azzal teljes mértékben
kompatibilisként kell miikodnie (ennek lehet jo példdja a nyomtatds utan
elcstsztatva, par nappal online is megjelend publicisztikak rendszere, amely
példaul a Magyar Hang esetében egy napjainkban mar miik6dé metodus).
Reményre adhat okot tovabba, hogy kis mértékben mar most is jelen vannak a
sikerhez, fennmaraddshoz sziikséges kompetenciak a szerkesztoségekben
(Nedeljkovic, 2021), tehat nem lehetetlen a kiindulasi helyzet, legalabbis a szerb

nyomtatott sajté esetében — természetesen a tobbi jellemzot figyelembevéve



azonban semmiképp sem egyszerii feladat. A fenti kompetenciak példaul az
adatjsagiras, vagy az adatvizualizacios technikak elsajatitasat jelentik
(infografikak, interaktiv grafikak, animaciok) (Nedeljkovic, 2021). Osszességében
tehat egyértelmiien igazolddni latszik az a korabbi kijelentés, miszerint a jovO
(jelen) ujsagirdinak — akar tetszik akar nem — sokkal jobban kell érteniiik a
technoldgidhoz, mivel a sajto és a média egyre inkabb digitalis kdzpontiva valik

(Nedelikovic (2021) idézi Alejandro-t (2010)).

Egy masik nézOpontbdl arra jutottak, hogy a nyomtatott sajtonak nemcsak olyan
kiils6, nehezen kontrollalhaté faktorokkal kellett és kell szembenéznie, mint a
kommunikécios technoldgia fejlodése, vagy a gazdasagi és politikai viszonyok,
hanem bizonyos belsé faktorokkal is, amelyek formaljak az olvasok és hirdetok
megbizhatosdg- és mindségérzeékelését egy-egy sajtotermékkel kapcsolatban
(Lincényi et al. (2020) idézi Gronlundot és Bjorkroth-ot (2011), valamint Sannusi
et al.-t (2018)). S6t, a nyomtatott sajtot egyenesen a ,,személyes sajtd” leggyengébb
lancszemének tekintik (Fortunati & O’Sullivan, 2019). Problémat jelent tovabba a
szlovak minta szerint az is, hogy a csokkend olvasoéi €s hirdetdi potencidl miatt a
nyomtatott sajtotermékek ara is nott, ezzel is nehezitve az egyébként is negativ
iranyba fordulo helyzetet a 2010-es években, s ha a trend folytatodik a 2020
decemberi adatokkal szdmolva tiz éves tavlatban a legtobb vizsgalt lap az

Osszeomlés szélére keriil (Lincényi et al., 2020).

A jovO Ujsagirasarol ezzel szemben mar az elmult évtized kozepén is Ugy
vélekedtek, hogy azt ij gazdasagi modellek, digitalis terjesztési modok és a fiatal
kozonség megszolitasa és elérése, vagyis ezek sikeressége fogja meghatarozni
(Nettleton, 2015). Ez pedig egybecseng mind a korabbiakkal, mind azzal a
szakmabeli onreflexioval, amit Simpkins (2018) is oszt, miszerint az elmult
évtizedek dontései a nyomtatott sajtoban rendszerint oncéluak voltak, mégpedig
pénzt sporolni voltak hivatottak, de a valtozasok semmiképp sem az olvasok javat
szolgaltak, és ezzel az iparag mintegy 6nmaganak okozta a legnagyobb problémat.
Egy masik kulcskérdésként pedig olyan érdekes és relevans informaciot, vagyis
,hireket’ sziikséges biztositani, amelyet mashol nem kaphat meg az ember — s ilyen
egyszerli a megoldas (Simpkins, 2018). Emellett (sz6 szerint) szinesebb nyomtatott
sajtotermékekre van sziikség, és egy kéz a kézben jaro online és offline feliilettel

(Simpkins, 2018).



A konyvekkel kapcsolatban, de mégis tudomanyos szempontbol megkozelitve
Adema (2021) harom f6 kovetkeztetésre jutott azon tul, hogy sziikséges a sajat
tudomanyos munkéakkal kapcsolatban kritikus szovegszerkesztOkként eljarni
,Jerome McGann-hez hasonldo modon™; egyrészt sziikséges feleldsséget vallalni a
»production, dissemination and consumption” fazisokban is, masrészt
elkotelezddni az anyagi-diskurziv intézményi és kulturalis aspektusaiban a
konyvnek és konyvkiadasnak, valamint a szintén nehezebben fordithato
experimenting with an open-ended and radical politics of the book”. Mindezek
mellett szamos olyan Kkisérleti elemet emlit, amelyek eddig széles korben
ismeretleniil hatottak, példaul emberi és nem-emberi szerz6ség, vagy amire a teljes
szOveg cime is utal, az ,,é16 konyvek™ el6térbe helyezése (Adema, 2021). Emellett
tanacsként fogalmazza meg a radikalis szabad hozzaférésii (open-access) modon
valé tudoményos munkalkodast, osztott anonim szerzdséget, ¢s mas megoldasokat,
amelyek példaul a ,,remixelhetdség-et konnyebbé teszik — a probléma szerinte a
tudomanyos publikaciok terén nem a nyomtatott volt, és a megoldas pedig nem a
digitalis volt lenne, ugyanis a problémat az a méd jelenti, ahogyan a jelenlegi
szabalyok szerint mitkddik a rendszer — igy a megoldast is a fentick megvaltoztatasa

jelentené (Adema, 2021).



Egyéb problémak és megoldasi kisérletek

Barkovska (2019) egy olyan trivialisnak tiinG, mégis a nyomtatott sajtoé problémait
tokéletesen jellemzdé helyzetrél szdmol be, mint az ukran postaszolgélat
munkatarsainak hanyagsaga miatti folyamatos késés a lapok kiszallitasaban. Ez is
egy olyan probléma, amely nem feltétleniil elészor jut az ember eszébe, ha a
nyomtatott sajtd jelenér6l és jovojérél gondolkodik, azonban mégis hatalmas
hatranyt jelenthet — a digitalis hirlevelek ugyanis nagyon ritkan késnek, és még csak
a haz elé sem kell kisétalni értiik koran reggel. A terjesztés modjaban tehat szintén
valtoztatasra van sziikség, és ez lehet olyan esetenként tékebarat megoldas is, mint
a kézbesités futarszolgalattal valdo megoldésa, esetleg a Hollandidban a mai napig
népszerii Gjsagkihorddo munkakor didkmunkaba vonasa, s az ehhez valo visszatérés
— a megoldas ugyanis nem feltétleniil mindig az ismeretlenben rejlik, érdemes a
terjesztéssel kapcsolatban a 2020-as években a korabban mar meghaladott, vagy
elvetett modokat is ujra szamba venni, hatha valtozott annyit a vilag, hogy ismét
hasznosak lehetnek. Erre lehet példa, hogy egy egykor orszagos lap manapsag
inkabb helyben népszerii, igy a postaszolgalat helyett olcsé didkmunkaerével
egyszeriibben és kiszamithatobban megoldhatd a terjesztés. Maga a tény, hogy
Barkovska (2019) munkaja a nyomtatott sajtd allamilag timogatott reformjanak
lezarultaval azonnal megjelent, jelzi, hogy 1étrehozhat6 allami szinten is timogatasi
rendszer a piaci alapon miikodd sajtotermékek szdmara (és ez miikodhet
igazsagosan €s 0sztonzden egyszerre), valamint, hogy az ehhez hasonlé reformokat

a lehetd legrovidebb 1don beliil vizsgalni sziikséges eredmények szempontjabol.

Fontos kiemelni ugyanakkor, hogy a fent emlitett reform ugyan privatizalni kivanta
az allam altal birtokolt média egy részét, ez mégis sok esetben olyan esetekhez
vezetett, hogy egy-egy szerkeszté helyére személyi alapon a kormanyhoz két6do,
lojalis szerkeszt6t helyeztek — tehat a piaci alapuva tétel, és a hatalomtdl valo
elvalasztas lényegében sikertelen volt, vagy nehezen valdsult meg, példaul a
zavaros, vagy Onmaganak ellentmondd torvényi keretek kovetkeztében
(Barkovska, 2019). Emellett kiemeli, hogy a viszonyok, és az allamtol vald sokaig
hidba vart segitség hijan nagyon kevés olyan sajtétermék tudott csak fennmaradni,
amelyek érdekes, magas mingségii tartalommal rendelkeznek, valamint nem utolso
sorban — jobb hijan, az erésebb marad fenn elv alapjan — jol felépitett stratégia

alapjan mikodnek (Barkovska, 2019).



Ahogy Engel (2011) idézi McLuhan-t (2005), a fénymasolok koraban barkibol
kiado lehet. Ez a gondolat pedig egyrészt lehetdséget jelenthet a tOkeszegény, de
motivalt és adott esetben egyébként mas szempontokbdl alkalmas csoportoknak,
hogy sajat kiadojukként funkcionaljanak, és ezzel hozzaférhetébbé valik a
nyomtatott sajtd is, a kapudéroknek kisebb szerep jut. Ezt er6siti tovabb az is,
miszerint az automatizaci6 kora egybe (fog) esni a ,,do it yourself” koraval (Engel
(2011) idézi McLuhan-t (1995)), s ez a gondolat beigazolddni latszik — legalabbis
a lehet6ség ma mar a fejlett vilag szinte minden zugéaban elérhetd, és talan csak a
piaci viszonyok eredményezik azt, hogy mégsem arasztja el az utcakat a DIY-
kiadvanyok folyama. Es ahogy Gutenberg az egész vilagot olvasokka valtoztatta,
ugy tesz a fénymasold mindenkit és barkit kiadéva (Engel (2011) idézi McLuhan-t
(2005)). Ebben az 1) vilagban marpedig a (fizikalisan megjelend) konyvek korabbi
funkcioit is érdemes tjragondolni, mégpedig uj grafikai megoldasok, Gj nyomtatasi

modok és egyebek segitségével (Engel (2011) idézi McLuhan-t (2005)).

Utobbi gondolat a kdnyvek alapvetd szerepének valtozasardl pedig egybecseng
azzal a tobb évtizeddel késobbi kovetkeztetéssel, amely szerint a konyvkiadast
alapjaiban megreformalo uj, radikalis valtoztatasokra van sziikség (a tudomanyos
piacon) (Adema, 2021). Kijelenthetd tehat, hogy a fennmaradas érdekében
tengernyi valtozasra van sziikség, legyen sz6 nyomtatott vilag barmely teriiletérol,
¢és ugyan ezek kiilonboznek a terméktdl fiiggden, egy valamiben mégis azonos utat
kell bejarniuk: annak érdekében, hogy legalabb megkdzelitsék régi fényliket, az
iparagban szinte példa nélkiili, beliilrél érkezd valtozasokra van sziikségiik,
amelyek rovidtavon érdekeket sérthetnek ugyan, hosszitdvon azonban
remélhetleg a tarsadalom javat szolgéalhatjak azzal, hogy a nyomtatott sajtd

fennmaradésat tamogatjak, eldsegitik.



Osszefoglalas

Az egyértelmiien latszik tehat, hogy megujulasra van sziikség. Ez a megujulés
azonban tobb szempontbdl is érthetd, mégis tulajdonképpen egyarant érvényes.
Fontos elsésorban a nyomtatott sajtoban dolgozé médiamunkasok szemléletvaltasa,
s egy ujfajta, multifunkcionalis, multitaskingra alkalmas 1jsagiroi Szerep
elterjedése. Emellett 6sszességében is kevesebb részfeladatkorrel ellatott dolgozo
helyett a teljes procedurara rahatassal 1év6 szerkesztOkre és Gijsagirokra van sziikség
tehat, akik képesek multimédiatartalmakat eldallitani (Nedeljkovic, 2021). A
nyomtatasban megjelend, és annak (akar piaci) szabalyaira alapuld tudomanyos
konyvkiadas és cikk-kiadas szempontjabol egyes vélemények (Adema, 2021)
szerint radikalis valtoztatasokra van sziikség, és ebben a nehéz helyzetben eljott az
idé és a lehetéség a korabbi, kdbevésettnek gondolt szabalyokat felragni,
meghaladni, legaldbbis kisérletet tenni ezek meghaladasara — a tét ugyanis
egyszerre oriasi (@ nyomtatott — tudomanyos — sajtd teljes eltiinése), viszont a

lejtmenettel egyuttal vesztenivald is egyre kevesebb van.

Fontos aspektus, hogy a valtozasra a legalapvetobb szemléletben is sziikség van:
olvasokdzpontl, fiatalokat célz6 0j alapokra van sziikség, marpedig ilyen
véltoztatasokra eddig nem igazan volt példa (Fortunati & O’Sullivan, 2019;
Nettleton, 2015). Ez tlinik a leginkabb magatdl értetddd pontnak, mert
gondolhatnank: mégis mi az elsddleges szempont, ha nem a fiatalok megszolitasa,
és az olvasokdzpontiisag, am mégis a korabbi nyomtatott sajton beliili valtozasokat
szemlélve nem ezek az elvek élveztek elsObbséget — hanem nem meglepd modon a

rovidtavu, pénzkozpontl valtoztatasok.

A legfontosabb gondolatok és tendencidk tehat a kovetkezéképpen foglalhatok
Ossze: nem a digitalis média ellenében, hanem azt figyelembevéve, arra épitve,
azzal kardltve, és legrosszabb esetben is azt kiegészitve kell a nyomtatott sajtonak
miukoddnie annak érdekében, hogy sikeres lehessen, de legalabb fennmaradhasson;
— amely a viszonyokat latva dnmagaban is hatalmas siker lenne, — emellett pedig a
valtozast beliilrdl, egyrészt régi szerepkorok kiszélesitésével, megvaltoztatasaval
(példaul technoldgiahoz jobban érté wjsagirok), sziikséges létrehozni, masrészt
bizonyos szerepkorok felszamolasaval, egy multifunkciondlisabb 1jsagird ¢és

szerkesztd szereppel, valamint az Gjmédiahoz ért6 szakemberek, szakértok



bevonasaval, tehat 0 szerepkorok teremtésével lehetne elérni. Maguknak a
termékeknek pedig a fent emlitett mddon a tudomanyos munkaktol kezdve a
hetilapokon at a bulvarlapokig, ha fent szeretnének maradni, kiilonbdz6 mértékben,
de radikalis valtoztatasokra van sziikségiik — figyelembevéve a digitalis

viszonyokat, és olyat nyujtani, amit ott nem kap meg az olvaso.

Arrol pedig, hogy az esetleges allami serkentéintézkedéseket is a lehet6 legnagyobb
profizmussal, szakemberek bevonasaval lehet csak meglépni, Barkovska (2019)
ukran nyomtatott médiareformrodl sz616 tanulmanya alapjan meggy6zdédhettiink. A
magyar- ¢és kelet-kdzép-eurdpai viszonyok megismeréséhez kivaldé munkak
sziilettek az elmult években, Lincényi et al. (2021) mellett Nedeljkovic (2020) és
Barkovska (2019) tudomanyos munkait érdemes tiizetesebben tanulmanyozni a
koriilottiink 1év6 nyomtatott sajtohelyzet atfogdbb megértéséhez — minden jelenlegi
¢s leendd médiavallalkozonak hasznos lehet ugyanis a kornyezd orszagok
viszonyait megismerni, ha egy esetlegesen nyilé piaci résbe szeretne 0 Otlettel

betdrni, amit a gyengiild nyomtatott sajto jelenthet.



Kiegészito személyes végszo és kitekintés a hazai viszonyokra

Nyomtatott sajtonak elsOsorban megtjulasra van sziiksége, mivel a jelenlegi
keretek és az évszazados hagyomanyok mar nem alljak meg a helyiiket — viszont a
pillanatnyi hirekkel ellentétben a hosszabb (kozéleti, politikai, kulturélis, sport
témakban) ahogy jelenleg is folyamatosan megjelennek elemzések mind irésos,
mind besz¢lt formaban, ennek ugyanigy helye lehet és lenne a nyomtatott sajtoban
is, viszont lehetséges, hogy jobban tordeltebbé kéne tenni, egy-egy elemzést, egy-
egy interjut (ami példaul fizetds tartalom lenne az interneten) lehet hogy kevesebb
faradtsag lenne a mindenhol jelen 1€év6 ujsagosoktol 300Ft apropénzért megvenni
¢és a metron elolvasni, mint a kiillonféle adatokkal, bankszamlaszammal, email-cim
megerdsitéssel, és egyéb lassitd folyamatokkal, és hosszitavu elktelezOdéssel jard
internetes fizetds tartalmak fogyasztdsa. A nyomtatott sajtdo tehat mindenképpen
megujulasra szorul, azonban az egyszertiisége mindenképpen elénye lehet a 21.
szazadban is. Hany és hany alkalommal volt mar, hogy egy-egy online
tartalomszolgaltatd egy-egy tartalmara fajt a fogunk, azonban az fizetds volt, igy
inkdbb abbahagytuk az olvasédst. Velem személy szerint rengetegszer, még ha
érdekelt is a tartalom. Ehhez képest ugyanazt az 6t percet a folyamatosan mozgo6 és
kozlekedo fiatalsag egy megujult, elkotelezddéssel tovabbra sem jaro, ujragondolt,
ujradizdjnolt, az online térben megszokott hivatkozasok helyett QR-kddokkal itt-
ott ellatott ,roplapokkal” megtaladlhatna a szerepét a nyomtatott sajtd, mivel a
fentieck és az altalanos megélésiink alapjan a hagyomanyos formajaban egyre
inkabb visszaszorul. Egy tovabbi eldnye lehetne ennek a formanak, hogy a
pillanatnyi alhirek ellen sokkal ellenallobb, mert mig a hirversenyben sokszor
egymasra hivatkozva akar a teljes online sajton is atfuthat egy-egy alhir, mire
kideriil rola, hogy nem valddi, addig a nyomtatott miifajban joval tobb lehetdsége

és helye van a forraskritikénak, ,,raér” az 0jsagiro ,,igazsagot irni”.

Hogy egy parhuzammal ¢éljek, megerdsitve azt, hogy attol még, hogy valami a régi
1dok terméke, még nem jelenti azt hogy ne lehetne helye a 21. szazadban, mi sem
jelzi jobban, mint a sokadik aranykorat €16 kavézoi (kavéhazi) kultara Budapesten
¢s a vilagban, vagy a ,retrd” és ,,vintage” ruhak, butorok stb. hatalmas felvevopiaca.
Egyszdval a személyes talalkozasok, vitak, kavéhazi élet tovabbra is, vagy akar Gjra

fontosak a mai varosi életben. Ugyanezen vonalon pedig az okosan, a fenti piaci



résre reagald mindségi nyomtatott sajtonak ismét helye lehetne a magyarok és a

vilag varosi lakoinak életében.

Egy masik sajtotermék, a (példaul) negyedévente megjelend kulturalis lap esetében
pedig ismét a most felndvé generacio, legalabbis a varosi, kultirafogyasztod
rétegben pont a fentiekben megfogalmazott wjjac¢ledé kozosségi terek és kavézok
koraban a kis Dbefektetéssel, kis koltségvetéssel miikodé, nagyobb
id6intervallumonként megjelend nyomtatott kulturalis termékeknek tovabbra is
lehet jelene €s jovoje. (Elég csak a szintén ,kiskezdeményezésként” induld Poket
konyvek és automatak sikerére gondolni.) Es itt ismét segithet a technoldgia abban,
hogy a nyomtatott sajté fennmaradjon ezen a téren is — példaul a honapokon
keresztiili anyaggyijtést, verseket, novellakat, fotokat, cikkeket megkonnyiti az
internet altali helyfliggetlenség, nincs sziikség kiaddkra, nincs sziikség fizikai
szerkesztdségre, €s pusztdn a nyomtatdsi és szerkesztési (és terjesztési)
koltségekkel olcso, jo mindségii termékeket lehet 1étrehozni. A folyamatosan a
foldbol  kinovd  fesztivalok €s rendezvénysorozatok  DIY-filozofidjanak
leképezddése lehet ez a fajta fiiggetlenedés, ami a miivészetekkel kozvetleniil
Osszefiiggd kulturalis sajtotermékek elényére valhat. Erdekes modon éppen az
internet adta informacidébdség hatdsdra ma mar rengeteg minden megtanulhatd
rovid idén belill és helyszint6l fiiggetleniil — és mas egyéb mellett olyan, a
nyomtatott sajtot tokeerds kezekbe vezetd folyamatoktol is eltavolithatja a
folyoiratinditasi ambiciokkal rendelkezd fiatalsagot, amelyek esetleg korabbi
generdciokat megdvtak ilyen iranyt aspirdcioik beteljesitésétol. Ez nagy
lehetdséget teremt, remélhetdleg — és én is azon leszek — a szamdra tovabbra is
1étezd, de kissé atalakult helyét mélto modon tudja elfoglalni a magyarorszagi

nyomtatott sajto.
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