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Durante as semanas de moda de prét-a-por-
ter (pronto para vestir) de outono/inverno
2024/25, Miu Miu desfilou a calca skinny e
langou luz sobre o modelo esquecido. Nos
anos 2000, o corte ajustado ao corpo era
praticamente onipresente e um item-de-
sejo de artistas e fashionistas globais. Nao
a toa, se consolidou como uma das mode-
lagens mais adoradas pelas mulheres — e
poralguns homens. Mas, emrazao dafebre
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do estilo urbano e das propor¢6es exagera-
das, perdeu espaco no ciclo de tendéncias.
Se vocé é adepta, aposte com sapatilha e

pecas amplas para harmonizar a silhueta.

Estéica COWBOY
e’a

A industria musical exerce enorme influéncia no comporta-
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mento e, consequentemente, na moda. Beyoncé, por exem-
plo, no album Renaissance — que alids indico muito o play
—, potencializou a estética cowboy moderna, associada ao
uso de pecas tipicas do faroeste americano, de rodeios e do
lifestyle country. Além da artista, a modelo global Bella Hadid

e a cantora sertaneja brasi-
leira Ana Castelaadotamo
estilo, acendendo os holo-
fotes sobre os elementos
do Velho Oeste. Ou seja,
o chapéu, a franja, o cinto,
o lengo, o jeans e a bota

western sdo tendéncias
confirmadas para 2024.
Inclusive, o calcado apare-
ceu no desfile de Moschi-
no durante as semanas de
moda e no Brasil figura en-
tre as principais escolhas
para o inverno.

POR DAIANI AGUIAR

Este ¢ o TENIS

a vez

A pandemia impulsionou mudangas com-
portamentais importantes, inclusive, no lifestyle
fashion. Diante da busca por bem-estar e confor-
to, o ténis se tornou aliado. E se antes o calgado
era antonimo de elegancia, atualmente é peca-
chave em composi¢des que transitam do trabalho
a eventos sociais. De acordo com a Worth Global
Style Network (WGSN), a ascensdo do movimento
esta relacionada a estética tenniscore, que ultra-
passa 6,5 milhdes de visualizacbes no TikTok. As-
sociado a interseccdo do preppy e da cultura es-
portiva, o termo se fortalece na moda desde 2022
e se consolida como aposta no mercado mundial.

Em 2024, o modelo queridinho da vez é o Me-

xico 66, da Onitsuka Tiger (imagem). A marca ja-

ponesa, criada em 1949, pertence ao Grupo Asics,
sigla para a expressao latina “Anima Sana In Cor-
pore Sano” (vocé deve orar por uma mente sa em
um corpo sdo, em traducdo livre). A linha Mexico
— atuais listras Asics — aparece nos produtos de
1966, representando Onitsuka Tiger, Asicstiger e
Asics. E depois de 58 anos do langamento, o design
na cor amarela figura entre os favoritos das it-girls,
rendendo produg¢des nada dbvias. Acesse likema-
gazine.com.br para conferir inspiragées estilosas.
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drops moda



