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Pa flera restauranger i Géteborg serveras inte "

langre bara mat — utan ocksa vaskor, t-shirts, kepsar
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Kenneth
Gustafsson *
Alder: 41.

Gor: Medagare och "allt-i-
allo” pa Wine Mechanics.

Favoritmerch ur egna
sortimentet: "Kepsen, den

kanns stabil. Jag behover ju
den, jag branner min flint
annars.”

ET AR TISDAG MORGON pa det urbana vineriet tillika res-
taurangen Wine Mechanics i Gamlestan. Ett brollops-
planerande par visas runt i lokalen dir deras stora dag
ska dga rum. Vi blir bjudna p4 kaffe medan medgrund-
aren Kenneth Gustafsson tar fram kepsar, t-shirtar,
posters och vinkorkar med deras egen design. Senast
hiaromdagen sdg han en man i vineriets luvtrdja pa Ica.

— Min dotter drog i mig och sa “kolla pappa, han har
pa sig en Wine Mechanics-hoodie”. Jag kollade om det
var nagon jag kinde men det var bara ndgon som stod
och plockade bananer. Det kinns roligt, sdger han och
fortsitter:

- Jag tror absolut att man kan kénna en koppling till
att det dr en lokal grej som man kdnner stolthet dver.
Och att det 4r ndgot som positionerar en, som allt annat
vi tar pa oss. Man vill signalera nagot.

UNDER PANDEMIN EXPLODERADE matinnehallet pa sociala
medier och plétsligt trendade bide bananbrdd och dal-
gona coffee. Nér restaurang efter restaurang tvingades
stinga fick en annan del av matvérlden en extra skjuts
pa flera héll i varlden — merchandise frin restauranger,
barer och kaféer. Forbes skrev 2022 att restauranger bor-
jade uppticka den djupt rotade kopplingen mellan en
persons identitet och stillena hen &ter pa. Flera har jaim-
fort restaurangernas trojor och vaskor med bandtrojor.

- Det har blivit ndgonting med hela matkulturen, den
har blivit mer statusfylld, sdger Kenneth Gustafsson.

Wine Mechanics placerar sig i mitten av ett slags
populérkulturellt paket. De har standup och spelning-
ar, lagar mat och héller upp vin, de samarbetar med
konstnirer och doper allt som oftast sina viner efter
olika latar. Kdrnan i affarsidén stavas igenkdnning och
att sdnka troskeln till vinvarlden.
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- Vi forsoker ha en transparens och en &ppenhet,
dven ndr saker gar at helvete. Det har till och med statt
pé flaskorna ibland: “Det hér ir ett episkt misslyckande,
vi ar ledsna for det. Kop gédrna inte den hir flaskan, men
om du dndé ska gora det s& ge bort den till ndgon du inte
tycker om”.

Merchen, alltsa kringprodukter, spelar en stor roll i
varuméirkesbyggandet.

—Islutdndan ér ju ryktet det enda vi har néstan, vad
kénner folk infoér dig och ditt budskap? Det ar otroligt
viktigt att fylla pA med bra saker och det hjélper att gora
det i ndgon slags limiterad skala, sdger Kenneth Gus-
tafsson och fortsétter:

—Om du ser oss pé fler stdllen kommer vi vara nirma-
re top of mind nar du ska kopa en flaska vin ocksa, det
ar klart att det dr viktigt att vara med och synas. Sedan
géller det att gora schyssta grejer, annars kan det sla at
andra hallet.

WINE MECHANICS HAR ett standardutbud av merch, tyg-
véskor och t-shirtar med sin logga pa. Varje ar sldpper
de ocksi tre till fyra samarbeten med olika konstnérer
och artister. Bland dessa finns sociala medier-fenoment
Ponyhans, artisten Joy M’Batha och tatueraren Maja-
Lisa Bekken. Den sistndmnda gjorde en etikett till vinet
Single Moms Pét-Nat och motivet blev sedan dven bade
t-shirt och poster.

- Helt plotsligt nar vi ut till hennes 10 000 f6ljare,
det dr en viktig del av var verksamhet att ocksd hamna i
deras véarldar. Det bygger upp oss och vi hoppas att det
bygger upp dem ocksa.

Varfér tror du att allt fler restauranger anvander sig av
merch?

- Jag tror att det hdnger ihop med sociala medier,
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man bygger ju en typ av fanskara i form av foljare. I dag
har restauranger manga tusen foljare som graver ner sig
och gillar det restaurangen star for.

Kenneth Gustafsson lyfter Lilla Napoli i Falkenberg
som ett typexempel pa detta.

- 60 000 personer foljer en pizzeria som ligger i en
gammal sjaskig bensinstation. Men de gor védrldens
bésta pizza och de har tagit det till ndsta nivd med en
egen webbshop som séljer pizzaspadar, olivolja och Lilla
Napoli-prylar.

Med sina 15 000 foljare har ocksa Wine Mechanics en
egen fanskara.

- Vi har ndgra som &r hardcore, riktiga fantaster. De
koper alla vara grejer, det 4r ndgra namn som aterkom-
mer hela tiden. Det &r kul.

T-shirtarna dr mest populdra men genom aren har de
ocksé silt flera hundra posters med olika etiketter till
viner, Hisingen Blues ir ett exempel.

- Det betyder ju att det kanske sitter en etikett fran
ossiflera hundra hem. Jag har hamnat hemma hos folk,
som inte vet att jag haller p& med det hér, som har en
poster pé viggen. Det &r roligt att de tycker att det dr sa
pass fint, hirligt eller coolt att ha hemma, sdger Kenne-
th Gustavsson.

i centrum, ar det vid intervjutillfallet snart dags

for arets slapp av kepsar. Varje var sldpper de dels
den numera klassiska kepsen i blatt med vit text, dels en
upplaga av kepsar i andra farger som varierar fran ar till
ar. Efterfragan ar stor.

- Det ringer folk fran typ Tyskland och USA och frag-
ar ndr vi far in kepsarna. Det var en Kille fran England
som horde av sig och sa *jag har kopt alla kepsar, nér
slapper ni de nya, kan ni skicka?”, sdger d4garen Joakim
Ramberg.

Pé kaffe- och vinbaren Bar Centro pi Kyrkogatan
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Joakim Ramberg
Alder: 50.

Gor: Medagare och bagare pa
Bar Centro.

Favoritmerch ur egna sorti-
mentet: Jag cyklarju sjalv, sa
det far bli cykeltréjan.

Bar Centro var ett av de forsta stéllena i Goteborg att
boérja med merch, bortsett fran storre etablissemang
som Hard Rock Café.

- Vi borjade for 12 eller 13 ar sedan, min kollegas
svager har ett tryckeri som heter Ink and Art s vi fick
tygpésar med "Bar Centro” pi. I samma veva gjorde vi
mossor ocksd. Och sedan spred det sig, nu gor alla moss-
sor och grejer, sdger Joakim Ramberg och fortsitter:

- Det har blivit ndgot med det dér bara. Vi har haft
den otroliga turen att vara med pa det taget frin borjan.

Standardutbudet bestar av kepsarna som sldpps om
varen och mossorna som sldpps pa hosten. Daremellan
tar de fram olika specialgrejer, som en cykeltréja med
”Bar Centro” skrivet dver torson och en t-shirt i samar-
bete med klddmaérket Nikben.

- Benjamin Lega som har méarket malade ett jattefint
motiv som var tryckt pa ryggen. Vi tryckte upp 100 eller
200 trojor, de salde slut p& nagra dagar.

Joakim Ramberg siger att manga restauranger siljer
sina grejer aret runt, men pd Bar Centro tar man in ett
begrénsat antal vid varje slapp. Trots att han menar att
de mest “skjutit frAn hoften” har denna strategi visat sig
vara framgéngsrik.

- Det handlar om att skapa en efterfrdgan. S& har vi
alltid gjort, fran borjan. Fan, vi kanske ar s dar utrik-
nande utan att veta om det?

Han papekar att birandet av loggor inte 4r ndgot nytt.
Vi har sett det i 90-talsmodet med mérken som "Cham-
pion” och “Fila” skrivet 6ver brostet. Vi har sett det i vis-
kor fran lyxmérken som Louis Vuitton, strosslade med
markets logga.

INOM MATVARLDEN AR det inte bara restaurangernas
klader och accessoarer som skapar sug hos kunderna
utan dven matbutikernas. I varas ringlade kéerna langa

utanfér matkedjan Trader Joe’s butiker i USA, allt for @

”Det handlar
om att skapa
en efterfragan.
Sad harvi alltid
gjort, fran
borjan.”
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Mustafa Sen
Alder: 31.

Gor: Meddgare och sommelier
pa Suggan Vinbar.

Favoritmerch ur egna sor-
timentet: T-shirtarna, de ar
otroligt skona. Det har blivit en
valdigt simpel garderob hem-
ma, det ar bara t-shirtar.

Adrian Persson
Alder: 38.

Gor: Medagare och kock pa
Suggan Vinbar.
Favoritmerch ur det egna
sortimentet: Jag gillar min
tatuering valdigt mycket.
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en tygvédska i mindre format som slipptes i fyra olika
farger. Nar lagpris-kedjan Lidls emotsedda sko nadde
Sverige hosten 2020 uppstod kaos. Och Eldorado slip-
per varje ar en sommarkollektion inspirerad av deras
matvaror.

- Vi dlskar ju loggor. Sa vem vet, det kanske &r restau-
rangernas tur nu, siger Joakim Ramberg.

ihop sig till kvéll och tre sdllskap har tagit plats

vid borden for att 4&ta mat och dricka vin. En man
forsoker utan framging bestélla en stor stark, han blir
erbjuden en variation av 0l fran olika hantverksbrygge-
rier.

- Fan vad ni ska hélla p4 i Majorna, man kan inte bara
fa en vanlig 01, sdger han skimtsamt.

Den relativt nyoppnade restaurangen ligger 1agt med
sin barbara merch. Men de erbjuder sina kunder nagot
snippet vassare: en tatuering.

— Nér vi hade var inflyttningsfest ville vi ha en tatue-
rare pa plats och funderade pa vad vi skulle ha f6r motiv,
siger Adrian Persson som dr en av dgarna.

Valet landade pa den gris som ocksi ar restaurangens
logga.

- Om vi bjuder pa tatueringar sa far det ju dndéa vara
nagot som symboliserar oss, sdger Mustafa Sen som
aven han ir deldgare av restaurangen.

Pé Suggan Vinbar pd Karl Johansgatan drar det

Tatueringen har aterkommit pé flera av Suggans eve-
nemang och i dag gir runt 15 géster runt med den. Annu
fler star pa ko, varje gang ar det &r manga fler som vill ha
en tatuering &n som hinner gora en.

- Folk élskar det, vi tycker att det ar vildigt kul att sa
manga vill g& runt med var gris. Vi fortsitter tills folk
trottnat pa det. Tills alla som vill ha en gris, har en gris,
sdger Mustafa Sen och Adrian Persson fortsétter:

- Tatueringen kommer vi nog aldrig ta betalt for, det
kénns som en liten extra grej som vi vill ge tillbaka till
vara gaster.

Trots att den bédrbara merchen framfor allt anvinds
som arbetsklader och inte siljs in aktivt till gisterna, ar
det flera som har efterfragat en t-shirt eller tygviska.

- Senast var det en snubbe frdn Norrland ndgonstans
som var pa besok och ville ha med sig en tréja och da
kunde vi 16sa det. Det dr vil lite det merch ir egentligen,
det dr ju souvenirer, sdger Adrian Persson.

Mustafa Sen siger att merch kdnns som en given grej
att ha i sin restaurang i dag. Det blir ett aktivt val att ta
bort det, snarare dn att addera det.

- De flesta andra har det, det kéinns mer naturligt 4n
att inte ha det. Men tatueringen kdnns vi rdtt ensamma
om.

Adrian Persson tar restaurangers téndsticksaskar,
som fanns pa var och vartannat stélle férr om aren, som
ett tidigt exempel pa restaurangmerch.

- Nu far man inte roka inne och det dr f4 som roker
Over lag, da far man erbjuda nagot annat som anvands.

KENNETH GUSTAFSSON PA Wine Mechanics ir dvertygad
om att trenden kommer fortsdtta vixa. Han &r bara en
av alla som kdper med sig restaurangmerch fran min-
nesvarda matupplevelser viarlden 6ver och rdknar upp
plagg han kopt pa ett bageri i Kopenhamn och en fisk-
restaurang i San Francisco.

- Du blir en bédrare av deras varumaérke, deras bud-
skap. Det dr fantastiskt att du betalar for att gora reklam
atnigon annan, d4 maste du gilla stillet ganska mycket,
siger han och fortsitter:

- Jag vet inte, det kanske &r tOntigt att visa att man
har koll pd ndgot sitt. Men det dr vél som alla arter i djur-
riket - vi vill visa upp oss. Och det vi har som mé&nniskor
ar ofta det vi har pa oss.

- ] HILMA LUNDWALL ar

HENRIK JANSSON ar fotograf i Géteborg. Han
foredrar viner med kork i stallet fér skruvkork da han
far anledning att anvanda sin fina vinéppnare.
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