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Issue de la fusion de 3 associat”i%bri'é‘v preexistantes’, elle permet aux collectivités
publiques d'avoir une vision a 360° des enjeux du massif et de décloisonner
les approches et les outils d'intervention, de renforcer les synergies entre les
missions de formation-développement (portées par lex ADEPFO), de promotion
touristique (portées par lex Confédération Pyrénéenne du Tourisme) et de
développement numérique des zones de montagne (portées par lex CIDAP). -

Lambition majeure de lAgence des Pyrenees est dlinspirer, encoUrager et
soutenir une nouvelle dynamique de développement darF le massif py :
L

) . . - 2 o
en sappuyant sur ses richesses naturelles, patrimoniales, econom
humaines. 8

En somme elle accompagne dans les Pyiat
modele de developpement et de gestion


http://www.agencedespyrenees.com
https://pyrenees-a-velo.com/

& LE MOT DU PRESIDENT

Dans un contexte de profondes transitions, les Pyrénees doivent faire
entendre leur voix singuliere, fortement attachée a un modeéle de
developpement mélant attractivite, solidarité et preservation de nos
ressources.

Cest le sens de laction portée par [Agence des Pyrenées depuis sa
creation.

Pensée comme une structure innovante au service du massif, lAgence
sest affirmée en quelques années comme un outil reconnu de
coopération, dingénierie et dexpérimentation territoriale. Derriere les
projets accompagnes et les partenariats construits, il y a une conviction
simple : lavenir des Pyrenees doit se construire avec les territoires et
leurs acteurs. Cette dynamique collective est aujourd’hui une vraie force
pour le massif,

Lannée 2025 a €galement confirmé la place de Pyréneo, le grand
rendez-vous annuel des acteurs pyréeneéens organise par lAgence, dans
le paysage evenementiel du massif. Sans chercher a changer dechelle,
lévenement se consolide et se réinvente. Cette 5e edition a permis de
tester de nouveaux formats, comme « la rencontre des élus » et « les
rencontres éco Pyréneo », qui ont connu un réel succes et demontrée
lutilite de créer des espaces dechanges concrets entre acteurs du
territoire.

Mais les défis restent immenses, les Pyrénées ont besoin de réponses
adapteéesaleursrealitées et dune action publique capable daccompagner
les transitions sans renoncer a lambition d'un territoire vivant et habité.

Cest cette ambition que [Agence des Pyréenees continuera de porter
dans les anneées a venir, avec lensemble de ses partenaires.

& LE MOT DU DIRECTEUR

Willy Luis

Directeur de l[Agence des Pyréenees

Les idées principales pour cette année de prise de poste :
1. Des priorités thematiques clairement définies

2. LAgence comme outil fedéerateur

3. Continuite et ouverture

4. La coopération comme moteur davenir

Lannée 2025 illustre la maniere dont lAgence des Pyrénées continue
de faire vivre son role doutil féederateur au service d'un territoire a la fois
exigeant, contraste et profondément inspirant.

Les dynamiques engagees se sont poursuivies, notamment autour des
filieres laine et vélo, qui confirment leur capacité a structurer des chaines
de valeur locales et a ouvrir de nouvelles perspectives eéconomiques.
Mais egalement pour les coopérations transfrontalieres avec [Espagne
et l[Andorre, a travers les expérimentations menées sur des territoires
pilotes. Celles-ci rappellent que lavenir des Pyrénées se construit dans
louverture et lexpéerimentation partagee. Cette méme logique irrigue le
soutien aux porteurs de projet, au coeur de laction quotidienne, comme
un fil discret mais essentiel d'un territoire en mouvement.

Le lancement de la structuration de la filiere viande des Pyrénees et de
ses productions, tout comme lévolution de Pyréneo avec de nhouveaux
espaces dedies au réseautage et au dialogue entre élus, téemoignent
de la capacité de lAgence a se renouveler et a réinventer ses formats
daction.

Au filde ces actions se dessine une conviction forte : lavenir des Pyrénees
se construira dans la coopeération, linnovation territoriale et la capacite
collective a inventer de nouvelles réeponses.
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€9 NOTRE VISION

Des Pyrénées

accueillantes et ouvertes

sur leur environnement
comme sur le
monde.

Des Pyrénées qui
préservent U'équilibre
entre lhomme et son
milieu.

DEVELOPPER

des activités, des projets,
des filieres, de nouveaux
usages pour renforcer

la prospeériteé des vallees
pyréeneennes

Des Pyrénées créatrices
de liens sociaux

forts et de dynamiques de
coopeération dans tous les
domaines.

PROMOUVOIR

limage des Pyrenées et
renforcer leur rayonnement
au niveau national,
europeen et international

Des Pyrénées vivantes
qui offrent des
perspectives pour « vivre
et travailler au pays » a ses
habitants, a ses enfants

et a celles et ceux qui

Des Pyrénées
entreprenantes

qui creent de la

valeur a partir de ses
multiples ressources et
des formes nouvelles
dentrepreunariat et
dinitiatives economiques

souhaitent y construire leur | collectives.

parcours de vie,

FEDERER

le réseau des acteurs
pyréneens et creer une
communaute d'action

—;f”

¢’

PRESERVER

lequilibre entre le
développement
economique et la
protection des milieux et
des ressurces naturelles
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Entre piemont et montagne,
ocean Atlantique et mer
Méditerraneée, le Massif des
Pyréneées ne possede aucune
commune qui depasse 14
mille habitants. Ces petites
villes sont connectees aux
grands poles urbains voisins.

Il existe une pluralité doffres
touristiques: stations de haute
montagne, thermalisme,
randonnees, des routes a velo
et le littoral mediterranéen.
bien desservies par les axes
de communication.

Lagriculture et leconomie
sociale et solidaire occupent
egalement une place de choix.
La premiere, ancree de longue
date dans le tissu economique
et culturel du territoire, tient
bon face a la montée en
puissance du secteur tertiaire.

La seconde sappuie sur
un réseau associatif dense
pour repondre aux besoins
sociaux et sanitaires dune
population vieillissante,
particulierement marquee
dans la partie Est du territoire.

o
“«% 12 stations de ski

o
'\-% 6 stations de ski

o
‘\-S“ g stations de ski

(o]
S 4 stations de ski

o
"-% 8 stations de ski

o
‘\% 1 stations de ski

70% ou plus du
territoire des
Pyrénées

Orientales

Source : INSEE


https://www.azinat.com/2025/11/pyreneo-2025-deux-jours-pour-penser-lavenir-des-pyrenees-depuis-limoux-et-quillan/
https://www.vie-economique.com/actualites/un-exercice-2025-tres-actif-pour-lagence-des-pyrenees/
https://actu.fr/publi-communique/pass-marsien-l-offre-ski-et-loisirs-incontournable-dans-les-pyrenees_63890827.html
https://www.nrpyrenees.fr/2025/06/20/bagneres-de-bigorre-accueille-le-premier-forum-transfrontalier-pyrenees-en-transition-12769925.php
https://www.ladepeche.fr/2025/07/18/willy-luis-nomme-directeur-general-de-lagence-des-pyrenees-12832327.php
https://www.iloveski.org/fr/2025/10/20/eductour-flocon-vert/

Population dans le massif des Pyrénées : 511 674 habitants (2022)
Densité de la population : 28,47 habitants par km® (2022)

Densité de la population des autres massifs : Alpes 73,39 (hbts par km?); Vosges 80,61
(hbts par km?) Jura 64,13 (hbts par km?); Massif Central 46,75 (hbts par km?);

AGE DE LA POPULATION
par tranche dage quinquenna{es

Lji,:Jl It \
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Communes classees dans le massif des Pyrenees . France Source ; Insee, RP 2022

PROFESSIONS ET CATEGORIES SOCIOPROFESSIONNELLES (PCS)

| — : . . .

agricul.teurs art, commer.,chefs d'entr. cadresetprof int. sup empl.oyes autresmactifs prof. intermediaires ouvriers

Communes classées dans le massif des Pyrénees . France Source . Insee, RP 2022

Lourdes : 13 266
Saint-Gaudens : 11 869
Oloron-Sainte-Marie : 10 658
Argelés-sur-Mer : 10 779
Limoux : 10 339

Foix : 9 731

retraités
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DEVELOPPER
LES
PYRENEES

AXE 1 : DEVELOPPER

La Formation-Développement
FONCTIONNEMENT

Axe fort de la feuille de route de [Agence des Pyréenées, laccompagnement de projets par le dispositif de la formation-
développement est un outil dingénierie de projets au service des dynamiques economiques et territoriales pyrénéennes.
Lappui aux politiques publiques du massif, la formation-développement contribue activement a la structuration
de filiere et participe aux réfléxions sur les défis majeurs auxquels le massif pyrénéen est confronte.

Laccompagnement de projets par le dispositif de la formation-développement :

Un outil d'ingénierie de projets au service des dynamiques economiques et territoriales

pyréneennes

Une méthode éprouvee qui met a la disposition de tout porteur de projet un accompagnement sur
mesure et opérationnel, en complémentarité avec les dispositifs existants

Une methode originale de co-développement qui associe la montée en compétences des

porteurs de projet et la mobilisation des personnes ressources du territoire

Une méthode efficace qui contribue a la réussite des projets et concoure au déeveloppement et a
la consolidation des emplois et des activités du massif pyrénéen
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AXE 1 : DEVELOPPER

La Formation-Développement

M e

L AGENCE
DES

>

ACCOMPAGNEMENT DU * Renforcement de

PORTEUR DU PROJET

consultant retenu

ey

CELLULE TECHNIGUE

< .......................
Résultats |
+ Construction dun
nouveau plan de
développement

lencrage sur le territoire

« Commissariat de massif
= 2 Regions (Occitanie et
Nouvelle-Aguitaine)

= Présenter et examiner les
projets avant La formation-
developpement

« Avis consultatif

Benéficier d'un accompagnement
personnalise sur son projet. en
sappuyant sur des  besoins
clairement identifiés, tout en créant
une valeur ajoutee pour le territoire
ex: structuration de loffre,

valorisation des ressources locales,
positionnement strategique, etc)

ORGANISME DE

FORMATION \]
3 a6 jours de travail avec le (REFERENCE ADP) 2 rencontres au début et a la fin

.............. >3

TERRITOIRE

= Soutien local au porteur
de projet

« Relais (en fin
daccompagnement)

COMITE DE

PILOTAGE

de laccompagnement

« Elus du territaire
= Financeurs

COMISSION
» Agréement [FORMATION-
DEVELOPPEMENT

« Etudier [étigibilité du projet

« Identifier les differents bescins du projet
« Définir le groupe-projet

= Constituer le comité de pilotage

» Construire laccompagnement

« Demander 3 appels a proposition
» Sélectionner lorganisme de formation
« Etablir le budget

88

AXE 1 : DEVELOPPER

La Formation-Développement
71 PROJETS ACCOMPAGNES EN 2025

- 48 accompagnements Massif Occitanie
- 19 accompagnements Massif Nouvelle-Aquitaine

- 4 accompagnements Hors-massif Occitanie

Les projets accompagneés par filieres :

Laine Veélo

- SCIC Laines Paysannes - Projet magasin location
(structuration filiere laine) KMo

- Accompagnement d'une

plateforme™ coopérative - Offre VTT dans le

de collecte et de tri de la Couserans
laine des Pyrénées. Phase
2 - Porte Bagage Castor

- Atelier Satvia (chanvre)
devenu Cambis en 2025,
Jézeau 65

- La Fabrica Velo

- Garbanza

. Les succés de
l'accompagnement :
&

7 S =

Mieux identifier la nature des conflits.

En avoir une vision partagee.

L'AGENCE DES PYRENEES i
TS,
accompagne le GIP-CRPGE 65 e
Les catégoriser afin de poser les bases d'une
boite a outils pour la gestion

des conflits en estives,

Viande

- Phase 1
Accompagnement des
abattoirs en Occitanie

\"r
conserverie du Barétous #

L AGENCE
DES

- Accompagnement de la




AXE 1 : DEVELOPPER

La Formation-Développement

Q AXE 1 : DEVELOPPER

La Formation-Développement

Mumeéro du Stage Commune
Zone Massif te-Garonne

Numero du Stage | Commune

Numéro du Stage Commune Projet

Zone Massif Ariege

Numéro du Stage Commune | Projet Numéro du Stage Commune Projat

Structusation du matkals

Developpement dune activite

miatérne s le teritaire du Pays

Matilisar los parties prenantes,

economigue et Elude marketing du

= Tiers= lkeu » chivi aux cyclisles

- agritouristique camplite el 64/1219 Bidarray Econamigues autous da projet ‘ o
64/1137 Lourdios-Ichére AAE S e ONDDGENEA ports par la 09/1204 prajel cAiTeon-Fab_ulzatmr:ﬁa un Projet GARBANZA Baonices La Manufacture 3 Félix (SAS) Fpaeatizonament do
PLANTEROSE mairie: port bedee el ave) Structuration du modkls 65/1236 sle Marepisscis hin o brls Loffre du
s FiI . el 0 o centre de
innovantiRetocalisation des Saveir- sconomidue. ancrage Bigorre Kllcapn ReapoatianTaree 31/1225 ressourcement AETHER
e it falre), tetritonal et de la strategie commerciale
64/ H Développement dune actiite Ampliotertofire o 65/1176 Loudenviell CAGIRE
4/1140 asparren oenatouristique - Phase 1 64/1227 Larrau restauration sur e site des ap: de
Chalets dlraty Structuration de Uoffre VTT dans le partenariat avec les
09/1205 Cousarans acteurs locaux autour du i b
Structuration ot lines < Repositicnnement de.
Canstruire un plan dactions 65/1237 | 4
développenent dune aclivite lexploitation agricale Vie Prévention et gestion des
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La Formation-Développement

Numéro du Stage Commune Projet
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AXE 1 : DEVELOPPER ‘%6 ________________ % & AXE 1 : DEVELOPPER %ﬁ ________________ %

La Formation-Développement L- La Formation-Développement

71 PROJETS ACCOMPAGNES EN 2025 SUR TOUT LE MASSIF

€250000

€200000

£€150000

@ agritourisme

@ tourisme_et_hotellerie €100000
@ agriculture

@ artisanat

@ agroalimentairs

S €50000
@ industrie

@ e=rploitation forestiers

@ agrotourisme

@ culture €0
® - 2021 2022 2023 2024 2025

== | eafiet | © OpenStresthap

Source de données : projets accompagnés par lAgence des Pyrénées

@® Nouvelle { Occitanie
Aquitaine




AXE 1 : DEVELOPPER

La Formation-Développement @

Objectif . valoriser la laine produite dans les Pyrénées et créer une chaine de valeur

sur lensemble de la filiere

G CCI BAYONNE

PAYS BASQUE
. ' . Euskal Herri

r rOJ et 1¢ ACCELERATEUR DES ENTREPRISES

La Région

Region Occitanie

L. AGENCE %H ' ADOCC

DES
PYRENEES

Occitanie

Pyrénées - Méditerranée

Parc

naturel
» CCI BAYONNE régional

r L |
ACAP b } PAYS BASQUE LS e an agence nationale
ﬁ Pyrénées Euskal Herr Pyrénées Ariégeoises o [a cohbsion

1 ACCELERATEUR DES ENTREPRISES C t : :
AGRICULTURES ASSOCIATION DES CHAMBRES des territoires

&TERRITOIRES D'AGRICULTURE DES PYRENEES
REGION

Nouvelle-
Aquitaine
Accompagnement des projets individuels et collectifs portés par les acteurs de la filiere via
la formation-développement

Participation et animation d'actions partenariales
Action lancée en 2025 - LIFE PYRENEES4CLIMA - Etude sur les débouchés et usages potentiellement rémunérateurs :
cosmetique/pharmaceutique et construction et équipements/mobilite

L. MGENCE
&k%
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Q AXE 1 : DEVELOPPER

La Formation-Développement

Qoa
Qs
Q650

@ Accompagnement des projets individuels et collectifs portés par les acteurs de la filiere via la
formation-développement

Démarche initiee en 2025 poursuivie avec une phase 2 en 2026. Accompagnement des abattoirs d'Occitanie

sur des projets de mutualisation et une réflexion sur le positionnement.

‘IIII

IILIM 1|‘r lhl hu||"|." Irlrlflrlw
Projets a venir: La Filiere Gasconne présente a la Commission FD du 25 juin 2026 « structurer la filiere Label Rouge, “""&&ﬁ&

le Vrai Boeuf Gascon des Pyrénées, elevage de montage. Ariege Aude Hautes-Pyrénées




AXE 1 : DEVELOPPER

La Formation-Développement

Objectif . valoriser la laine produite dans les Pyréenees et creer une chaine de valeur de leleveur au client

Action 2025

- LIFE PYRENEES4CLIMA - Etude sur les débouchés et usages potentiellement rémunérateurs :

* cosmeétique » pharmaceutique * mobilité

- Etude réalisée par le CETI. Trous axes de travail : kératine/lanoline, mobilité ferroviaire, consolidation des activités existantes dans le
massif (matelasserie, vétements, paillage, etc).

La gouvernance
- Comité technique a élargir
- Création d'un groupe de travail pour les débouches cosmeétique/pharmaceutique & equipements isolation / mobilite

La communication
- Séminaire en Espagne
- Atelier dédié a Pyrénéo
Les outils

Etude Observatoire Formation-développement
Caractérisation des laines pour

les débouches cosmetiques,
pharmaceutique & equipements

- Carte interactive avec fiches descriptives :
- les gisements (études ACAP)
- la logistiques (ramassage, triage, nettoyage)

isolation et mobilite - les ateliers de transformation par débouchés

AXE 1 : DEVELOPPER

La Formation-Développement

LAgence des Pyrénées a fait du vélo un axe central de sa stratégie et contribue par ses actions a la dynamisation de lécosysteme pyrénéen.

La structuration de cette filiere participe pleinement a la création de valeur, tant sur le plan économique que touristique, a léchelle du massif.

"IIIIIM il* 1 l||| humm ||||||'III'II‘ ﬁ;mlk@




AXE1:DEVELOPPER & %

La Formation-Développement

Le velo est un créateur de valeurs economiques :

* Des accompaghements de porteurs de projet et de territoires
pyrénées contribuant a la structuration de la filiére a l'échelle
de tout le massif:

- Projet magasin location velo KMo (tiers-lieux velo)
- Garbanza
- Offre VTT couserans

- Castor

* Le colletctif des « fagonneurs de Vélos Pyrénéens » :

- Emission Radio avec Aymeric Boudiére organisée par
Pyrénees Mag (faconneur du velo)

L'AGENCE
Py 000,
OES
%?ﬁ?‘ﬂ@m‘% -

AXE1:DEVELOPPER & %

La Formation-Développement

La rencontre des acteurs du vélo au 1er aout 2025 [({

a ete co-organisee avec “Octave” et EDF “une

riviere un territoire” a Bagneres de Bigorre, en

marge du “Trophée de France des Jeunes Vetétistes N
I

Au programme :

®* Présentation du travail de LADP sur la structuration de la filiere avec 2 sequences :

- Présentation dune analyse comparative des strategies pour developper les
pratiques du velo comme levier de développement economique et touristique

BAGENCEN . ... «LEVELO
R EAERE | o rwore CREATEUR DE
F - un territaire VALEUR

- Point sur la mise en tourisme de la destination «les Pyreneesavelo» portee par

ARTISANALE,
lAgence des Pyrénees et les 6 departements du massif INDUSTRIELLE ET
TOURISTIQUE »»
VENDREDI 2™ AQUT zo25
DE gH A 14H
®* Temoignage dacteurssurles strategies de developpement touristique et economique e v -
autour du velo
oY L AGENCE
| Une belle réussite: 120 participants en présentiel / visio DES

%Kﬁ‘ﬂ]@w % -



AXE 1 : DEVELOPPER

La Formation-Développement

Le vélo est un créateur de valeurs touristiques :

RAPPEL DE L'AMBITION COMMUNE

UNE COLLABORATION TRANS-TERRITORIALE
2 regions
6 déepartements
1 objetif . positionner les Pyrénées
francaises comme la grande
destination « CYCLOTOURISME » et
« MER & MONTAGNE » en Europe.

Une ambition collective pour structurer et promouvoir une offre globale de 2800 km
de l'Atlantique a la Méditerranée pour tous les gouts, toutes les envies et tous les

niveaux.
| § |
f (1] rll T it “ jm g,
L AGENCE e = Dl pyrenees
QES

W
! 2 & 3

Q AXE 1 : DEVELOPPER

La Formation-Développement

pyrenees

LES ETAPES CLES DE LA DEMARCHE

une marque ombrelle”
avec une offre compléte : vélo de route et vtt a l'échelle du Massif des Pyrénées

N\

la ~ LAROUTE
S Ve osu pESCOLS®
YREN. PRt +
13ctapes NI ) Ued ! Drzupoam
niveau facile coenTe grenesans niveau difficile

Deux marque « produits itinérants »
Piemont et Cols

[ i\ rll (LTS ;
‘marque déposée par L AGENCE DES RENEES m..‘....m .1|ﬂlm]|h.'”:...'J.!.Ul mlllv'r";’w W@ Yo i
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AXE 1 : DEVELOPPER

La Formation-Développement

AXE 1 : DEVELOPPER

Le Numeérique

i ' e A\ Accompagnement technique et
e _ LOFFRE DES « PYRENEES AVELO > suivi du dispositif New Deal — Couverture Ciblée

Le Programme sinscrit dans la continuité des differents programmes mis en ceuvre depuis 2004 visant a résorber la couverture des

zones blanches de télephonie mobile. Les grandes avancées :

Financement assuré a 100% par les opérateurs
Prise en compte des zones « blanches ». ainsi que des zones dites « grises »

Création des équipes projets déepartamentales pour un pilotage au plus prét des territoires,
permettant ainsi la mise en place dune réelle stratégie dameénagement numeérique

La plus belle ' Cotalognaies g T~ 157 tone

¥

offre & Vélo » _ »% Les enjeux

a léchelle des Pyrénées

Passage en 4G de tous les sites réalises au titre des anciens programmes

Mise en service en 4G de tous les sites construits au titre du programme DCC

80 boucles & ascensions 74 parcours enduro - Complétude des technologies : mobile et fibre > fin du réseau cuivre en 01 janvier 2030

Z@Qﬁmmca 2 traversees M RO”TE

163 circuits cross country L. AGENCE

bl
5@3"00’_ sfj) 14 bike parks &w@ﬁ

o P 2 circuits itinérants Py




AXE 1 : DEVELOPPER

La Formation-Développement

Suivi de la complétude
des technologies sur les territoires

Evolution technologiques a venir
Déecomissionnement des réseaux mobile 2G » 01 janvier 2025
Déecomissionnement des réseaux mobile 3G » 01 janvier 2028
Fermeture commerciale du réseau cuivre » 01 janvier 2026
Decomissionnement du réseau cuivre » 31 decembre 2030

Travail de lAgence de janvier a juillet 2025
Suivi avec les opérateurs de lévolution des modifications annoncées

Avertissement des collectivités sur les enjeux et les problématiques qui seront
soulevees

. AGENCE

Axe 2

PROMOUVOIR
LES

PYRENEES



Feuille de route Promotion Communication et
grands axes d’actions

1 feuille de route strategique - le contrat de destination Pyrénées definie collectivement (a
retravailler en 2026) o
2 plans dactions déclinés : Saison HIVER / Saison PRINTEMPS ETE AUTOMNE

Des actions centrées sur la mise en commun de moyens au service de la promotion globale de la T
destination PYRENEES, de ses stations et territoires, menées en complémentarité des actions des : =
partenaires. i élléeo
5 axes principaux :

- ACTIONS PRESSE COLLECTIVES
- CAMPAGNES DE PROMOTION MUTUALISEES Y9V ey
- PARTICIPATION COLLECTIVE A DES SALONS / EVENEMENTS
- DEVELOPPEMENT DOUTILS COLLECTIFS

« EXPERIMENTATIONS ET INNOVATIONS

iy, N,
DES
R

Printemps, Eté, Automne 2025 France

Actions presse collectives

Workshop presse de lancement de la saison
Printemps-Eté-Automne (18 mars 2025) - PARIS

Un rendez-vous attendu : une demi journée de rencontres et
déechanges avec la participation de plus de 45 journalistes, redacteur.

rices et chef.fes de la presse nationale

Parmi les journalistes présents : Le Parisien WE ; RTL, BFM TV,

Libération; Le Figaro; France soir; LEquipe Mag; France 5 C dans lair;

GEO; Le Routard; Velo magazine: City ride velo tout terrain, Psychologies, &S

Version Femina, Sphéres, Recré Mag, Thuries, etc.

Tout le massif représenté : stations; groupements de stations
ADT et OT; Ariege Pyrénees, Beéarn Pyréenées Pays-Basque

Département des Hautes - Pyrénees; Pyrénees Haute Garonne;
Aude lame sud; Pyréenees catalanes; Pyrénees Cerdagne; Les
Angles, Les Vallees de Gavarnie, Pyrenees 2 vallees (Aure et

Louron); Vallée du Louron Peyragudes et N'Py Nouvelles Pyrenees.

Des Relations Presse en continu au travers de communiqueés
de presse thématiques pendant la saison

Les Pyrénees a velo

Litinérance sous toutes ses Cet été, les Pyrénées

formes 5 enontsous la pédale!

D sncagades ae 2t=ude 2 sscansions mydiques, dar Sineras

La montée en gamme des
hébergements

de terrains de jeu structun
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Printemps, Eté, Automne 2025 France

Site Les Pyrénées a Vélo : wwwpyrenees-a-velocom
Le site vitrine de loffre vélo a léchelle du massif a été complétée et actualisé avec :

Les plus beaux itinéraires a
vélode I'Atlantique a la

Les itinéraires transverses massifs : VELOSUD, ROUTE DES COLS
Meéditerranee

Plus de 80 boucles et ascensions sur tout le massif

Les zones de pratique VTT a léchelle du massif

Les Bikeparks en stations

IL représente un outil en soutien aux efforts de structuration et de promotion collectifs de tous les acteurs du massif.

Campagne programmatique

Une campagne programmatique pour créer du trafic sur le site auprés de publics ciblés. Des performances record pour cette nouvelle

année. + 180% / benchmarks tourisme !

Carte Velo

Reéalisation collective d'une carte qui met en lumiere lensemble de loffre
velo a léchelle du massif
Coté 1 - Valorisation de loffre vélo de
route (itinéraires transverses)
Céte 2 - Valorisation de loffre VTT
Grandes Traverses VTT
Zones de pratiques
Bikepark en stations

L AGENCE
DES

Printemps, Eté, Automne 2025 France

Participation collective a des salons
Participation collective Pyrénées au Roc d'Azur (Octobre)
Organisation de la participation et du Stand collectif Pyrénees a Velo
Stand de 54M2

100 000 visiteurs sur cing jours,

Cyclo sportives et cyclotouristes,

VTT et vélo de route, VAE, gravel

Participation de lensemble des territoires du massif - 6 agences départementales du
Tourisme du massif, partenaires de la dynamique Les Pyrénées a velo

Valorisation de la dynamique filiere sur tous les territoires

Distribution de la carte vélo pour la valorisation de toute loffre vélo sur les Pyrénees et
incitation a consulter le site

L AGENC
DES

W E
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http://www.pyrenees-a-velo.com  

F

Printemps, Eté, Automne 2025 - Espagne -

Actions Presse Collectives T R i

las novedades para este verano

Destmel =i dnvinen ) ge jynin

Voyages Presse Pyrénées (Juin) ) =
Organisation de voyages de presse en groupe _

saizo oo a2 gides d) O

P s o e, uw(mmuuﬂ Pines Buncks.
B =

Haute-Garonne
Luchon et St. Bertrand de Comminges

Pyrénées-Atlantiques
Soule Iraty et Sainte-Engrace Montagne Basque

Des Relations Presse en continu

8 communiqués de presse pendant la saison Ao St i Pl

. .. . . Itinerance : 10 plans indispensables pour decouvrir les Pyrénees
ldees de séjours originaux en train

. ) Vacances actives au pays du pastoralisme et du bien vivre
Les nouveautés des Bikepark en stations pay P

, 25éme anniversaire du Pic du Midi
Cyclotourisme

Vélo et bien étre Journées du patrimoine

Nouveautes Hotels et refuges
L. AGENC
DES

Hiver 2025 et 2026 - France

Actions Presse Collectives

Workshop Presse de lancement de la saison HIVER:
7 octobre 2025 - PARIS

Un rendez-vous attendu :
Une demi-journée de rencontres et déchanges avec la participation de
plus de 40 journalistes, rédacteurs.trices en chef de la presse nationale

w?ymmbo

ey MARDI7 OCTOBRE o :
France 2 Télématin; France Inter; LEquipe; LEquipe Mag; Libération; LExpress; Le Figaro: Le Figaro Magazine; Li——
Le Point, GEO; France Dimanche; La Tribune Dimanche; Niveales; Ski magazine; Grands reportages;
The Good Life; Liberalis; Actukids et Gourmand

Des partenaires stations et territoires de lensemble du massif :

Peyragudes; Cauterets; Saint-Lary; Ax 3 domaines; Les neiges catalanes; NPy Nouvelles Pyréenées; les Angles;

Ariege Pyrenées; Bearn Pyrénees Pays- Basque; Département des Hautes - Pyrénees; Pyrénees Haute Garonne;
Aude lame sud; Pyrénées Orientales; Pyréenées Cerdagne; Conflent-Canigo; Les Vallées de Gavarnie; Pyrénées 2 :
vallées : Aure et Louron "9 TERRASSEPARIS

a5, rue Jussiew + Parks 5

I, ol i d e vt b

s m-m.p-.,m Ak e by

Des relations presse en continu pendant toute la saison
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Hiver 2025 et 2026 - France ' Hiver 2025 et 2026 - France

Spoliht /Espace magazine Pyrénées Développement d'outils collectifs

Campagnes de Promotion mutualisées Pyrénées

_ Accompagnement du collectif des Espaces Nordiques
Une double approche avec 2 cibles : les skieurs et les vacanciers a la neige
Suite au travail réaliseé daccompagnement du collectif des espaces nordiques via la formation developpement

Campagne TV nationale Agence des Pyrénées :

Cible des vacanciers a la neige ]
(optimisation avec reutilisation du spot TV de lannée derniere) Etape 1:

Création d'un dossier de presse de présentation des espaces nordiques pour la saison hiver 2024 / 2025

86 passages (8 a 10 par jour) 80% en horaires prime time,

en lancement de saison du 28/10 au 10/11 pour installer la destination dés le début de saison Etape 2:

Creéation du site internet Les Pyrénees Secretes de promotion du collectif des espaces nordiques Pyréneens -

Pour revoir le spot TV : lancement en fevrier 2026

https:~/www.facebook.com/watch/?v=1281524612871893

Les Pyrénées secretes | Explorez, vivez, découvrez - Réservez votre aventure

SKI ==
INF2 5

Campagne de promotion digitale
Cible des skieurs

Site co-finance par le collectif, le commissariat de massif via le FNADT et participation Agence des Pyrénees

@

LES PYRENEES

Pour la 2eme année reconduction du Partenariat Editorial & publicitaire
avec le media digital le plus puissant et le plus affinitaire sur la thématique « ski & montagne hiver » .
Sur toute la saison HIVER - Portail dedie aux Pyrenées : https./www.skiinfo.fr/news/les-pyrenees/

-

)Air—-](-!

La Cordﬂlere
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https://www.facebook.com/watch/?v=1281524612871893
https://www.skiinfo.fr/news/les-pyrenees/
http://Les Pyrénées secrètes | Explorez, vivez, découvrez - Réservez votre aventure

Hiver 2025 et 2026 - France et Espagne
Développer le ski en mars en stations - Le Marsien

Une expérimentation réalisée lannée derniére avec 3 stations pilotes a lorigine de la demande (Peyragudes, Cauterets et Ax 3
domaines), de tester un concept en vue de booster la fin de saison.

Cet hiver, reprise de cette initiative pyrénéenne a l'échelle nationale via France Montagne.

Stations des Pyrénées participantes en 2026 : Peyragudes, Cauterets, Piau, St Lary, Val Louron, Ax 3 domaines, Font Romeu, Les Angles

« Mutualisation de moyens de communication: actuBordeaux [

Budget France Montagne
En Mars

un forfait de
ski booste

+ Complément de budget Agence des Pyrénées
Marcheé francais » via campagne digitale sur ACTU et SKI PASS

Marche espagnol » vidéo conférence de presse dediee, communique
de presse, campagne Google Ads, réseaux sociaux

+ Actions de communication des partenaires et stations

b ,|if W ENCE

Hiver 2025 et 2026 - Espagne
Actions presse collectives

Conférence de Presse de lancement de la saison HIVER:
19 Novembre 2025 - MADRID

Plus de 45 journalistes participants

Tout le massif représenté : Bearn Pyrénees Pays-Basque ; Departement des Hautes - Pyrenées, Haute Garonne Pyrenées 31 ; Ariege
Pyrénees ; Les Neiges Catalanes; Les Angles; Cauterets ; Ax 3 domaines; Pyrenées 2 vallées (Aure et Louron) et N'Py Nouvelles Pyrenées

Une conférence de presse en deux temps : présentation genérale du massif et des nouveautés pour lensemble des territoires et stations
puis rencontres individuelles

Nouveau : Tournage de la conférence de presse. Teléchargement sur YouTube sous forme de podcast.

Reéalisation d'une version courte d'une minute teaser pour youtube.
2.213 visionnages a distance avant le début de la saison hivernale

DOSSIER DE PRESSE

' Lﬂl nueva

4, -- em i ~ - 06 pages et 19 sections avec des infos sur :

: 38 stations du ski, 16 spas, ilots nordiques, bons
E "~ plans, ouvertures, gastronomie, hebergements
kﬁ-«. aled pirter dm.v!n
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471 téléchargements des journalistes espagnols
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http://471 téléchargements des journalistes espagnols pendant l’hiver
http://471 téléchargements des journalistes espagnols pendant l’hiver

Hiver 2025 et 2026 - Espagne

Actions presse collectives

Des relations presse en continu

Des communiqueés de presse tout au long de la saison

21 communiqués de presse saison hiver
1-2 cCOmmMuUNIqUES presse par semaine
1er Octobre - 15 Avril

Résultats : 515 articles publiés dans les Méedias espagnols (Octobre25-Février26)

1.291 millions d'impressions
1,25 Million d’'Euros Valeur Publicitaire

Des voyages de Presse
VOYAGES DE PRESSE DE GROUPE

Voyage 1: Cauterets
Voyage 2 : La Pierre Saint Martin
Voyage 3 : Gourette

iy, N,
DES
;{jﬁ?ﬂ]@w% =

VOYAGES DE PRESSE INDIVIDUELS

Voyage 1: Cauterets
Voyage 2 : La Pierre Saint
Martin

Voyage 3 : Gourette
Voyage 4: Ax-3-Domaines
Voyage 5: Piau Engaly -
Peyragudes

Voyage 6: Ariege (Ascou
Pailheres - Beille)

=l
R

Hiver 2025 et 2026 - Espagne

Campagnes de promotion mutualisees Pyréenées

Sur le marché espagnol comme sur le marché francgais, une double approche en termes de campagnes de promotion :

Campagne TV déclinée dans les différentes régions et langues
Cible des vacanciers a la neige
TV3-3Cat (Catalogne)

Euskal Telebista TV (Pays Basque)

+ televisions locales
3cate
Campagnes de promotion medias
Cible des skieurs et vacanciers a la neige 29
passages

Médias spécialisés dans la neige et la montagne
Medias Touristiques
Medias Generalistes

Partenariat avec le programme Paralelo 20 de Radio Marca :
Organisation demissions en direct lors de trois voyages de presse individuels

PRUFL] F R O b kL ALheA LLEL EYANED

i i e

pyrenees
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Descubre
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e T
TELEVESION DEQALKCLY I ares®

36 36
passages passages

SPOT TV en ESPANOL, CATALA, EUSKERA

PERFORMANCES : 11,1 M impacts
4,14 fois/vision

au cours desquels la radio se rend dans la station, mentionne que l'émission est realisee sur place.

Il s'agit actuellement de l'émission de voyage la plus ecoutée en Espagne. Emissions a Piau Engaly,

St Lary et Peyragudes,

I
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http://youtube.com/watch?v=cwTkBOBwab8&feature=youtu.be

1@
yl'. v

Hiver 2025 et 2026 - Espagne

Campagnes de promotion mutualisees Pyrenees

Réalisation de podcast et optimisationde la diffusion via un partenariat avec Oxigeno :

Podcast ME LAS PIRI - Réalisation de 7 nouveaux podcast expériences a la neige (30mn chacun) : nouveautes ski & hiver, offres et
forfaits, sejours ski & bien étre

Partenariat Oxlgeno pour la diffusion, media digital et print leader sur les activités de pleine nature, meédia de référence montagne
Promotion sur les plateformes (Youtube, Spotify, Ivoox)
8 épisodes au total

Total de 322.220 écoutes

W DEEZER e Spotify:

1VOOX pandora
238.503 vues et 5.100 abonnés Youllllit

4.227 écoutes et 1.161 abonnés \/ 101X

Oxigeno : 79.490 écoutes
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Hiver 2025 et 2026 - Espagne

Campagnes de promotion mutualisees Pyrenees

En partenariat avec Atout France Madrid
2 campagnes de branded content
Quotidien sportif MARCA, leader du marcheé espagnol - cible des skieurs

Viajes National Geographic : Media Voyages, expéeriences, loisirs - cible des vacanciers a la neige

+1 campagne programmatique pour créer du trafic sur la page web pyreneofrances.com

Branded Content Campagne META
Viajes National trafic
Geographic

Branded content
quotidien sportif
* Branded content dans

la revue digitole Viojes
National Geographic

«Article Branded content
dane on digitale

Format Post aod at

du quotidien MARCA

*Promaotion sous forme . 2 jours native sur
de Brand day sur la home

home et | semalne dans Ctio

carroussel
Public trés ciblé sport, ski,
snowboord, montogne
une saction

El Pirineo
Francés, muc...
Tu destino ideal d...

. Explore France (ES, MX, AR, .| @ W
= Publicidad - @&

Del Atlantico al Mediterrdnea elige entre 28 estaciones de %y vive el
alma del Pinneo. Auténtico y para todos #ExploreFrance

-

. l I~
Explore France pyrenees
PIRINEOFRANCES COM
Pirineo francés : mucho mas que Mas informacién

esqui
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http://pyreneofrances.com

Hiver 2025 et 2026 - International

Participation collective a des salons

Organisation de la participation collective sous pavillon Pyrénées a Destination Montagne / Grand Ski
(Grenoble, janvier 2026 organisé par Atout France) :

Un rendez-vous central dans la strategie BtoB de commercialisation des stations et des departements a linternational (Tour opérateurs
du monde entier)

Création d'un espace Pyrénées de 54M2 - participation de Npy, Altiservices Font Romeu - St Lary, Pic du Midi, Cauterets, Piau Engaly,
Peyragudes, Office de Tourisme de St Lary, Luz, Ax 3 domaines, Les Angles, Déepartement des Hautes-Pyrénées

Groupe de travail pour optimiser la participation collective au salon

Elaboration d'une offre d'Eductours sur plusieurs territoires

BUSINESS TOUR N°3

3 diays to discover 3 sii resorts /181 KM e
AN I DOMEINES « FONT ROMEL - LES ANGLES

3 days 1o discover 3 £ki resorts [/ 262 KM + | TRULY EXCEPTIONAL SITE

PEYRAGUDES « SAINT-LARY - PIAU-ENGALY « PIC DU MIDI
DAY 1§ PEYRAGLDES DAY 3 - BAINT-LARY DAY 3 PIALEHGALY !

L AGENCE
%xmﬁl)gilll %

Le Projet Européen ENJOYPYR

Participation au projet Européen POCTEFA ENJOYPYR

LAgence des Pyréenées est pilote du work package promotion

5 partenaires : Agence Catalane de Tourisme (cheffe de file); Gouvernement de Navarre; ADT Ariege; ADT Pyrénées Orientales et Agence
des Pyréenées pour un budget total de 1IM€ sur 3 ans environ, subventionne a 65% FEDER INTERREG.

Lobjectif principal du projet est de créer, promouvoir et commercialiser une dizaine d'itinéraires transfrontaliers valorisant le patrimoine
matériel et immatériel des Pyrénées, en associant étroitement des agences réceptives locales dans un partenariat public-prive afin de
creer des offres adaptées a la demande et durables.

Les étapes du projet :

argumentaires de promotion des Pyrénees en transfrontalier
plan marketing

travail de structuration des offres

promotion des offres transverses et transfrontaliéres

e AACIEZIN
DES
ol =




Le Projet Européen ENJOYPYR

ENJOYPYR en 2025 - Finalisation des itinéraires & préparation du lancement de
la promotion:

Finalisation des itinéraires crée par les DMC

Participation aux séminaires semestriels en Juin et Novembre 2025

4 4
Lancement du plan marketing et de la création des outils de communication ‘F F E D E RE R

Portage par l[Agence des Pyrénées de la création des outils de communication pour lancement debut dannée 2026 | 0 o o

Site internet enjoythepyrenees.com L ; _~ R LEs m
Carte des itinéraires . ' | | . [ T ) PYRE N EE s




AXE 3 : FEDERER 900

Pyreneo a pour objectif de développer la notoriété du massif des Pyréenées, de valoriser les démarches innovantes et

d'animer un réseau d'acteurs pyrénéens. Cest de cette ambition partagee que Pyréeneo : le grand rendez-vous des acteurs pyréneens est
ne. Lévenement offre lopportunité de réunir une large communauté pyrénéenne pour nourrir une réflexion a travers des temoignages,

des ateliers de travail et des temps déchanges, réfléchir a des enjeux intersectoriels et mettre en avant les démarches innovantes.

Pour la siéme édition le theme : « Les Pyrénées, un territoire ou lon invente

de nouvelles facons de vivre, de travailler et dentreprendre »
444 participants sur les deux jours
7 Visites dentreprises

1 pléniere

7 ateliers participatifs

’ ah  anlregrises

: srlay. Vi ; Chapellerle Montcapel
1 rencontre des élus du massif - ; . ' (B i\ Lexcellence a toutes les étapes

TCl SN FOURNE
MONTCAPEL PEPLIS
PLLSIELRS SENERATION,

1 rencontres Eco

AXE 3 : FEDERER

Pyréeneo - Rappel du Programme

Pour la siéme édition le theme : « Les Pyrenees, un territoire ou lon invente de nouvelles facons de vivre, de

travailler et dentreprendre »

444 participants sur les deux jours
Les rencontres Eco : 150 participants
Atelier 1 - Avenir des Stations : 59
Atelier 2 — La ressource en Eau: 40
Atelier 3 - Les raisins de Pyréene . 25
Atelier 4 - La culture en milieu rural :
Atelier 5 — La forét pyréeneenne : 26

Atelier 6 - les jeunes : 40

Atelier 7 - Vivre et entreprendre dans les Pyréenees Temoignage d'acteurs : 41

Pyréheo 2025 : Programme simplifié
JEUDI 13 NOVEMBRE

Lieu : Espace Cathare — QUILLAN

8h // Accueil des participants

9h30 // Lancement de Pyréneo
10h // Les rencontres Eco Pyréneo
12h / / Buffet déjeunatoire

14h - 16h30 / / Visites d'entreprises

17h- 18h / / Visite de la ville de Limoux
Point de rendez-vous : Musée PETIET

Lieu : Péle culturel La Tuilerie - LIMOUX
19h30@ // Inauguration
20h // Repas et soirée festive

VENDREDI 14 NOVEMBRE

Lieu : Pdle culturel La Tuilerie = LIMOUX

9h // Accueil des participants

9h30 // Pléniére d'ouverture

11h30@ // Trophées Pyréneo

12h30© / / Buffet déjeunatoire

14h30 - 16h30 // Les ateliers thématiques
17h / / Cléture animée de Pyrénéo avec
passage de témoin au territoire de I'Ariége qui
accueillera I'événement en 2026.
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AXE 3 : FEDERER

Les événements de Uagence

e —— b

06 Février 2025 : Rencontres nationales Back to Earth -

18 Février 2025 ;: Conseil d'administration extraordinaire
04 Mars 2025 : Comission Promo-Communication

18 Mars 2025 : Rencontre Presse Paris

20 Mars 2025 : Commission Formation-Développement
31 Mars 2025 : Rencontre Montagne Zéro Déchets

07 Avril 2025 : Comité Technique Transfrontalier Laine - Life Pyrénées4clima
22 Avril 2025 : Conseil d’Administration - Recrutement du nouveau président
04 Juin 2025 : Conseil d'administration

18 au 20 Juin 2025 : Forum des Pyrénées en Transition

01 et 02 Juillet 2025 : Séminaire PITON - Avenir des Territoires de Montagne dans le Couse

L'AGENC
DES

AXE 3 : FEDERER 900

08 Juillet 2025 : Life Pyrénées4CLIMA : COTECH Laine Restitution de la phase étude des
marcheés retenus pour la phase 2

09 Juillet 2025 : Commission Formation-Développement

09 Juillet 2025 : Assemblée Générale ADP

01 Aout 2025 . Rencontre des acteurs de la filiere vélo dans les Pyrénées

15 Septembre 2025 : Les Rencontres Eco Pyréneo et des Dynamiques autour des Trophées Pyréneo 2025
22 Septembre 2025 : Comission Promo-Communication

23 Septembre 2025 : COTECH - Restitution Etude et Valorisation Laine - LIFE Pyrénées4clima

S

07 Octobre 2025 : Conférence de presse Paris

08 au 10 Octobre 2025 : Salon du Roc d'Azur

13 et 14 Novembre 2025 : siéme édition Pyréneo a Quillan et a Limoux
14 Novembre 2025 : Conférence de Presse Pyréneo

19 Novembre 2025 : Conférence de presse Madrid

02 et 03 Déecembre : Séminaire PITON

L ACGE

04 Décembre 2025 : Conseil d'administration (]t




PRESERVER

LES
PYRENEES

AXE 4 : PRESERVER
Le projet POCTEFA PITON

Lancement du projet innovant PITON :

Consortium de 10 partenaires, dont 6 frangais (ADP, ISTHIA, CD66,
CCCP, REPV, 2TM), 3 espagnols (FGC, ACwT, INEFC), et 1 Andorran (ARI 3
partenaires transversaux (ADP, ISTHIA, SMCGS) pour un budget total de
1937 778 € sur 3 ans.

Dans un contexte de vulnerabilite accrue des territoires de montagne
face au changement climatique, PITON a pour ambition de concevoir,
dexperimenter et de diffuser une methodologie daccompagnement
territorial. Celle-ci vise a repenser la relation entre les territoires
et leurs stations de montagne, a mobiliser lensemble des parties
prenantes et a construire une trajectoire de transition commune.

Temps forts 2025 :

_ - Séminaires techniques en juillet 2025 a Guzet - Couserans (09) et en
decembre 2025 a Canillo - Andorre

- Présentations lors du webinaire Euromontana (juillet), a lInternational
Mountain Conference a Innsbruck (septembre), a la restitution du projet
INTERREG Alpine Space TranStat a Bruxelles (octobre), Conference of the
International Research Network on Sport and Tourism a Algarve (octobre)

JAVVA

initerreyg ia UNION EURGPEA
POCTEFA FUNION EUROPEENNE
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AXE 4 : PRESERVER As  AXE 4 : PRESERVER S
Le projet POCTEFA PITON Le projet LIFE Pyrénées4clima

Déploiement de la méthodologie sur les 4 territoires pilotes : Mobilisation des acteurs et lancement des actions /\é{(\

Pyrenees4clima

Constitution des focus-groups regroupant €lus, sociopro et habitants du territoire et reunion a 3 reprises. Economie de montagne adaptée :

Quatrieme focus-group organise a lhiver 2026 ,
Etudes de projections denneigement des stations pyreneennes a travers la methodologie CLIMSNOW

Representation du territoire systeme a travers une carte holistique livrés en septembre 2025 pour 3 stations : Alpine - Cambre d'Aze (TRIO) ; Portée-Puymorens (TRIO), restitue le
07.10.2025 aux equipes de la Station et Nordique - Iraty.

Expression commune de la vision du futur a travers un futur desirable
E = =4 N N TS = | - Lancement des actions concernant le Tourisme Circulaire sur le territoire Lourdes-CCPVG : reunion

Emergence dinitiatives a deployer pour amorcer la transition dinformation le 17 juillet 2024 a la Mairie de Lourdes et reunions de travail regulieres autour de la prefiguration
d'un Incubateur d'Innovation Touristique.
En 2025, PITON a repréesente un budget de 98.000€
(declaration déepenses) pour [ADP

Action Developpement de nouveaux produits touristiques

_ o _ o Lancement de laction en septembre 2025
Sur lensemble du projet (période de janv 2024 a déc 2026)
le budget global pour lADP est de 279 056,59 €

(dont 181 386,00 € de financement POCTEFA)

Etude réalisée par le Centre Européen des Textiles Innovants,
livree en septembre 2025

Priorisation des debouches economiques des laines pyreneennes au regard des L'AGENCE

l. AGENCE , . - !
@;&@% - marches potentiels et des qualites de laine @;&@%




AXE 4 : PRESERVER S
Le projet LIFE Pyréenées4clima

Action Laine:

- Installation du Comite Technique Transfrontalier (4 reunions en 2025) autour de létude “Valorisation des Laines Pyréneennes”

- Etude réalisée par le Centre Européen des Textiles Innovants, livrée en septembre 2025
- Priorisation des débouches economiques des laines pyrenéennes au regard des marcheés potentiels et des qualités de laine
Piloté par Observatoire du Changement Climatique, le projet LIFE PYRENEES4CLIMA regroupe plus de 40 partenaires, 33 actions

experimentales et un budget de 20 M€ sur 7,5 ans. LADP est leader du WP 4 - Adaptation de léconomie de montagne, et dispose d'un
budget denviron 650 000 €, dont 346 171,00 € en RH et 230 000 € en services externes.

Le WP4 du LIFE PYRENEES4CLIMA a vocation a mener des actions de transition sur le Tourisme durable, sur la valorisation des produits du
pastoralisme et sur la filiere forét-bois

En 2025, le projet LIFE PYRENEES4CLIMA a représenté environ 85 000 € de dépenses, subventionné a 60%

LIFE en 2025 - Temps forts

- Journée internationale des glaciers le 24 mars a lTUNESCO a Paris
- "Pyréenées en Transition” du 18 au 20 juin a Bagneéres de Bigorre
- Séminaire LIFE le 01 et le 02 octobre a Jaca en présence dELMEN CINEA

LWMMMNQE

AXE 4 : PRESERVER AC
AMI Gestion des flux

Une réponse pyrénéenne aux enjeux de gestion des flux

Lauréat de I[AMI ATOUT FRANCE Gestion des flux touristiques

3 partenaires transversaux (ADP, ISTHIA, SMCGS) pour accompagner cing territoires pilotes :
- OGS Montsegur,

- Massif Pyrénées Ariégeois,

- Cirques et Vallées de Gavarnie,
- Montagne Béarnaise

- Canigo

Un changement de regard pour le tourisme comme facteur de développement raisonnée des territoires

En 2025, la mise en ceuvre dexpérimentations en cohérence avec le socle commun défini collectivement
4 séminaires en 2025 (Montels-21 janvier ; Montsegur-22 janvier ; Gavarnie-10 avril ; Foix - 10 décembre)
Etablissement d'un socle commun de de la gestion des flux, décliné autour de la notion de « seuil déquilibre » par [ISTHIA
Expérimentations sur 5 des 4 territoires pilotes, dont 3 accompagnes en formation-développement
Capitalisation du socle commun, de la méthodologie et des experimentations dans un carnet des experimentations

- Rapport intermédiaire en déecembre 2025 : 202 500 € de dépenses (dont 70 339 € de [ADP)
subventionnées a 80% soit 162 00 €

L. AGENCE
DES
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AXE 4 : PRESERVER L
Le projet CIMA 360 CIMA 60

Consortium de 6 partenaires, 4 frangais (ADP - chef de file, ISTHIA, CREPS Toulouse, Association Transition) et 2 partenaires espagnols (Uni
Gerona, INEFC)pourun budget totalde 1.712.963,06 € sur3ans, subventionné a65%. LADPdispose dunbudgetde 251228,88 €, dont 122 089,08
€enRHet103500 € enservicesexternes. Le projet CIMA360 vientrenforcerlesautres projets que l[Agence pilote ouauxquelleselle participe, en

accompagnant lévolution des compeéetences face au changement climatique afin de favoriser le maintien des populations actives en montagne.

AXE ¥
TRANSVERsAL T

Candidature déposee au 21 avril 2025
Notification définitive dacceptation le 10 novembre 2025

Lancement du projet le 01 janvier 2026 et
kick-off en avril 2026

MMMMMQH




AXE TRANSVERSAL %

Lobservation de la fréequentation touristique

Lobservatoire Agence des Pyrenees / G2A : LE PANEL PYRENEES

18 DESTINATIONS PARTENAIRES DE LOBSERVATOIRE - stations et territoires de montagne

Un potentiel de 86500 lits professionnels observés - Une observation toute lannée

Cauterets; Baréges; Tourmalet Pic-du-Midi; Pyrénées 2 Vallées (Piau-Engaly et Saint-Lary) ; Peyragudes-Loudenvielle; Val Louron et les
vallées; la Haute-Ariege (Vallee d'Ax, Les Cabannes, Auzat et Donezan), Pyrénees Cathares; Pyrénees Catalanes (Font-Romeu Pyréeneées

2000, Les Angles et les villages) et Vallee d'Ossau (Gourette et Laruns-Artouste)

En 2024, lobservatoire sest developpée avec 4 nouvelles destinations qui viennent rejoindre le panel . Syndicat mixte Canigo grand site,
Conflent Canigo, Haut Vallespir et Roussillon Conflent

En 2025 la Cerdagne a egalement rejoint lobservatoire et dautres destinations manifestent également leur intérét pour prendre part a la
dynamique.

METHODOLOGIE
[ Winwoosee aysede 89264 Resrseran

Période denquite du 06/12/2025 au 030472026 - d‘oﬂ?m”m. 77 % :l::-ﬁru

Date de mise & jour de Ls Platelorme 624 03/12/2025 rhet lits en
07/01/2025
Particulier 3 i Résidences de Villages Hitels
particulier immobilieres tourisme vatances

60K 9 Lhs 10K 1091 '1;; l
T ™ ! 12K s P 16K lits 1K s
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Lobservation de la fréequentation touristique

Lobservatoire Agence des Pyrenées / G2A : LE PANEL PYRENEES
Lobservatoire est un outil mutualisé a l'échelle du massif, qui sinscrit en complémentarité avec les outils dobservation des partenaires

Il est compose de 2 dimensions :
lobservation de la fréequentation (G2A taux doccupation, nuitees)
lobservation des flux (données flux vision orange, profils de visiteurs)

Pour chaque territoire, il represente :
un outil opérationnel, en temps réel, pour voir le prévisionnel de frequentation, anticiper et déclencher des actions de promotion et de
commercialisation
un outil d'animation du territoire - socio professionnels
un outil d'information et de sensibilisation des elus, journalistes, investisseurs

A léchelle du massif au niveau de lAgence des Pyrénées, apres consolidation

des donnees, il represente :
un outil pour alimenter les réflexions en termes de stratégie de promotion de la destination Pyrénées au global
un outil de prospective, danalyse, danimation, d'évaluation et daide a la décision notamment pour les politiques publiques
un outil dinformation pour les journalistes, investisseurs
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AXE TRANSVERSAL -
Lobservation de la frequentation touristique

Lobservatoire Agence des Pyrénees / G2A . LE PANEL PYRENEES

LES SUPPORTS ET BILANS : : ; 13/03/2026 2

- Les infographies - des bilans synthétiques et visuels en cours de saison, 6 infographies / an i i

FOCUS PRO ET PAP

Lits marchands de partizalisr a particulisr

- Des infographies pour chaque destination p—
- Des infographies consolidées massif des Pyrénées o ' - o=

Lits marchends professonnels

+2.3ptls)
VEN-1

+ Les bilans de saison - Hiver et Ete ==

- Des animations sur les territoires - reunions de lancement de saison, de présentation des

DETAIL PAR TYPE D'HEBERGEMENT

résultats et bilans de saison [ o 56,3% 2
AN oo sz
Un groupe de travail avec les partenaires de lobservatoire se réunit 1 a 2 fois par an pour analyser et WG i
. . . . . es B60,6% 300
les bilans, partager les données, notamment au moment des bilans de saisons et travailler BB) Arce immotiitee 37,5, 2570 =0 T woe Yo

H—E.; 5% yanq
collectivement pour faire évoluer loutil.

Les donnees de lobservatoire sont également présentées dans le cadre de la commission T
promotion communication de UAgence qui se réunit 2 fois par an et elles alimentent les Hhows
observatoires de partenaires par exemple ADOCC (CRTL Occitanie) pour le perimetre massif des

Pyrenées.

#L'HIVER 2025-2026 EN CHIFFRES
Bulv| an direct sur La plateforma G2A
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http://www.agencedespyrenees.com
https://pyrenees-a-velo.com/
http://marque.pyrenees.fr

