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1. PRINCIPAIS PONTOS SOBRE O TEMA

Durante as discussdes para decisdo do tema que seria abordado, foi colocado
em pauta diversos pontos para tentar decidir qual tematica seria estabelecida. Apés
um consenso, pontos iniciais foram encontrados para usar de base na escolha e
decidir o foco, foram eles: entretenimento, cultura e comunicacao. Além de escolher o
Instagram como plataforma a ser utilizada e estabelecer o publico-alvo. Fora isso, 0
tema precisaria ter a identidade do grupo, afinal, todas as integrantes cursam
Jornalismo, entéo teria que gerar uma unido entre os dois.

Com base em tudo isso, o tema escolhido foi musica e industria musical,
tematica de grande relevancia, que esta muito presente na vida das pessoas. Em
2018, uma pesquisa divulgada pela Universal Music apontou que o Brasil é o pais
mais apaixonado por musica. E mesmo que existam pessoas que nao identifiquem
sua importancia no pais, ela cumpre um papel essencial em meio a sociedade
brasileira e trazer esse tema ao perfil cativaria o publico. Ou seja, o Musicalismo
(@musicalismo.uam) iria unir a musica e o Jornalismo em um so lugar. ApGs isso,
foram levantados pontos positivos e negativos em cima do tema para auxiliar na
criacdo dos conteudos.

De inicio, foi estabelecido que a conta no Instagram seria uma porta aberta para
oportunidades. Um dos objetivos era dar mais visibilidade a artistas independentes,
gue sao artistas que contam apenas com seus proprios recursos para trilhar seus
trabalhos, e no caso da mdusica, sdo artistas que ndao tém nenhum vinculo com
gravadora e produtora. E apesar da independéncia gerar liberdade para o artista
produzir da forma que tiver vontade, ela também provoca sensacdes de incerteza, o
trabalho independente traz muitos obstaculos e desafios.

No ano de 2020, uma pesquisa realizada pela ABMI (Associacao Brasileira de
Musica Independente) divulgou que os artistas independentes ocuparam 53% nas
paradas de sucesso das plataformas de streaming, como Spotify, Amazon Music e
Deezer. E com base nesse dado, é possivel perceber como o mercado independente
expandiu na industria musical, chamando a atencdo em relacdo ao poder que as
plataformas digitais tém, ou seja, os artistas independentes tém grandes potenciais e
estdo a cada dia expandindo mais, mas ainda falta destaque em meio as crescentes.
Trazer atrajetéria, além de dar mais visibilidade, mostraria as dificuldades, motivacées

e conselhos desses artistas, a fim de garantir que o publico entendesse o que esta



por tras de tudo, motivando e comovendo apoiadores, seguidores, fas e até quem néo
0 conhecia.

A ideia era passar todas essas informagbes em formato de publicagédo
Carrossel (fotos) e Reels (video). Os Reels tém tido maior alcance do que os demais
formatos de publicac&o, e segundo o Instagram, ele recebe mais de 140 bilhdes de
reproducgdes diarias, sdo videos mais “viciantes”, os usuarios comegam a assistir e
ndo querem mais parar. E com base em um estudo feito pela Emplifi, é facil
compreender por que esse conteudo é tdo popular, ja que ele tem um engajamento
40% maior que os demais tipos de postagens. Entédo seria interessante passar todos
os formatos para o publico do perfil, assim € possivel cativar diversas pessoas dentro
do publico-alvo e o contetdo pode chegar em mais usuarios, atraindo ndo seguidores
OuU pessoas que nao veem as outras publicacdes com frequéncia.

Os Reels teriam que manter uma dindmica de entrevistas, assim tanto o grupo,
guanto o artista poderiam ter a oportunidade de entender como uma entrevista
funciona e como devem se desenvolver em frente as cameras. Ja as entrevistas em
formato de publicacdo Carrossel, teriam que ser feitas via gravacdo de audio, mas
contariam com a mesma dinamica do video, entrevistador pergunta e entrevistado
responde, e ao final de tudo, o grupo transformaria o audio em texto para poder montar
a publicacdo. E com isso, seria trabalhado o Jornalismo dentro do perfil.

Outro ponto levantado, € que além das entrevistas, seriam feitos conteudos
mais informativos e explicativos, assim o publico entenderia o que sdo os artistas
independentes também, além de fazer com que o publico pudesse ficar a par de todos
os detalhes. Fora isso, foi decidido que seria importante ter conteiddos mostrando
artistas que iniciaram de forma independente, mas que hoje ja alcancaram diversos
lugares, estdo em grandes produtoras/gravadoras, ou que até ja criaram seus proprios
negocios, por exemplo, Emicida, Liniker, Silva, e até a Anitta, que apds sair do
emprego, comecou a postar videos no YouTube se apresentando e chamou a atencéo
de um produtor musical que viu nela um potencial, e foi ai que tudo comecgou. Mostrar
histérias semelhantes € uma forma de motivar o publico a seguir com 0s seus sonhos,
independente das dificuldades, fazendo com que enxerguem uma luz mesmo em meio
aos desafios, e é uma forma de disseminar informacdes que algumas pessoas nao
sabiam até o momento da publicacdo, gerando esse repasse de conhecimento e

compartilhamentos para chegar em mais usuarios.



Além dos artistas independentes, foi levantado que haveria contetdos focados
em artistas que estdo comecando, mesmo que estejam em produtora/gravadora,
assim mais uma vez o grupo conseguiria dar visibilidade, entender a trajetéria, saber
as motivacoes e dificuldades do artista, porque ha desafios, mesmo tendo o apoio de
uma produtora, é importante evidenciar todos 0s pontos e perspectivas. Entdo a ideia
seria entrevistar também, no mesmo formato dos conteddos com os artistas
independentes, com publicacdo Carrossel (fotos) e entrevista (Reels).

Em soma a esses conteudos, foi colocado em pauta trazer informacdes sobre
a diferenca entre produtora e gravadora, pois a gravadora tem como funcao
administrar toda a carreira de um artista, que vai desde a producéo até o custeamento
e a divulgacdo nas midias e nos servicos de streaming, ajuda a auxiliar o artista a
diferenciar boas e mas ideais, além de facilitar que ele faca colaboracdes com outros
artistas. Ja a produtora, auxilia nos aspectos criativos, facilitando toda a execucéo do
trabalho de um artista, que vai desde escolher o repertério, a gravacao e edi¢cdo do
produto. Entéo trazer esse tipo de conteudo enriqueceria o repertorio de conhecimento
do publico, afinal, seria colocado em pauta diversos pontos essenciais que rodeiam a
musica e a inddstria musical.

Com isso, foi discutido mais um ponto, j& que havia contetdos sobre artistas de
produtora/gravadora e explicacdes sobre as diferencas, seria justo entrevistar donos
de produtoras que estdo comecando também, assim mais uma vez o foco estaria na
visibilidade, motivacGes e dificuldades desses donos, e seria colocado em pauta a
confianga no trabalho dos artistas, pois quem conduz a produtora precisa confiar muito
em guem esta ali com eles, ha uma unido de ambos. E esse é um ponto interessante,
pois ndo h& muitos conteldos voltados aos donos da produtora/gravadora, sdo mais
focados em entender a visdo dos artistas, cantores, musicistas ou produtores, por
exemplo, entdo edificaria 0s usuérios que vissem os conteudos. Essa publicacao foi
pensada apenas em formato de entrevista em Reels (video).

Em complemento a todos esses pontos, foi decidido que o perfil traria
conteudos voltados a divulgacdo de shows e eventos do més em Sao Paulo, € uma
forma de disseminar informagéo de forma rapida, assim os usuarios ndo precisam
correr atras e pesquisar, ja estaria no perfil. Dentro desta publicacdo, haveria shows
e eventos gratuitos e de baixo custo, com uma curadoria para acontecimentos no Sesc
SP, Centro Cultural de S&o Paulo (CCSP), Casa Natura Musical e demais locais que

abrigam a pluralidade artistica da cidade, por exemplo. Afinal, Sdo Paulo é a principal



capital cultural do Brasil, sendo estabelecida como local de origem de toda uma série
de movimentos artisticos e estéticos ao longo do século XX. E hoje é a principal capital
cultural do Brasil e uma das 12 Capitais Culturais do Mundo, segundo pesquisa
realizada pelo jornal britanico, The Guardian, entdo trazer esse tipo de conteudo é
uma forma de explorar a vasta quantidade de shows e eventos aqui presentes. Fora
esse tipo de divulgacéo, o perfil também poderia divulgar artistas e musicas dos
seguidores ou de pessoas que interagiam com a conta, 0 que traria hovamente a
guestao da visibilidade.

Por fim, os Ultimos pontos positivos pré-estabelecidos durante as discussées
sobre o tema é que o grupo traria outras atividades culturais espalhadas por Sao
Paulo, como orquestra, audicdo de um album (lancamento de um album), festas e
coletivos independentes. Visto que esses pontos enriqueceram ainda mais o perfil,
pois haveria uma diversidade de informacgfes girando em torno da masica, captando
diversos detalhes e entendendo a infinidade que a arte musical pode possibilitar. Seria
entregue ao publico varias sensacbes, pois nem todos os usuarios foram a uma
orquestra, por exemplo, e mostrando isso em uma rede social que entrega para
usuéarios de diversas regides, € uma forma de emanar cultura aos que se interessam,
podendo mudar perspectivas e gerar conhecimentos. E esses conteudos seriam
ministrados de diferentes formas, mas a ideia inicial seria trazé-los em formato de
video (Reels), assim teria maiores chances de entreter o publico e cativar para verem
até o final.

J& os pontos negativos giraram em torno das incertezas e duvidas, pois o0 grupo
de inicio ndo podia contar que todas as ideias funcionariam, ndo havia uma certeza
de que tudo ia dar certo, o publico podia ndo gostar do que seria passado, o perfil
podia ter baixo engajamento e ndo ter o retorno esperado. As entrevistas também
ficaram incertas de inicio, porque apesar de varios artistas terem sido listados pelo
grupo, nao havia a confirmacao de que todos iriam poder participar, afinal, as agendas
poderiam n&o bater, ou poderia acontecer de ndo quererem ser entrevistados. Sendo
assim, havia diversas incertezas em meio aos conteudos discutidos, podendo causar

desanimos e a sensacao de que ndo iria dar certo.



2. JUSTIFICATIVA
2.1. TEMA

O projeto Musicalismo foi criado com a missdo de dar mais visibilidade aos
artistas independentes e iniciantes da industria musical brasileira, por meio da
realizacdo de bate-papos e entrevistas. Utilizando os conhecimentos jornalisticos e de
comunicagdo social, como uma ferramenta potente para disseminar os talentos
espalhados pelas grandes areas da cidade de S&o Paulo e regides metropolitanas. A
motivacdo primordial da equipe em seguir com essa linha tematica de cunho cultural,
foram os resultados positivos da Pesquisa do Mercado Brasileiro da Mdusica
Independente, realizada pela Associacdo Brasileira da Musica Independente (ABMI) -
divulgada em outubro de 2020 - que transmite o crescimento exponencial de artistas
independentes nos streamings musicais, bem como o distribuidor digital Spotify.

Segundo a pesquisa da organizagdo, que conta com dados coletados das
principais plataformas de streamings referentes a 2019, além de entrevistas com 60
empresas - entre editoras, produtoras de eventos, produtoras audiovisuais e estudios
de gravacao - mostra que 53,52% dos artistas que frequentaram o TOP 200 do Spotify.
séo independentes. E 46,48% referem-se aos artistas participantes das gravadoras

mais consolidadas, como Warner Music, Sony Music e Universal Music.

Figura 1: Grafico do TOP 200 Spotify 2019
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Ademais, apresenta que as plataformas digitais sdo excelentes aliadas dos
artistas independentes, pois auxiliam na democratizacdo da musica e ampliam o
campo de atuacdo para novos talentos. A apuracdo ainda exibe que, 50% do
faturamento das empresas pesquisadas, vém das plataformas digitais - meio em que

os artistas independentes utilizam para divulgar as producfes executadas.

[...] as plataformas digitais sdo fundamentais para
entendermos a dindmica da musica independente, as
oportunidades que se abrem a partir da nova onda de
digitalizagdo do ambiente e os desafios que vamos
enfrentar. Especialmente agora num momento pos-
pandémico em que o consumo da mdusica digital se
ampliou para um patamar que deve se manter muito
alto (Morel, 2020).

Figura 2: Gréfico de Faturamento Musical
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Outrossim, o estudo realizado em 2015 por Juliana Piesco a Revista do Centro
de Pesquisa e Formagéo do Sesc, auxiliou a embasar o eixo de atuagdo da péagina
Musicalismo. Visto que, segundo a pesquisadora - por meio de dados extraidos da
analise “O Uso da Internet por Adolescentes”, conduzida pelo Fundo das Nacgdes
Unidas para a Infancia (UNICEF) - 94,9% dos entrevistados utilizam a Internet para
se informar sobre novas atividades artisticas-sociais. De forma a ressaltar como a
Internet impacta sobre os novos habitos culturais da populacéo jovem.

Apoiando o argumento da ABMI, que afirma como os artistas independentes e

iniciantes da atualidade entraram em um meio de crescimento de atuacdo no Brasil -



justamente por conta da intervencdo dos conteludos interativos produzidos nas
plataformas digitais. Confirma a aquisicdo de conhecimentos sobre os novos artistas
da cena artistica - para além dos que ja sdo divulgados pelas gravadoras musicais

tradicionais.

[...] considerando-se o papel que a Internet exerce no
cotidiano dos jovens, é evidente que os temas com 0s
guais ele se depara na rede tornam-se elementos de
sua vida, sendo assunto para conversas e
influenciando as decisdes sobre as atividades que
ocupardo seu tempo livre. Sendo assim, seria
desejavel que o conteldo cultural fosse consumido (e,
em um segundo momento, produzido e comentado)
pelo maior namero possivel de jovens, com perfis
variados (Piesco, 2015).

A vista disso, as evidéncias dos dados e estudos, reforcaram a relevancia da
escolha tematica da equipe, em utilizar-se das midias digitais para propagar o
conhecimento sobre os mais novos artistas independentes nacionais.

2.2. PLATAFORMA

Apoiado no estudo “Digital 2023: Brasil” da plataforma de analise de dados
Kepios, as integrantes do projeto universitario optaram em levar tal assunto cultural
as midias digitais, devido ao alcance de pessoas que as plataformas online
conseguem captar atualmente. De forma a trazer ainda mais notoriedade as questdes
abordadas pelo grupo Musicalismo. Conforme a pesquisa, no inicio de 2023, haviam
181,8 milhdes de usuérios de Internet no Brasil. Desses, 152,4 milhdes eram usuarios
assiduos das midias digitais, 0 que é equivalente a cerca de 70,6% da populacdo

total.

Figura 3: Analise de usuarios ativos nas midias digitais no Brasil
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Dado a abrangéncia de numeros em relacdo a quantidade de usuérios de
Internet no Brasil, ha uma plataforma digital que se destaca ainda mais em termos de
alcance: o Instagram. Por conta da grande capacidade de audiéncia, tal midia digital
foi a escolhida para abrigar os conteddos produzidos pela equipe do Musicalismo.
Servindo como um dos pilares para alavancar as informacdes a respeito dos artistas
independentes e iniciantes.

Ainda, o estudo da Kepios exibe - por meio dos dados publicados pela Meta
Business, que o Instagram tinha 113,5 milh6es de usuarios no Brasil em janeiro de

2023, equivalente a 52,6% da populacao total no inicio do ano.

Figura 4: Analise de usuarios ativos no Instagram no Brasil
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Foto: Reprodugédo/Kepios

Em consequéncia dessa adesao, no ranking da Kepios das plataformas de
midias digitais favoritas pelos brasileiros em janeiro de 2023, o Instagram ocupa o

segundo lugar do podio. Ficando atras apenas do WhatsApp.



11

Figura 5: Analise das plataformas de midias digitais favoritas pelos brasileiros
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Por fim, outra pesquisa motivacional a escolha de utilizar o Instagram como a

midia digital para dar origem ao Musicalismo - foi a pesquisa “Usuarios, Estatisticas,

Dados e Tendéncias do Instagram”, também da Kepios. A qual apresenta que o Brasil

ocupa o terceiro lugar no ranking de paises que mais tém usuarios no Instagram em

2023 - com base em dados extraidos nos numeros de alcance de audiéncia

publicitaria, publicados nas ferramentas da Meta Business do Instagram em abril de

Saltando de 113,5 milh6es em janeiro, para 132,5 milh6es de usuarios ativos

no Instagram em abril de 2023. Evidenciando o crescimento de alcance e

engajamento de pessoas, da midia digital escolhida pelo grupo universitario.

Figura 6: Analise de paises que mais utilizam o Instagram no mundo
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3. PUBLICO-ALVO

Segundo um estudo realizado pela Opinion Box, fica evidente que o publico
brasileiro tem um grande habito de ouvir masica. Cerca de 80% das pessoas ouvem
musica diariamente. Esses dados sdo promissores para quem trabalha com musica e
refletem a importancia desse mercado.

Atualmente, os dispositivos moveis, especialmente os aparelhos celulares, sdo
0s principais canais de consumo de musica para os brasileiros. Esses aparelhos séo
utilizados por 86% da populacdo e acompanham os usuarios durante o dia inteiro.
Mais de 60% dos brasileiros afirmam n&o conseguir viver sem musica, e muitos deles
repetem exaustivamente os hits que gostam até se cansarem.

E interessante notar que a maioria das pessoas compartilham musica com os
amigos (34%) e estda sempre em busca de conhecer novos artistas (32%). Essa
tendéncia demonstra o crescimento dos servicos de streaming, que estdo se
consolidando como uma importante forma de consumo musical. Essa mudanca de
comportamento indica que as midias fisicas estdo se tornando obsoletas, conforme
acreditam 34% das pessoas.

Dentre os servigos de streaming mais utilizados no pais, destacam-se o
YouTube Premium (49%), Spotify (41%) e Google Play (35%). A plataforma de videos,
YouTube, mostra-se forte no cenéario do streaming musical.

Segundo a Deezer, pessoas com mais de 28 anos tendem a parar de buscar
novas musicas para conhecer, enquanto aqueles com 23 anos ouvem pelo menos dez
novas cangdes por semana. Isso destaca a importancia de focar em um publico mais
jovem, cujo gosto pela musica comeca a se desenvolver durante a adolescéncia.

Em 2021, conforme relatério da area de Pesquisa e Conhecimento da Globo,
79% dos brasileiros escutam musica por meio de smartphones. Além disso, 62%
conhecem novas musicas e artistas através das proprias plataformas de musica que
utilizam, como YouTube, Spotify e Deezer. Outros 44% descobrem novas masicas e
artistas através das redes sociais.

Considerando todas essas informacdes, o perfil Musicalismo direcionou seus
esforcos para um publico-alvo composto por jovens-adultos e adolescentes, cujo
gosto pela muasica esta em constante desenvolvimento. Essas pessoas utilizam
smartphones como principal meio de consumo musical, estdo ativas nas redes sociais

e buscam constantemente novos artistas e musicas por meio das plataformas que
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consomem. Essa audiéncia € altamente receptiva a novidades e estd aberta a
descobrir artistas independentes que oferecam uma proposta musical diferenciada.

Para alcancar esse publico-alvo, o perfil Musicalismo adotou diversas
estratégias ao criar uma presenca forte nas redes sociais, compartilhando amostras
de mdusicas, clipes, apresentacfes ao vivo e interagindo com os seguidores. Foi
considerado fundamental construir uma comunidade engajada, estimulando a
participacdo dos usuéarios por meio de enquetes, perguntas e respostas, além de
promover parcerias em publicacdes, entrevistas exclusivas e compartilhar conteado
relevante sobre o cenario musical independente.

Em resumo, o Musicalismo direcionou seus esforcos para um publico-alvo
formado por jovens e adolescentes, que sdo avidos consumidores de musica e estédo
sempre em busca de novidades. Ao utilizar a rede social Instagram e estratégias de
Marketing Digital, o perfil alcangou e engajou esse publico, ampliando a visibilidade
dos artistas independentes e contribuindo para o crescimento e reconhecimento da
cena musical independente no Brasil.

3.1. PERSONA

Para esbocar com mais clareza o publico-alvo do projeto foram criadas quatro
personas, cada uma abrangendo um ponto principal do perfil.

A primeira é Gabriela Oliveira, uma estudante universitaria de 21 anos que
mora em Sao Paulo. Gabriela é apaixonada por musica brasileira e estd sempre em
busca de novas descobertas no cenario dos artistas independentes. Ela vive em Séo
Paulo, uma cidade com uma rica tradicdo musical e uma cena cultural diversificada.

Gabriela € uma jovem engajada e conectada as redes sociais. Ela utiliza
plataformas de streaming, como o Spotify e o YouTube para explorar novas musicas
e artistas independentes. Ela valoriza a musica como uma forma de expressao
artistica auténtica e busca artistas que tragam inovagdo e originalidade em sua
sonoridade.

Como estudante universitaria, Gabriela tem uma mentalidade aberta e gosta de
se envolver em discussdes sobre musica e cultura. Também adora frequentar shows
locais e eventos musicais em S&o Paulo. Ela valoriza a atmosfera intimista dos
espacos de apresentacdo ao vivo, onde pode se conectar emocionalmente com 0s
artistas e mergulhar na energia vibrante da masica brasileira independente. Além de

apreciar a musica em si, Gabriela também se interessa pela historia por tras dos
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artistas. Ela gosta de conhecer as influéncias, trajetérias e motivacdes dos muasicos
independentes. Ela valoriza artistas que abordam questdes sociais relevantes e que
usam sua musica como uma forma de expressar mensagens e reflexdes sobre a
sociedade atual.

A segunda persona que representa o publico-alvo é Pedro Santos,
empreendedor e dono de uma produtora. Ele tem 35 anos e vive em Guarulhos.

Ele é apaixonado pela musica brasileira e tem um interesse especial em artistas
independentes, ja que € o dono de uma produtora que busca promover e apoiar
talentos emergentes no cenario musical.

Como um empresario envolvido na industria da mauasica, Pedro esta
constantemente em busca de novos talentos e sons auténticos. Por isso esta sempre
atento as novidades nas redes sociais, seguindo paginas, perfis e grupos dedicados
a musica brasileira e a cena independente. Ele valoriza a conexao direta com os fas
e a comunidade musical, utilizando as redes sociais como ferramenta para promover
e divulgar os artistas que representam sua produtora.

Além de descobrir talentos, Pedro estd comprometido em desenvolver as
carreiras dos artistas em sua produtora. Ele investe em recursos financeiros,
conhecimento e networking para impulsionar o crescimento e a exposi¢éo dos artistas
independentes com quem trabalha. Pedro acredita no poder da muasica para impactar
positivamente a sociedade e busca artistas que possuam um estilo auténtico e que
transmitam mensagens significativas através de sua musica.

A terceira persona é Felipe Coutinho, de 26 anos. Felipe é um talentoso
designer grafico que vive em Carapicuiba. Ele é apaixonado por musica e tem um
gosto musical voltado para o Trap, um estilo marcante e envolvente.

Como um entusiasta do Trap, Felipe esta sempre em busca de novas batidas,
ritmos e letras cativantes do género, utilizando muito as redes para conhecer novos
sons. Além de apreciar a musica em plataformas digitais, Felipe também gosta de
vivenciar a experiéncia ao vivo. Freqguenta shows e eventos de Trap sempre que
possivel. Ele valoriza a energia contagiante desses eventos, a oportunidade de se
conectar com outros fas e a chance de ver seus artistas favoritos se apresentando
pessoalmente.

Como designer gréfico, Felipe encontra inspiracdo na musica Trap para
alimentar sua criatividade. Ele adora trabalhar em projetos que envolvem a producao

de capas de albuns, posteres de shows e outros materiais visuais relacionados a
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musica. Busca sempre transmitir a esséncia do Trap por meio de seus designs,
combinando elementos vibrantes, letras marcantes e estética moderna.

Por fim, Laura Mendes é uma estudante de 17 anos que vive em Mogi das
Cruzes. Ela é muito eclética e apaixonada por diversos estilos musicais, incluindo o
de musica Geek.

Ela é uma verdadeira fa da cultura pop e dos universos ficticios, e encontra
grande prazer em descobrir e explorar trilhas sonoras de filmes, séries, jogos e
animes. Além disso, Laura também tem um interesse especial em acompanhar
cantores independentes que exploram o género Geek.

Laura adora musicas que remetem a seus personagens favoritos e historias
cativantes. E uma entusiasta de artistas independentes que criam musica Geek de
forma original, acompanha cantores e bandas independentes que se dedicam a
explorar temas da cultura pop e a criar faixas inspiradas em suas obras favoritas e
valoriza a autenticidade e o talento desses artistas que trazem uma perspectiva Unica
para a musica Geek.

Laura utiliza plataformas de streaming, como Spotify e YouTube, para descobrir
novas faixas e artistas, tanto os mais conhecidos quanto os talentos emergentes. Ela
segue playlists e perfis nas redes sociais especializadas em musica, onde pode
encontrar recomendacfes e novidades. Laura estd sempre ansiosa por descobrir
novas faixas e artistas que possam leva-la a novas aventuras musicais dentro desse
universo fascinante.

3.2. IDENTIDADE VISUAL

A escolha das cores azul, verde, rosa, amarelo e laranja na identidade visual
do perfil Musicalismo é baseada em uma justificativa cuidadosamente planejada,
levando em consideracao a personalidade da marca e as caracteristicas do publico-
alvo.

O azul é uma cor que transmite confianca, tranquilidade e harmonia. No
contexto do perfil, 0 azul representa a paixao pela musica, a serenidade e a conexao
emocional que a musica proporciona.

O verde simboliza frescor, natureza e renovacao. Essa cor evoca a ideia de
crescimento, vitalidade e inovacdo, caracteristicas importantes para representar a

promocéo de artistas independentes e descobrir novos talentos.
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O rosa traz consigo uma sensacao de delicadeza, dogura e feminilidade. Essa
cor é escolhida para representar a expressao artistica e a emocao presente na masica,
além de atrair um publico que aprecia uma abordagem mais sensivel e intima.

O amarelo € uma cor vibrante e energizante, associada a alegria, criatividade
e otimismo. Ela transmite a ideia de diverséo e entusiasmo, refletindo a atmosfera
positiva e contagiante que a masica proporciona.

Por fim, o laranja combina elementos do vermelho e do amarelo, trazendo uma
sensacao de entusiasmo, vitalidade e audacia. Essa cor estimula a criatividade e a
comunicacéo, caracteristicas fundamentais para um perfil que deseja divulgar artistas
independentes e promover a diversidade musical, unindo musica e Jornalismo.

Essa combinagdo de cores cria uma identidade visual vibrante, jovial e
cativante, capaz de chamar a atencdo do publico-alvo e transmitir os valores e a
esséncia do perfil Musicalismo. Ao utilizar essas cores, o perfil busca estabelecer uma
conexado emocional com os seguidores, despertando o interesse, a curiosidade e o
desejo de descobrir novos artistas independentes.

Além disso, fontes arredondadas e serifadas também foram usadas para
construir uma identidade visual do perfil. A escolha foi baseada na busca por transmitir
os valores e caracteristicas da marca, bem como garantir uma boa legibilidade e
estética visual atraente para o publico-alvo.

As fontes arredondadas trazem consigo uma sensacao de suavidade,
jovialidade e descontracdo. Elas transmitem uma abordagem mais amigavel e
acolhedora, que se alinha com a proposta do perfil Musicalismo de ser um espaco de
descobertas musicais e de conexdo emocional com os artistas independentes. Essa
escolha de fontes arredondadas cria uma identidade visual mais informal, moderna e
acessivel, facilitando a leitura e a compreensao do conteudo divulgado.

Por outro lado, as fontes serifadas trazem um ar de sofisticagéo, tradicao e
elegancia. Elas sdo conhecidas por terem pequenos tracos ou "pés" adicionados as
letras, conferindo um visual mais classico e refinado. A utilizagédo de fontes serifadas
traz uma sensacdo de credibilidade e confianca, importantes para estabelecer a
autoridade e a seriedade do perfil Musicalismo como um divulgador de artistas
independentes.

Ao combinar fontes arredondadas e serifadas, a identidade visual do perfil
Musicalismo busca equilibrar elementos de modernidade e tradi¢cdo, informacao e

emocao. Essa combinacado oferece uma experiéncia visual harmoniosa e agradavel
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aos seguidores, destacando a diversidade musical e proporcionando uma
identificacdo com os valores transmitidos pelo perfil.

Por fim, quanto aos elementos, foram escolhidos elementos modernos estilo
Funky, pois trazem jovialidade e sdo elementos que o publico ja esta acostumado a
ver em artes de divulgacao de festivais. Também o elemento de estatua grega como
“personagem do perfil”.

O uso de uma estatua grega com fone de ouvido néo foi a toa. O personagem
foi definido pela combinacéo de elementos culturais e contemporaneos, para transmitir
uma mensagem visual impactante e representativa para o publico-alvo.

A estatua grega € um simbolo iconico da arte e da cultura classica, remetendo
a ideia de beleza, harmonia e apreciacdo estética. Ela representa a conexdo com a
historia e a tradi¢cdo, trazendo um ar de sofisticacéo e refinamento para a identidade
visual do perfil. Além disso, a estatua grega também pode simbolizar a busca pela
perfeicdo e a exceléncia artistica, valores que estdo intrinsecamente ligados ao
objetivo do perfil Musicalismo de divulgar artistas independentes de qualidade.

A inclusdo do fone de ouvido na estatua grega adiciona um elemento
contemporaneo e moderno a representacdo. O fone de ouvido é um icone da musica
e essa combinacédo entre o classico e o contemporaneo representa a fusdo entre a
arte antiga e a musica atual, refletindo a proposta do perfil de promover artistas
independentes em um contexto moderno.

A estatua grega com fone de ouvido cria uma identidade visual impactante, que
chama a atencdo e desperta a curiosidade do publico-alvo. Ela representa a fusédo
entre a tradicdo e a inovacdo, a arte classica e a masica atual, transmitindo a
mensagem de que o perfil Musicalismo oferece uma experiéncia Unica, unindo o
melhor do passado e do presente no cenario musical independente.

Essa escolha também reforca a identificacdo do publico-alvo com a arte, a
cultura e a mdusica, criando uma imagem memoravel e distinta para o perfil

Musicalismo.
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4. POSTAGENS

O Musicalismo conta com 193 seguidores e 95 publicacdes gerais, contando
feed e Stories. Dessas 95 publicacdes, 21 foram no feed (publicagcdo Carrossel e
Reels), ja 74 publicacdes foram nos Stories, que vao desde divulgacdo de post novo,
até interacdo com o publico da pagina. Por esse motivo, foram escolhidas algumas
dessas 95 publicacdes para sintetizar o que foi 0 Musicalismo e o seu alcance.

O post “Conhecga o Only” foi o maior em numero de contas alcangadas postado
apenas no perfil Musicalismo e contou com um alcance de 679 perfis, ja 0 post
“Conheca o Dippertale” foi o maior em numero de contas alcangcadas postado em dois
perfis em conjunto, sendo eles o Musicalismo e a propria pagina do artista e contou
com 1462 perfis. A conta do Musicalismo contou com acessos até fora do pais e um
desses acessos foi nos Estados Unidos, quando a Rayane Violinista do post “Conheca
a Ray” foi se apresentar em Washington pela Orquestra Jovem do Estado de Sao
Paulo. J4 o Reels sobre a festa do coletivo independente “Trackswing” foi 0 Reels com

maior numero de contas alcancadas e contou com 4626 perfis.

Figura 7: Publicacdo em formato Carrossel sobre o artista Only

m
Batalha dos Estudantes na
Produtor b Mateiz.

1

"As escolas tin
= muita influbne
- L " que eu estudei tin
"Sorf;ﬁstuin epende F 3, © foi no Hip Hop, foi 14
mimé‘ibordnde}ﬂ‘ 7 i ey A ficando muito
Sudiitfe ¢ gehuif . disso, as vivéncias, o
c: lifestyle, as roupas
mesmol” -Q

. 24| “Bm 2022 un dos langamentos foi
e ax bl e 4 ‘CARTIER', wais um som meu que
meses 10 wilhdes de bombou, virios famosos usavam no
Awmalisiges dé farse #chefinoficial fol um
dos que deu um hype daora pro
som."

“Tomay® foi langado dia 7
*Dollar”

“Quero estabilidade na vida com
tudo, eu ndo querc que & misica

= i5. Sete & o
nimaro da socte dele o ele
faz aniversirio dia 07 de
setembro, dia da

1a do Brasil ou
se3n, ele nascen pra ser
independenta.

entéo minha mata & tex

estabilidade geral."”
“"Bem financeiremente, bem
comigo wesmo (Swmoel), quero o
Only bem tambén, winha familia
ben, as pessoss e awigos que
estlo comigo, eu procuro isso
com a wisica, viver feliz,
felicidade mesmo, coisas boas.”

“Derek, Veigh, Kayblack - Srasil.

Foto: Reproducéo/Instagram @musicalismo.uam



19

Figura 8: Publicacdo em formato Carrossel sobre o artista independente de musica Geek
Dippertale

Foi a partix de uma

»_dippertale

hedn xiaes 0 Dipper explical participagho sua em uma misica As mipicas B30 Postadas em s
157 s "£ o nome ‘atuslizedo' dos do "Owinigrupo” que ele tomow canal do youtube, onde também
conhecidos Raps de Anime. Esse © gosto para criar suas faz dublagens de animagles.
cantor, género foca em obras ji criadas préprias ndsicas geoks. “A minha primeira mosica £oi
Produtor e (sein desenho, filwe, livro, etc), sobre um jogo chamado Omort, &u
Bublados, e transforna elas em misica’, "Comecei nesse melo um pouco lancel essa em 2021.

sem perceber., Minha primeira Nais pro final do mesmo ano,
lancei outra sobre o £ilme
Expresso Polar, cowo um especisl
de natal®,

Az produges de Dipper sdo feitss
de forms totalmente independente e participagio em uma misica
geek fol no Rap do Den 10
Forga Alienigena, do I
Master (com guem trabalhc até
hoje). Dapoin de um tewpo fui
ganhando um aprego pelo tipo
de wisica e comwacei a produzir
as minkas préprias’.

O | | | |

Dippertale & o personagem de
Luis Kifer, youtuber que produz
contedido de dublagem & misicas

do género geek, Somando milhdes
de reprodugdes em suas misicas,

Dipper e seus amigos vim fazendo
histéria com o

colaborativa com seus parceiros, o
grupo de srtistas sdo conhecidos

ica 6 a maior expross: como o "Ominigrupo® & todes criam

ero nas redes.

m motive para estar
o 16", -Dippertale,

80041 past

Sy o e By musicatsmo.wm and_dpgerole inkcalioniaivaen $0d _ilpperiila e

O processe de produgdo das e te e Tet s s ula e AL o kedto. ouateos aslo e
molodias £eitas, a gente faz a simultédnes, enquanto o8 editores
fazem o video, a gente grava as

estruturaglo do instrumental
vozes & depols disso manda pra

"Bn 2022 fol quando tive mais
ndsicas, 530 6 no total, sem
contar com o EP da trilha sonora

Dippor &
fotalmente independento!

musicas  do

de um RPG dé masA que au COMpUS.
Entre alas, as mais famosas &40
sobre: Stranger Things; Viva, a
Vida & uma Festa; It, o Cotsa, o
de una versdo alternativa do Ben
10, o Ben 23"

“Primeiro a gente faz algo que
chamamos de loop, que & o infcio

da wisica, que, basicamente,
50 trata de colocar mais

ingtrumentos, transigées, d.
vida so instrumental. Com o
Instrumental feito, a gemte
grava a guia final, que j& &

mixagen e masterizagao”,

"0 video ¢ ¢ 4udio se encontram
com a waster final, que & a
versio final da misica

“Poder continuar com projetos

maiores, como fazer misica de

todas as temporadas de Stranger
Thingz, € quem sabe um dia poder
estar trabalhando =6 com mésica
no men canal,

instrumental da mésica, com base de

Depois disso & a6 posta

mandada direte pros editores e

acordes e alguns & "
% pra quem vai cantar a wisica'.

trumentos. Com esse
loop, eu pego
parceiro fazer
cima",

pra um

lotra en

Foto: Reproducéo/Instagram @musicalismo.uam

Figura 9: Publicagdo em formato Carrossel sobre a violinista independente Rayane
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Figura 10: Publicacdo em Reels da festa do coletivo independente Trackswing
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Figura 11: Mosaico das publicagdes feitas no perfil
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As postagens foram realizadas em diversos dias e horarios, abaixo o planejador

com data e hora de todas as postagens, incluindo Stories:

Figura 12: Planejador do Meta das publicac@es feitas no perfil na semana de 26 de marco a
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Foto: Reproducao/Instagram @musicalismo.uam

Figura 12: Planejador do Meta das publicacdes feitas no perfil na semana de 2 a 8 de abril
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Foto: Reprodugao/Instagram @musicalismo.uam

Figura 13: Planejador do Meta das publicactes feitas no perfil na semana de 9 a 15 de abril
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Foto: Reproducao/Instagram @musicalismo.uam
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Figura 14: Planejador do Meta das publicacdes feitas no perfil na semana de 16 a 22 de abril
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Foto: Reproducao/lnstagram @musicalismo.uam

Figura 15: Planejador do Meta das publicacdes feitas no perfil na semana de 23 a 29 de abril
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Figura 16: Planejador do Meta das publicac@es feitas no perfil na semana de 30 de abril a 6
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5. ANALISE DE DADOS

A plataforma escolhida para produzir o Musicalismo foi o Instagram, a escolha
foi baseada no mapeamento bem completo de resultados e segmentacéo de publico
através do Meta Bussines Suite. Os dados oferecidos pelo Meta foram analisados,
assim, planilhas foram elaboradas para apresentar o panorama de resultados gerais,
além de construir graficos para analisar os diversos perfis do publico que hoje
consome o conteudo da pagina.

Grafico 1: Alcance de todas as 95 publicac6es feitas pelo Musicalismo
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Foto: Reproducdo/Equipe @musicalismo.uam

O grafico mostra o alcance total de seguidores e ndo-seguidores durantes todas
as semanas que foram observados. Nele, contém o alcance de todas as publicacdes,
sendo elas no formato de Carrossel (fotos no feed), Reels (videos) e Stories.

Nas ultimas semanas registradas, foram observados picos de alcance bem
altos, com excelentes resultados gerais, devido a estratégias utilizadas para atrair
publico e cativar seguidores. Interagir com os usuarios nos Stories fazendo perguntas
para que eles pudessem responder ou fazendo publicacdes no feed que fizessem o
publico interagir com a pégina, como, a linha em destaque no grafico, a publicacdo
com maior alcance da pagina, que mostra a festa do coletivo independente
Trackswing em formato Reels, o que enfatizou a diversidade nos tipos de postagens
no feed e nos Stories. Um dos motivos para esse alcance tao alto foi a marcacéo de
todos os fundadores da festa no Reels, além de ser uma cobertura que aproxima mais

0 publico da pagina.



24

Gréfico 2: Publico total do @musicalismo.uam, 193 seguidores, no dia 6 de maio de 2023.
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A maioria do pubico do Musicalismo é feminino, o dado foi extraido com base
no numero total de seguidores da pagina. A pagina é majoritariamente composta por
mulheres, ja que elas equivalem a 55,7% do total de seguidores, enquanto os homens
sdo apenas 44,3% do publico.

Grafico 3: Crescimento de seguidores do perfil @musicalismo.uam
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O grafico mostra o crescimento de seguidores durante as semanas desde a
criacdo do Musicalismo, ele enfatiza que a pagina iniciou com um excelente
desempenho nos resultados nas primeiras semanas, devido ao trabalho para inserir o
publico ao conteudo proposto, houve pequenas quedas durante o periodo analisado,
mas no geral, um notavel desempenho foi mantido.

De forma rapida, o Musicalismo alcancou os 100 seguidores, assim foi possivel
ter um parametro melhor sobre o publico, sendo possivel compreender, de acordo
com os dados do Meta, quais sdo os melhores horarios, o formato com maior
engajamento e o conteudo com maior alcance, isso tornou possivel conciliar a
proposta do tema do projeto com o interesse do publico.

Uma planilha com um amplo relatério com analise demogréafica, resultados das
postagens do feed e Stories por semana foram criados, além de graficos baseados
nos dados extraidos.

Link para planilha do feed, planilha dos Stories, planilha unificada, planilha do

publico e as correlacdes.
Figura 17: Avaliagdo comparativa do Meta com outros perfis parecidos ao Musicalismo

Avaliagdo comparativa tagram

Comparagio de empresas
Compare seu desempenho com o das empresas na categoria Criadores e celebridades

( put ad No timos ¢

52 publicagdes e stories

Semelhante 303 outros —_—

A frequéncia das publicagdes da sua empresa comparada a outras

empresas nessa Elt"o“l Criar M .
Seguidores do Instagram ( Novos seguidores no Instagram ( Interagbes com o contet

193 68 1,9 mil

Mais baixo do que os outros Semelhante a0s outros Mais alto do que 0s outros
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Em uma comparagao com outros criadores de conteudo que falam de musica,
feita dentro do proprio Meta, o perfil @musicalismo.uam possui menos seguidores que
as demais paginas do tema, porém tem mais interagcdes nas postagens e costuma

ganhar alguns seguidores novos a mais que esses perfis.


https://docs.google.com/spreadsheets/d/1IBbJqLELQkVziniV_hRmM4DnQor1uXsT/edit?usp=sharing&ouid=107867388256416059675&rtpof=true&sd=true
https://docs.google.com/spreadsheets/d/1wbkwMIjPtQ1qIy3E5RVlVZVkusCA4-x2/edit?usp=sharing&ouid=107867388256416059675&rtpof=true&sd=true
https://docs.google.com/spreadsheets/d/15eBH7rZc4KhW0kyFi_8syLw08zz1qikm/edit?usp=sharing&ouid=107867388256416059675&rtpof=true&sd=true
https://docs.google.com/spreadsheets/d/1mjLMMrPZDXKUXDunUQauSpmus0esIUtm/edit?usp=sharing&ouid=107867388256416059675&rtpof=true&sd=true
https://docs.google.com/spreadsheets/d/1mjLMMrPZDXKUXDunUQauSpmus0esIUtm/edit?usp=sharing&ouid=107867388256416059675&rtpof=true&sd=true
https://docs.google.com/spreadsheets/d/1xhslj827pFfPVL2c6wYRGetA_Q6jvFhj/edit?usp=sharing&ouid=107867388256416059675&rtpof=true&sd=true
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Figura 18: Alcance do feed de todo o periodo que o perfil ficou ativo (27 de marco a 7 de

Publicagées do Instagram nstagram Storie
Alcance
Alcance da publicagao (i) Alcance médio da publicagado por tipode -, Alcance mediano da publicagao por
¢ ; ©
midia = formato de contelido g
Para publicagdes cnadas nos Uitimos 90 dias Para publicagdes criadas nos Gitimos 90 dias
11,8 mil
Total dos Gltimos 90 dias x 90 dias anteriores Videos Reels
I
Imagens Publicagdes em carrossel
10 mil 163 -_—
Py ao
n
10
6 mil
ub
4 mil |
2 mil

Foto: Reproducao/lnstagram @musicalismo.uam

O grafico apresenta o alcance total do conteddo da pagina, mostrando o
alcance de publicagéo por tipo de midia e formato. A concluséo € que o formato Reels
faz mais sucesso diante do publico, como ja esperado, enfatizando que mais pessoas
conseguem ter acesso a pagina gracas aos videos, mostrando que investir nesse tipo

de conteudo agrada bastante os usuarios.

Figura 19: Engajamento do feed de todo o periodo que o perfil ficou ativo (27 de marco a 7
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Foto: Reproducao/lnstagram @musicalismo.uam

O engajamento total da pagina segue a mesma linha de raciocinio do alcance,
o formato Reels foi o que gerou maior engajamento ao Musicalismo, logo atras vem o

formato Carrossel. Esse formato foi também uma grande aposta do Musicalismo, as
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fotos que abordaram diversas tematicas em varios angulos diferentes se mostraram

um contetdo bem atrativo ao publico.

Figura 20: Publicacdes do feed com os melhores desempenhos durante o periodo que o
perfil ficou ativo (27 de margo a 7 de maio)
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Esta eram um b 0
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Foto: Reprodugéo/Instagram @musicalismo.uam

As publicagbes com os maiores alcances foram o Reels sobre a Trackswing e
a publicacdo em Carrossel sobre o artista Dippertale. A Trackswing é uma festa que
acontece em Guarulhos e que recebe diversos artistas de varios géneros musicais,
com foco em Eletrénica, Drill e Trap, € um coletivo independente que enaltece a
cultura das ruas, dando oportunidade a artistas independentes divulgarem sua arte,
além disso, o projeto da visibilidade para artistas LGBTQIA+ e faz acdes para ajudar
pessoas em vulnerabilidade social. Ja o artista Dippertale é um personagem criado
por Luis Kifer, que produz musicas do género Geek, o estilo musical traz musicas para
obras ja criadas, como animacdes, filmes e livros. A obra do artista é totalmente
independente e colaborativa com seus parceiros, como o0 “Ominigrupo”, um grupo de

musica Geek que Luis fez parte.
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Figura 21: Alcance do Stories de todo o periodo que o perfil ficou ativo (27 de margo a 7 de
maio)
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Foto: Reprodug¢édo/Instagram @musicalismo.uam

Em relacdo aos Stories, os dois tipos de midia (fotos e videos) tiveram
praticamente o0 mesmo desempenho no quesito alcance, o perfil trouxe pequenos
trechos e informacdes sobre publicacdes do feed para o Stories, com o intuito de atrair

0 publico, para visualizar ainda mais as postagens do perfil.

Figura 22: Engajamento do Stories de todo o periodo que o perfil ficou ativo (27 de marco a
7 de maio)
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Foto: Reproducao/lnstagram @musicalismo.uam

O engajamento nos Stories infelizmente ndo trouxe grandes nimeros em

acOes, como respostas, por exemplo, isso ocorreu devido o tipo de conteudo feito,
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sem uso de direcionamentos para paginas fora do Instagram ou muitas caixinhas
de perguntas, além do pouco uso de texto, uma proposta que esta de acordo com
0 conteudo, deixando os Stories mais sucintos.

Figura 23: Publicacdes do Stories com os melhores desempenhos durante o periodo que o
perfil ficou ativo (27 de marco a 7 de maio)
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Foto: Reprodugéo/Instagram @musicalismo.uam

Esses foram os Stories com maior engajamento, os conteltdos foram
divulgactes de publicacdes no feed, que receberam excelentes entregas. A primeira
foi um Carrossel contando a trajetéria do cantor Only, que foi entrevistado pelo
Musicalismo.

A segunda foi a passagem da equipe do Musicalismo em uma apresentacao na
Orqguestra Jovem Tom Jobim no Masp, que posteriormente gerou um Reels contando
como foi a experiéncia da Equipe no evento. Além de outro Reels com a Ray, artista
gue estava presente na foto, a violinista da Orquestra e que deu entrevista ao
Musicalismo.

As proximas imagens mostram dados captados pelo Meta através do perfil do
Musicalismo, com detalhamento de todo alcance e engajamento, além de informacdes
gue serviram de base para a contru¢do de graficos e uma analise mais assertiva.
Ademais dos resultados totais, também mostram o acompanhamento mensal e

semanal de todos as métricas.
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Figura 24: Total de contas alcancadas durante o periodo que o perfil ficou ativo (27 de
marco a 7 de maio)

11.869

Contas alcancadas

Foto: Reproducao/Instagram @musicalismo.uam

Como mostrado anteriormente, a maioria dos seguidores do Musicalismo &
composto por mulheres, em contraponto, 0 maior nimero de contas alcangadas no
perfil foram de usuarios masculinos. Isso se da devido aos estilos musicais
apresentados serem majoritariamente composto por homens. O Trap, que é um estilo
musical derivado do Rap, move uma legido de fas, que em sua maioria € formada por
homens, além de ser um estilo musical pouco produzido por mulheres, o que resulta
em pouca representatividade e publico pouco diversificado. Outro motivo que levou o
conteddo ser mais acessado por usudarios masculinos é que a maioria dos
entrevistados foram homens, enfatizando novamente a baixa representatividade.

As imagens a seguir, mostram o alcance e engajamento de forma geral da
pagina, apresentando os locais de maior alcance, entre cidades e paises, faixa etaria
do publico, género e impacto do conteido em seguidores e ndo seguidores. Além dos
tipos de midia com maior alcance, impressdes da pagina, atividades do perfil,

publicagdes com maiores engajamentos na conta e o crescimento do perfil.

Figura 25: Género das contas alcancadas e dos seguidores
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Foto: Reproducéo/Instagram @musicalismo.uam
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Figura 26: Principais cidades das contas alcancadas
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Foto: Reproducao/Instagram @musicalismo.uam

Os motivos que levaram Guarulhos ser o maior publico € que alguns dos
artistas entrevistados sdo do municipio, além de ter sido produzido um Reels sobre a

festa Trakcswing, que também acontece nesse local.

Figura 27: Principais paises das contas alcancadas
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Foto: Reproducao/Instagram @musicalismo.uam
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O Brasil ndo foi o Unico pais alcangado pela pagina, houve acessos na Europa
e nos Estados Unidos, o0 que trouxe engajamento internacional ao Musicalismo. Uma
das possiblidades do contetdo ter chegado até esses paises foi o tipo de tema
abordado, que teve como foco os géneros musicais Rap e Trap, que tém como bergo
0os EUA, além de no periodo analisado terem acontecido eventos que favoreceram

iIsso, como a ida da artista Ray para Washington.

Figura 28: Principais faixas etarias das contas alcangadas

Publico alcangado ®

Principais faixas etarias

18a24

Foto: Reprodugao/Instagram @musicalismo.uam

A maior parte do publico do Musicalismo é composto por jovens de 18 a 24
anos. O dado é motivado por dois fatores, um deles € que o publico-alvo é formado
por jovens adultos, além de que a maioria dos componentes envolvidos no projeto,

tanto as idealizadoras, quanto os entrevistados possuirem essa faixa etaria.
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Figura 29: Seguidores e n&o seguidores das contas alcancadas
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Infelizmente, a maioria das contas alcancadas vieram de perfis que nao

7z

seguiam a pagina e o principal motivo € que 0S usuarios que acessavam 0

Musicalismo eram seguidores dos entrevistados que ja possuem seu publico definido.

Figura 30: Alcance dos contetdos
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Foto: Reprodugéo/Instagram @musicalismo.uam

A imagem mostra o alcance da pagina por tipo de midia, enfatizando

novamente que o formato Reels faz mais sucesso com o publico.
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Figura 31: Total de impress6es durante o periodo que o perfil ficou ativo (27 de marco a 7 de
maio)
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Foto: Reprodugéo/Instagram @musicalismo.uam

Figura 32: Publicacdes em Carrossel, Stories e Reels com maior alcance
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Figura 33: Total de visitas ao perfil durante o periodo que o perfil ficou ativo (27 de margo a
7 de maio)
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Foto: Reproducao/Instagram @musicalismo.uam

Figura 34: Crescimento de seguidores durante o periodo que o perfil ficou ativo (27 de
marco a 7 de maio)
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Foto: Reproducéo/Instagram @musicalismo.uam



Figura 35: Principais cidades dos seguidores
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Foto: Reproducéo/Instagram @musicalismo.uam

Figura 36: Principais paises dos seguidores
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Foto: Reproducéo/Instagram @musicalismo.uam

36



Figura 37: Faixa etaria dos seguidores
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Foto: Reproducao/Instagram @musicalismo.uam

Figura 38: Faixa etaria dos seguidores homens
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Figura 39: Faixa etaria dos seguidores mulheres
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Foto: Reproducéo/Instagram @musicalismo.uam

As préximas imagens, mostram comparativos entre o inicio e o final do projeto,
comparando o crescimento de acordo com as postagens e com publico por género e
faixa etéria.

Figura 40: Comparacao dos resultados da primeira semana de publicacdo e da ultima
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Foto: Reproducao/Instagram @musicalismo.uam
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Figura 41: Comparacao dos seguidores da primeira semana de publicacdo e da ultima
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Foto: Reproducao/lnstagram @musicalismo.uam
Figura 42: Correlacdes das métricas das postagens do feed
Dia Ti:::' Likes Ce i Comparti 0s Interagdes = Seguidores i:‘s:_:‘:‘:;: Engajamento R;:::‘ﬁ:s Marcacdo Impressdes Alcance
Tipe?:ll:Posl -D.;TB 1
Likes 0,104 0,008 1
Comentarios -0,151 0108 0799 1
Compartilhamentos 0047 0136 0723 0.785 1
Salvamentos 0131 -0.149 0925 0.692 0.561 1
Interagdes 0080 0021 0993 0.851 0.791 0912 1
Seguidores 0.045 0.440 0.401 0.313 0429 0.293 0.409 1
i:s;i‘:;: 0050 0405 0465 0,405 0519 0344 0482 0978 1
Engajamento 0176 -0451 0769 0.549 0453 0910 0.760 0.017 0074 1
Reprodusdespara | 0217 0601 0258 0372 0348 -0.002 0273 0.501 0555 0311 1
Marcacio -0.303 0497 0216 0.422 0.239 0.047 0.236 0.215 0.261 -0.233 0.694 1
Impressdes 0201 -0510 0713 0511 0,481 0.863 0714 -0.007 0,051 0982 -0,351 -0,285 1
Alcance -0,175 0512 0491 0,565 0,540 0,252 0511 0,535 0.610 -0,041 0.959 0.659 -0,077 1
Foto: Reproducdo/Equipe @musicalismo.uam
Figura 43: Correlag6es das métricas dos Stories
. . . Atividade
Dia Tipo de Post Alcance Impressdes Engajamento Navegacio Marcagao
do Perfil
Dia 1
Tipo de Post 0,047 1
Alcance -0,038 -0,276 1
Impressdes -0,078  -0,313 0,986 1
Engajamento  -0,198 0,052 0,262 0,230 1
Navegacio 0,028 -0,155 0,841 0,825 0,202 1
Atividade do Perfil -0,117 0,001 -0,033 -0,027 0,241 -0,041 1
Marcacio -0,227 0,187 0,307 0,301 0,236 0,341 -0,038 1

Foto: Reproducao/Equipe @musicalismo.uam
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Figura 44: CorrelagBes das métricas em comum entre as postagens do feed e dos Stories
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Foto: Reproducdo/Equipe @musicalismo.uam

Grafico 4: Correlagao positiva entre impressées e engajamento
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O grafico mostra o resultado da correlagéo entre impressdes e engajamento de
todos os tipos de midia postados no perfil. Ambos tém relacdo entre si e apresentaram
resultados positivos nos dados.

Gréfico 5: Correlacdo negativa entre impressdes e tipo de postagem
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Foto: Reproducdo/Equipe @musicalismo.uam
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O grafico mostra a correlagdo entre impressoes e tipos postagem de todas as
midias postadas no perfil, que apresentam uma relagéo indireta entre elas com um
resultado negativo, comparando com outras correlagdes, como a anterior, os dados
mostram resultados de engajamento melhores.

As imagens seguintes sdo demonstrativos do crescimento do alcance do feed
e também de forma geral da conta semanalmente.

5.1. SEMANA 1 - 27/03 A 02/04

Figura 45: Alcance das postagens do feed
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5.2. SEMANA 2 — 03/04 A 09/04

Figura 46: Alcance das postagens do feed
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Foto: Reproducao/lnstagram @musicalismo.uam

5.3. SEMANA 3 - 10/03 A 16/04

Figura 47: Alcance das postagens do feed
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Foto: Reproducao/lnstagram @musicalismo.uam



5.4. SEMANA 4 —17/04 A 23/04
Figura 48: Alcance do Instagram
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Foto: Reproduc¢édo/Instagram @musicalismo.uam

5.5. SEMANA 5 - 24/04 A 30/04
Figura 49: Alcance do Instagram
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5.6. SEMANA 6 — 01/05 A 07/05

Figura 50: Alcance do Instagram
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6. ACOES PARA MELHORIA DA PERFORMANCE

Com o decorrer do projeto, o grupo testou diversos dias e horarios de postagens
para escolher agueles que o alcance e engajamento eram melhores. Com essa
testagem, foi identificado que o publico interagia melhor nos dias Uteis da semana e
gue no final de semana, o alcance era menor. Além disso, os melhores horarios foram
entre 17h e 20h, exceto em dias de jogos de futebol.

O grupo entendeu que as postagens acabam entrando em conflito com algo ja
imposto e aceito pelo publico por muito tempo, os jogos de futebol. Mesmo que os
seguidores ndo acompanhassem futebol pelas redes sociais, nos dias de jogos o0s
posts ndo eram entregues iguais. Uma hipotese para isso € que o Instagram, como
todas as redes sociais, entrega posts que vao viralizar mais e pelo futebol j& ser algo
gue ocorre sempre, mais ou menos ha mesma época, a rede social ja sabe que vai
ter mais engajamento nesse tipo de posts.

Por exemplo, na final do Paulistdo e do Carioca, no dia 9 de abiril, foi postado
um Carrossel sobre a histéria do Emicida, e ele foi o post com o segundo pior
engajamento, 31 contas, e a segunda pior impressao, 190 vezes.

Dessa forma, foi possivel perceber que dias de jogos de futebol ndo eram uma
boa opcao, mas era necessario testar sobre o final de semana, entao foi postado um
Carrossel no sabado, dia 15 de abril, e teve o segundo pior engajamento, novamente,
e a pior impressao do perfil, 31 e 146, respectivamente.

Nas semanas seguintes a estratégia foi mudada e passou a ser postado apenas
de segunda a sexta, variando os horarios e postando ao final de semana s6 se fosse
um contetddo que houvesse chance de ser bem entregue, mesmo sendo final de
semana.

Desde o comeco, as postagens foram feitas depois das 17h, por ser o horario
gue as pessoas costumam estar saindo do servigo ou indo para a faculdade, entdo
era algo que contemplava o grupo também. Esses horarios deram certo, por isso
foram mantidos até as ultimas postagens, variando poucas vezes.

Inclusive, as melhores métricas foram em um post numa segunda-feira, as
12:37, horario que ndo costumava ser utilizado.

Outra acdo utilizada para a melhora da performance foi fazer posts
compartilhados, entdo alguns Reels foram postados em conjunto com outras pessoas,

como a lIzabela Malagola, integrante do grupo que fez as entrevistas; Dippertale, um
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artista que foi entrevistado e teve uma postagem feita pelo grupo e Um
Entretenimento, produtora que também teve uma entrevista feita pelo grupo e a
divulgacéo do album de um artista deles.

O grupo também compartilhou algumas publicacdes e Stories nos préprios
perfis de Instagram pessoais, 0 que acabava aumentando o engajamento,

consequentemente.
Figura 1: A¢Oes tomadas para melhora de performance do perfil no Instagram
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Foto: Reprodugdo/Instagram @musicalismo.uam

Legenda:
Verde — 0 grupo seguiu;
Vermelho — o grupo postou nesses dias ou nao fez a acao.
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7. CONCLUSAO

Criar o Musicalismo surgiu da ideia de unir a masica, que € tdo importante para
a cultura do Brasil, com o Jornalismo que também é muito importante para o acesso
a informacédo e conhecimento, assim foi criado um perfil no Instagram, que é a
segunda rede social mais usada no pais ficando atras apenas do aplicativo de
mensagens WhatsApp. O perfil é focado, principalmente, em divulgar o trabalho de
artistas independentes que precisam de visibilidade, além de artistas que ndo sao
independentes, que possuem gravadora ou produtora, mas também, ainda, precisam
de visibilidade e melhores oportunidades dentro da cena musical.

No inicio, foi necessario analisar o tipo de publico, as preferéncias de contetudo
baseado nos resultados das publica¢gdes, os melhores horarios para postar e o tipo de
publicacao (foto ou video) com maior alcance e engajamento. O grupo percebeu que
as publicacbes com maior alcance de usuérios eram o0s Reels, totalizando 11
publicacdes em formato de video chegando a um alcance de 13717 contas. Ja as
outras publicagbes, em formato Carrossel, totaliza um alcance de apenas 3131
contas, entdo, € possivel concluir que o formato Reels foi o que gerou um melhor
resultado para o perfil, jA que o alcance de contas com o formato em video foi de
aproximadamente 81,4% do alcance total de contas, que foi de 16848 perfis.

Outro dado que foi muito importante para a decisao de quando era o melhor
momento para postar baseou-se nos dias, ja que foi analisado que publicacdes feitas
nos finais de semana, principalmente em dias de jogos de futebol, ndo tinham bons
resultados como durante os dias Uteis da semana. No total, durante os fins de semana
foram feitas 6 publicacBes e para fazer uma analise comparativa foram analisadas 6
publicacdes que foram feitas durante os dias Uteis, sendo 2 Reels e 4 Carrosséis,
somando as métricas das 12 publicacbes temos: 18717, sendo 6432 nos finais de
semana, que € apenas 34,4% do total.

De acordo com todas as analises e graficos feitos durante todo o projeto, é
possivel concluir que os melhores resultados do Musicalismo vieram dos Reels e posts
feitos durante a semana, além de enfatizar a importancia da masica para 0s usuarios,
principalmente jovens adultos, o publico-alvo. Ainda deixou claro a importancia de dar
visibilidade a esses artistas, que por muitas vezes nao recebem o devido
reconhecimento. Ja que eles agregam a cena da musica brasileira e ajudam o publico

jovem ter acesso diretamente a cultura.
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