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!بطبعه.....دكتورالمصري
.كتورللدالتشخيصسيب



The Urgency Challenge

Stroke awareness has never been just about awareness. 

Most Egyptians have heard about strokes; many have 

even seen someone experience one.

Yet, every day, valuable time is lost. Not because people 

don't care, and not because they don't want to help, but 

because everyone becomes a doctor.

يتعبحدماأول،مصرفي ...

دكتورعلىبيدورمش بيجيلهالليهوالدكتور . يقولواحد . "ضغط" : والتاني،

"سكر" :يقول والتالت، : " غلطنام " والرابع، "برد" : والخامس، : " قبلكدهحصليأنا

."كده

دكتورمليونميةحواليهتلاقي ...وفجأة طبكليةدخلفيهمواحدماغيرمن ... . 

نساعدبنحبشعبإحنا أوقاتلكن . الغلطبالطريقةبنساعد ... .

Executive Summary 



Reassurance vs. Treatment

In Egypt, illness rarely belongs to the patient. The moment 

someone shows a symptom, everyone around them 

immediately has an explanation.

"It's just low blood sugar." | "He must be exhausted." | "He 

probably slept the wrong way." | "It's stress."

Without realising it, we delay the one thing that truly matters: 

acting immediately. The first response is often discussion, 

diagnosis, and reassurance instead of urgent calling.

وبنطمن،بنفسر،بنشخص ...
نتصرفنفكرماقبل الدماغيةالسكتةمعبيحصلالليتحديدًاوده . أعراضهالأن .

التشخيصاتوسطتضيعدقيقةكلبيخليوده،كتيرشعبيةتفسيراتمعبتتشابه

.والاجتهادات

الحقيقيللدكتوريوصلالمريضماقبل مرةعشريناتشخصبيكون ... ،القهوةعلى :

الكورةماتشوأثناء،الشارعفي،الشغلفي،البيتفي رأيعندهواحدكل . لكن ...

الحلعندهمحدش .

Executive Summary — Folk Diagnoses vs. Action



The Core Treatment Barrier

Despite years of awareness campaigns around stroke, one major 

challenge remains unchanged. People continue to lose valuable 

treatment time before reaching medical care.

The issue is no longer simply recognising symptoms. It is recognising 

urgency. When symptoms begin, family, friends, neighbours or 

colleagues surround most stroke patients. They notice something is 

wrong, but search for easy explanations.

Our Campaign Objective

For World Stroke Day, our objective is not simply to remind people 

what stroke looks like. Our objective is to change the very first 

reaction:

"What do you think it is?"

"We need medical help."

Background & Strategic Objectives



Market Insight

Health information has become more accessible than ever through social 

media, television, YouTube, and WhatsApp groups. But increased information 

has also created increased confidence. People immediately begin interpreting 

symptoms themselves, mistaking stroke for fatigue, temporary weakness, or 

low blood sugar.

Human Insight

Egyptians don't ignore illness—they participate in it. The moment someone 

becomes unwell, everyone joins the diagnosis. The mother has an opinion, the 

uncle has experience, the taxi driver has a remedy, and the coffee shop owner 

has seen it before. Helping has become diagnosing.

Behavioural Insight

Being "helpful" is deeply rooted in Egyptian culture. Offering advice is 

considered a form of care. The problem is that these explanations create 

reassurance instead of urgency. Every new opinion buys more time; every new 

theory delays action. And during a stroke, time is brain.

The Big Human Truth

In Egypt, you don't need to look for a doctor. The doctors come to you. Without 

medical school, training, or knowledge—everyone has a diagnosis, everyone is 

certain, and everyone wants to help. But sometimes, misguided intentions 

become dangerous.

Market, Human & Behavioural Insights



Creative Strategy
INSTEAD OF TEACHING SYMPTOMS THROUGH FEAR, WE TEACH THROUGH RECOGNITION.

We expose the behaviour that delays action. Rather than placing the audience in the patient's shoes, 

we place them among the people around him. The audience becomes one of the "doctors". They 

laugh, they agree, they recognise themselves—then they realise they are part of the problem.



Platform Concept

للدكتورالتشخيصسيب . This isn't a campaign 

about symptoms. It is a campaign 

about behaviour and social reactions.

The Simple Rule

Someone shows symptoms. Nobody reacts 

immediately. Instead, everyone confidently 

offers a different diagnosis. Every diagnosis 

sounds believable, yet every diagnosis is 

wrong—until reality interrupts.

Campaign Messaging

Campaign Line:

.للدكتورالتشخيصسيب
Supporting Line:

.أنقذواحدولا ...شخّصواكلهم

The Big Creative Platform & Rules



Tone of Voice Guidelines
Art Direction Parameters

Egyptian Observational Humour: Fast-paced, relatable, and 

authentic. Humorous without mocking the patient.

Sudden Emotional Turning Point: The comedy never comes from 

the stroke itself; it comes from the surrounding debate, shifting to 

deep emotion only at the very end.

Slice of Life Look: Handheld camera movements, crowded 

environments, natural lighting, and overlapping dialogue. No 

slow motion or exaggerated acting.

Aural & Colour Shift: Colour grading remains warm and 

lively until the emotional turning point, where ambient sound 

fades, isolating the patient.

Tone of Voice & Art Direction



The Invisible Patient Concept

The hero of the visual is not the patient—it is the chaotic overlapping cloud of 

amateur diagnoses.

هو Heroالـ
:التشخيصات

الشخصعلىيغطيالكلامكل
.نفسه

Key Visual Direction



TIME VISUAL AUDIO

00:00 – 00:04 WIDE SHOT مهمماتشعلىبتتفرجناسمليانةبلديقهوة علىقاعدأوواقفكله،حماسيالجو .

المكانماليالماتشوصوت،بتلفالشايكوبايات،الكراسيأطراف .

المعلقصوت خطيرةفرصة ...ياااااااااااه" : !"

الناس "!لاااااااا" :

00:04 – 00:07 MEDIUM SHOT سيدعم يبدأوشهوفجأة،ضاعتفرصةبعدمتحمسمكانهمنبيقف (سنة 55)

يتكلمبيحاوللسهوهوبسيطةسنةيميل . سيدعم : " خسارةيا كانتدي ... ..." ( شويةتقيلةتطلعالكلمة ).

00:07 – 00:10 عليهيبصوايلفواأصحابه بطريقتهيشخصيبدأواحدكل،يقلقوامابدللكن ... . " :رجب ضغطده عارفهاأنا ... ."

00:10 – 00:13 بثقةالكلامفييدخلتانيواحد . " واطيسكرهإنهواضحدهإيه؟ضغط ."

00:13 – 00:16 أكبربثقةدماغهيهزالتالت . " عميالا الشيشةمندي ... بينفخساعةبقاله . ."

00:16 – 00:19 كمانهويشاركويقرربالصينيةمعدّيالقهوجي . " السابعالعصبشايفهاأنا كدهجالهخالتيابن ... ."

TVC 1 – Football Match (00:00 – 00:19)
TITLE: " دكتورواحدكل " | SYMPTOM: FACIAL DROOPING (F) | DURATION: 40 SECONDS



TIME VISUAL AUDIO

00:19 – 00:22 يكلمهحدماغيرمنيدخلجنبهمالليالترابيزةمنراجل . " لالا سخنلسهوشه ... إرهاقده ... ."

00:22 – 00:25 الأستاذكأنهصباعهيهزالسنفيكبيرواحد . " مسكرةحاجةهاتوله الفلزيوهيقوم ... ."

00:25 – 00:28 سيدعمعلىالكاميرا قادرومشيتكلمبيحاولوهو،بوضوحميلةبقتالابتسامة . معاهمركزمحدش . ... 
بعضمعمركزالكل .

بعضفوقتعلىالأصوات .

" ".برد" ".سكر" ".ضغط" السابعالعصب ."

00:28 – 00:31 CLOSE UP سيدعموشعلى الوجهفيميلفيهإنجدًاواضح . انتباههميلفتبيحاولهو . . مستمرالنقاشصوت سامعهمحدش ... .

00:31 – 00:34 باستغرابحواليهالليللناسيبصثم،سيدلعميبص،الوقتطولساكتقاعدكانصغيرشاب . دكتور؟فيكمحد ...هو" :الشاب "

00:34 – 00:40 لبعضتبصالناسكل .صمت ...فجأة . CUT TO BLACK الحملةهويةتظهر . VO: " مصرفي بطبعنادكاترةكلنا ... بجددكتورمحتاجةالدماغيةالسكتةبس . . 
للدكتورالتشخيصسيب بسرعةواتصرف ... ."

TVC 1 – Football Match (00:19 – 00:40)
TITLE: " دكتورواحدكل " | SYMPTOM: FACIAL DROOPING (F) | DURATION: 40 SECONDS



TIME VISUAL AUDIO

00:00 – 00:04 WIDE SHOT جمعةيومعائليةغداسفرة بلديعيش،فراخ،ملوخية،محشيأطباق . الكل .
معاهحصلموقفيحكيبيحاولالترابيزةرأسعلىقاعدوالأب،بعضفوقبيتكلم . طبيعيةمصريبيتدوشة بعيدشغالتلفزيون،ضحك،أطباق،معالق . .

00:04 – 00:07 MEDIUM SHOT معاهبيهزرواوالولاد،بحماسبيتكلمالأب . " :الأب وبيقوليقداميواقفكانالراجلبقولكواأنا ..."

00:07 – 00:10 الكلامفييتلخبطفجأةالأب متداخلةتطلعالحروفلكن،الجملةيكمليحاول . . "...الكـ ...الكـ ...بيـ ...بيـ ...بيقولي" :الأب

00:10 – 00:13 الكلمةنسيإنهفاكرةوهيبخفةتضحكالبنت . " :البنت ركّزبابايا الحكايةأولفيلسهإنت ... ."

00:13 – 00:16 ملوخيةبتغرفوهيبتشخيصهافورًاتدخلالأم . " :الأم جعانأكيدده الفلزيوهتتكلمبوقينكل ... ."

00:16 – 00:19 شديدةبثقةبالمعلقةيشاورالترابيزةآخرمنالخال . " :الخال لالا ضغطده ... الصوتنبرةمنالضغطبعرفأنا . ."

TVC 2 – Family Gathering (00:00 – 00:19)
TITLE: " السفرةعيادة " | SYMPTOM: SLURRED SPEECH / SPEECH CONFUSION | DURATION: 40 SECONDS



TIME VISUAL AUDIO

00:19 – 00:22 .وثقةبهدوءالكلتقاطعالجدة مشقلبيوأناالجديدالقميصلبسماساعةمن .حبيبيياعينده" :الجدة
".مرتاح

00:22 – 00:25 .مضحكةبجديةلكن،بيبحثكأنهالموبايليمسكالابن ".أملاحنقصيكونممكنبيقولجوجل ...استنوا" :الابن

00:25 – 00:28 .عليهتقربتبدأالكاميرا .مفهومغيرإنهأوضحالكلام .تانييتكلميحاولالأب "...قامش ...مش ...أنا ...أنا" :الأب

00:28 – 00:31 .بعضفوقبيتكلملسهالكل
".الضغطقيسوله" :الخال / ".عصيرلههاتوا" :الأم

"يوتيوب؟علىدكتورفيديونشوفطب" :الابن / ".عليهاقروا" :الجدة

00:31 – 00:34 .عاديمشالموضوعإنوتحس،ووشهكلامهفيتركز،ضحكتبطلفجأةالبنت ".بجدمفهوممشكلامههو ...استنوا" :واطيبصوتالبنت

00:34 – 00:40 .CUT TO BLACK .يشرحقادرومشلهميبصالأب .الطبقماسكةوهيتوقفالأم .تدريجيصمت

.طبقفيتقعمعلقةصوت

VO: "ممكنالمفاجئةالكلاملخبطةبس .بطبعنادكاترةكلنا ...مصرفي
"...للدكتورالتشخيصسيب .دماغيةسكتةعلامةتكون

TVC 2 – Family Gathering (00:19 – 00:40)
TITLE: " السفرةعيادة " | SYMPTOM: SLURRED SPEECH / SPEECH CONFUSION | DURATION: 40 SECONDS



TIME VISUAL AUDIO

00:00 – 00:04 WIDE SHOT Meeting Room. Morning meeting. بكوباياتداخلينالموظفين

واللابتوباتالقهوة الاجتماعبدايةقبلهزاروفيهخفيفالجو . .
" :أحمد جماعةيايلا القهوةهدفعلكمساعةنصفيخلصلودهالاجتماع ... ." 

(ضحك)

00:04 – 00:07 MEDIUM SHOT القهوةوكوباللابتوبماسكوهويدخلمحمودأستاذ . " :محمود تشتغلوامستعجلينإنكمواضح يعنيمرةأول ... ." ( الفريقمنضحك )

00:07 – 00:10 سلايدأولويشرحيتكلميبدأمحمود الجملةنصفيويقف،يتلخبطيبدأكلامهفجأة . . هنالمفروض ...المشروع" :محمود "...هنـ ...هن ...

00:10 – 00:13 بيهزرفاكرهيضحكأحمد . " :أحمد إنت؟ولاعلّقالباوربوينتباشا؟ياإيه "

00:13 – 00:16 الـمنموظفة HR بثقةتدخل . " إنهواضح Burnout... إجازةياخدقولتلكم ."

00:16 – 00:19 الـموظف IT اللابتوبمنعينهيرفع . كتيرالشاشةقدامقاعدأكيدده ...لا" ."

TVC 3 – Work Environment (00:00 – 00:19)
TITLE: " الطبيالاجتماع " | CONTEXT: CORPORATE OFFICE MEETING | DURATION: 40 SECONDS



TIME VISUAL AUDIO

00:19 – 00:22 الـموظف Finance ورقهفيبيقلبوهويعلق . " الشهرآخرشغلضغطشايفهأنا ."

00:22 – 00:25 تضحكالماركتنجموظفة . " قهوةهاتوله يعملهيرجع ... Presentation كلنامنناأحسن ."

00:25 – 00:28 تانيةمرةكلامهيكمليحاولمحمود تمامًامفهومةغيرالكلمات . . "...الـ ...الـ ...أنا ...أنا" :محمود

00:28 – 00:31 صحإنهمقتنعواحدوكل،بعضفوقبيتكلموالسهالموظفين . " ".ضغط" ".سكر" نومقلة ".إجهاد" ".

00:31 – 00:34 بقلقلمحمودتبص،الاجتماعطولساكتةكانتالفريقفيجديدةموظفة . دكتور؟فيناحد ...هو" "

00:34 – 00:40 لبعضتبصالناسكل .صمت جملتهيكمّلقادرمشواقفمحمود . . CUT TO BLACK.

الخلفيةفيفقطالعرضجهازصوت .

VO: " دكاترةبقيناكلنا تشخيصعندهواحدوكل ... الكلاملخبطةلكن .
دماغيةسكتةعلامةتكونممكنالمفاجئة للدكتورالتشخيصسيب . ..."

TVC 3 – Work Environment (00:19 – 00:40)
TITLE: " الطبيالاجتماع " | CONTEXT: CORPORATE OFFICE MEETING | DURATION: 40 SECONDS



TIME VISUAL AUDIO

00:00 – 00:04 WIDE SHOT النهارآخرفيبلديقهوة ،شاي،شيشة،طاولة،دومينو،مليانةترابيزات .

شغالقديمراديو عاليوصوتهزاركلهالجو . . قديمراديو،الشيشة،دومينو،ضحك،الطبيعيةالقهوةأصوات .

00:04 – 00:07 MEDIUM SHOT بيضحكواالترابيزةعلىالليوكل،نكتةبيحكيحسنعم تقعالكوبايةفجأة .

يعرفشمالكنهيمسكهاويحاول،إيدهمن . " :(ضاحك)رجب منك؟زعلالشايعم؟ياإيه "

00:07 – 00:10 مفهومومشمتلخبطيطلعكلامهلكن،يرديحاولحسنعم . حسنعم "...ال ...أنا ...أنا" :

00:10 – 00:13 يساعدهيفكرحدماقبل رأيهويقوليلفجنبهمالليالترابيزةعلىالليالراجل ... . " واطيسكرهده ."

00:13 – 00:16 كمانهويشاركالترابيزةعلىالشايحاططوهوالقهوجي . " باشايالا الضغطده ... ."

00:16 – 00:19 يقومماحتىغيرمنيزعقبعيدمندومينوبيلعبراجل . " ساقعةحاجةهاتوله ."

TVC 4 – Traditional Café (00:00 – 00:19)
TITLE: " الشعبيةالعيادة " | CONTEXT: AHWA TRADITIONAL NARRATIVE | DURATION: 40 SECONDS



TIME VISUAL AUDIO

00:19 – 00:22 الحوارفييدخلطاولةبيلعبواحد . " الفلزيوهيبقىدقايقخمسيستريحسيبوه ."

00:22 – 00:25 جدًاواثقوهويقربالسنفيكبيرواحد . " ٩٨سنةكدهحصليأنا العصبفيشدده ... ."

00:25 – 00:28 رأيبتقولبقتالقهوةفيترابيزةكل ...فجأة تلفالكاميرا . 360° الناسبين .
متداخلةأصوات :

" ".عين" ".برد" ".إرهاق" ".ضغط" ".سكر" غلطعليهنام ."

00:28 – 00:31 بوضوحيميلبدأووشه،تانييتكلميحاولحسنعم لهباصصمحدش . بعضمعبيتناقشالكل ... . مفهومةغيرتبقىمالحدبعضفوقتعلىالأصوات .

00:31 – 00:34 باستغرابكلهللمشهديبص،مرةلأولالقهوةداخلصغيرشاب . مستشفى؟ولاقهوةدي ...هو" :الشاب "

00:34 – 00:40 لبعضويبصيسكتالكل فعلااًحسنعميلاحظوامرةلأول . . CUT TO BLACK.

كاملصمت .

VO: " مصرفي بطبعنادكاترةكلنا ... محتاجةالدماغيةالسكتةلكن .
بجددكتور للدكتورالتشخيصسيب . بسرعةواتصرف ... ."

TVC 4 – Traditional Café (00:19 – 00:40)
TITLE: " الشعبيةالعيادة " | CONTEXT: AHWA TRADITIONAL NARRATIVE | DURATION: 40 SECONDS



شعبيةتشخيصات

15-20s Reels Series:

People show symptoms. The video freezes. 

Comedic folk diagnosis comments float in (*" ده

"* ,*"ضغط بردده "*). It abruptly resolves in: " صحواحدولا ."

جواناالليالدكتور

Street Q&A:

We ask passersby: *"If someone's face droops, 

what's wrong?"* Collect bizarre answers, followed 

by a friendly, clear neurological diagnosis by a 

real doctor.

مجانيكشف 😂

Social Dynamic:

People at offices, sports clubs, or cafés 

confidently diagnose friends. It ends by showing 

the critical dangers of delaying true stroke 

clinical support.

Campaign Ecosystem — Digital & Social



Social Media Interactive
Radio & OOH Outlets

Story Polls: Situation: * اتلخبطكلامهواحد رأيك؟إيه . * Options: *  /سكر /ضغط

** :Next Story .*معرفش /إرهاق صحواحدولا .**

Instagram Carousel: Sequential steps showing symptoms 

followed by folk excuses. Final slide: ** للدكتورالتشخيصسيب .**

Digital Activation: *" جواكالليالدكتوراختبر "*. Choose diagnoses for 

scenarios; results end with: ***غلطشخّصتإنت ...للأسف .*** then educates 

on FAST.

Radio Concept: Overlapping opinions scream *"سكر"* ,*"ضغط"* 

etc. Sudden absolute silence. VO: *" دكاترةالناسكللو هيتصلمين ...

*"بالإسعاف؟

OOH Billboard 1: A patient surrounded by 40 conflicting 

bubbles. Bottom text: * صحواحدةولا للدكتورالتشخيصسيب . .*

OOH Billboard 2 & 3: Café chairs displaying diagnoses, 

central doctor's chair empty. Meeting room with everyone 

talking except the symptomatic silent patient.

Interactive Content, Radio & OOH



Ahwa Coasters

Custom tea coasters with *" اليومتشخيص "* 

printed on the front. Flip it over to see: سيب

للدكتورالتشخيص . Domino tables: * رأيعندهلاعبكل ... 

دكتورمحتاجةالسكتةبس .*

" المصريعيادة " Activation

The Marquee Experiential Event: People enter a mockup 

clinic. Instead of physicians, they consult a barber, a waiter, a 

doorman, or an HR specialist—all wearing white coats and 

offering ridiculous theories.
.هنامكانهالتشخيص :ويقولحقيقيدكتوريدخلالآخروفي

Challenge "شخّصها"

Interactive on-ground domino and public 

café poll. We post clinical symptom 

scenarios. Locals submit immediate 

diagnoses. After 24 hours, the neurologist 

reveals the true FAST outcome.

Ambient & On-Ground Activations



" تشخيصأغرب " PR Campaign

We invite real neurologists to react to the funniest and most dangerous 

"Egyptian diagnoses" they have heard from stroke families.

This delivers highly shareable, humorous, yet authentic educational 

content that underscores our message.

Experiential Workplace & Influencers

Influencers: Comedians and athletes tell relatable stories of times they 

were diagnosed incorrectly by friends, linking back to stroke risks.

Workplace: Simulated emergencies in corporate meetings. Colleagues 

start diagnosing, followed by a doctor revealing the FAST symptoms.

PR, Influencers & Workplace Simulations



THE CAMPAIGN SIGN-OFF

Every execution, digital video, billboard, and script ends with this central truth:

!بطبعه ...دكتورالمصري
.للدكتورالتشخيصسيب

Stroke Awareness Campaign 
2026




