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BREVE HISTORIA DO CINE DRIVEIN DE BRASILIA

ANALISE:
. AMBIENTE ECONOMICO
AMBIENTE SOCIAL
AMBIENTE POLLITICO LEGAL
AMBIENTE TECNOLOGICO
MICROAMBIENTE
SWOT
ANALISE SWOT
DIAGNOSTICO DA EMPRESA
AVALIACOES NA INTERNET ( CLIENTES E FUNCIONARIOS)

OBJETIVOS E METAS

ESTRATEGIAS DE MARKETING:
. PRODUTO
. PRECO
. PRACA
« PROMOCAO

IMPLEMENTACAO

AVALIACAO E CONTROLE




O CINE DRIVE IN, INAUGURADO EM 1973, OFERECE UMA EXPERIENCIA CINEMATOGRAFICA
DEMOCRATICA COM PROGRAMACAO DIVERSIFICADA PARA TODA A FAMILIA E AMANTES DO
CINEMA.

SUA SELECAO DE FILMES EM CONSTANTE RENOVACAO CONQUISTOU UM PUBLICO FIEL,
ESPECIALMENTE DURANTE O PERIODO EM QUE AS SALAS DE CINEMA ESTAVAM FECHADAS.

O CINEMA DRIVE-IN PERMANECEU ABERTO, SEGUINDO AS NORMAS SANITARIAS, E SE TORNOU
UMA OPCAO DE LAZER SEGURA PARA OS BRASILIENSES. O SUCESSO DO CINE DRIVE IN FOI TAO
GRANDE QUE ATE INSPIROU UM FILME DISPONIVEL NA PLATAFORMA NETFLIX, CHAMADO "O ULTIMO
CINE DRIVE-IN",
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AMBIENTE

POLITICO-LEGAL

Simbolos da Classificagdao Indicativana TV

Simbolo

menores de 14 anos

Classificagdo Indicativa

Exibicdo em qualquer horério

N&o recomendado para

Mé&o recomendado para
menores de 16 anos

Mao recomendado para
menores de 18 anos

Coracteristicas
MNao expde criangas a conteldos potencialmente prejudiciais,

Contetdo violento oulinguagem inapropriada para criangas, ainda que em

- menorintensidade,

Contetidos mals acentuados com violéncla e ou lnguagem sexual,

Conteldos de sexo ou violéncia mais intensos, com cenas de tortura,
suicidio, estupro ou nudez total.

Conteldos violentos e sexuais extremos. Cenas de sexo, incesto ou atos
repetidos de tortura, multilagdo ou abuso sexual.

Hordrrio de exibigdo na TV aberta

Exibicdo em qualquer horéario

‘Exibicdo em qualquer horarlo

Exibicdo a partir das 22h

Exibicdo a partir das 23h
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PUBLICO: POPULACAO JOVEM BRASILIENSE, CONSUMIDORES
DE STREAMINGS, PROGRAMAS DE LAZER, E CINEMA

GOVERNO ESTADUAL E NACIONAL, QUE PODE PROMOVER O
DRIVE IN COMO PATRIMONIO NACIONAL, E BEM BRASILIENSE;
INVESTIDORES DE FESTIVAIS, TEATRO E ATIVIDADES CULTURAIS;

A
-
-

FINANCEIRO: DURANTE A PANDEMIA, PRINCIPALMENTE NO ANO
DE 2021, AS VENDAS DO CINE DRIVE IN AUMENTARAM CERCA
DE 325%, POR SER UM DOS UNICOS ESTABELECIMENTOS DE
ENTRETENIMENTO ABERTOS DURANTE ESSE PERIODO. MEDIA
DIARIA DE 582 ENTRADAS POR DIA, CERCA DE 2.328 INGRESSOS
VENDIDOS POR FINAL DE SEMANA.

TUDO ISSO RESPEITANDO O DISTANCIAMENTO DE UMA VAGA,
DE UM CARRO PARA O OUTRO, O QUE REDUZIU SUA
CAPACIDADE DE 400 CARROS PARA 198.




IVII VIRV RIVIDIEIN I K

COMERCIAL: POUCO E INVESTIDO NESSA AREA. REDES
SOCIAIS POUCO MOVIMENTADAS E SEM INTERACAO COM O
PUBLICO, SEM PROPAGANDA FISICA COMO LETREIROS,
BANNERS E FOLHETOS,E TAMBEM NAO POSSUI ANUNCIO NA TV
LOCAL E RADIO. MUITOS DA MOVIMENTACAO SAO DE CLIENTES
ASSIDUOS, RECOMENDACAO BOCA A BOCA E MEMORIA
AFETIVA.

CLIENTES: FREQUENTADORES DO CINEMA SAO PERTENCENTES
A CLASSE A (68%), SEGUIDO PELA CLASSE B (49%), C (27%) E D/E
(119).

FORNECEDORES: INFORMACOES ESCASSAS

ALIMENTACAO: ADQUIREM ALIMENTOS PARA A LANCHONETE,
EM MERCADOS ATACADISTAS LOCAIS

SEM INTERMEDIARIOS



PRECO:
> INTEIRA : RS 40 REAIS (POR PESSOA)
- MEIA: R$ 20 REAIS (POR PESSOA)
- ESTUDANTES COM CARTEIRINHA, IDOSOS E CRIANCAS
ATE 10 ANOS PAGAM MEIA.




PROMOCAO:
o A PROMOCAO ENVOLVE ESTRATEGIAS DE MARKETING
PARA DIVULGAR O CINE DRIVE-IN DE BRASILIA E ATRAIR

PUBLICO. ATUALMENTE ESSA DISTRIBUICAO E MUITO
FRACA, PARA MELHORAR PODE SER FEITA A UTILIZACAO
DE MIDIAS SOCIAIS, ANUNCIOS EM RADIO, PARCERIAS
COM EMPRESAS LOCAIS, INFLUENCIADORES DIGITAIS,
PROMOCOES ESPECIAIS, SORTEIOS OU PROGRAMAS DE
FIDELIDADE.




VUNVURRENIED

CONCORRENTES DIRETOS:

ARENA DRIVE-IN: A ARENA DRIVE-IN FOI NO ANO DE 2020, OUTRA OPCAO DE CINEMA DRIVE-IN EM BRASILIA QUE OFERECIA EXIBICOES DE
FILMES AO AR LIVRE, SHOWS E EVENTOS DIVERSOS.

CONCORRENTES INDIRETOS:

CINEMAS TRADICIONAIS: OS CINEMAS TRADICIONAIS EM BRASILIA, COMO CINE CULTURA ( LIBERTY MALL), CINEMARK (IGUATEMI E PIER 21),
KINOPLEX( BOULEVARD, PARK SHOPPING, PATIO BRASIL E TERRACO SHOPPING), ESPACO ITAU( CASAPARK), CINE BRASILIA, E OUTROS,
PODEM SER CONSIDERADOS CONCORRENTES INDIRETOS, POIS TAMBEM OFERECEM FILMES PARA O PUBLICO LOCAL.

SERVICOS DE STREAMING ONLINE: PLATAFORMAS DE STREAMING COMO NETFLIX, AMAZON PRIME VIDEO, DISNEY +, DISCOVERY +, HBO
ENTRE OUTROS OFERECEM UMA AMPLA VARIEDADE DE FILMES E PROGRAMAS DE TV, PROPORCIONANDO UMA OPCAO DE
ENTRETENIMENTO EM CASA.

OUTRAS FORMAS DE ENTRETENIMENTO AO AR LIVRE: EVENTOS AO AR LIVRE, COMO PICNIK, TASTE FESTIVAL, BRASILIA MOTO FESTIVAL OU
CAPITAL MOTO WEEK, EIXAO DO LAZER CCBB, FESTIVAIS DE MUSICA, SHOWS E ESPETACULOS TEATRAIS, PODEM COMPETIR INDIRETAMENTE
PELO TEMPO E DINHEIRO DO PUBLICO EM BUSCA DE ENTRETENIMENTO FORA DE CASA



FRAQUEZAS:

POUCA ATUALIZACAO E INVESTIMENTO;

NAO E CONHECIDO POR MUITAS PESSOAS;

QUEM NAO TEM CARRO NAO CONSEGUE VISITAR;

FALTA DE REFORMAS;

POUCA VISIBILIDADE;

POUCA DIVERSIDADE DE USO DE ESPACO E SEGMENTO NA
CRIACAO DE EVENTOS;

ESTA PERDENDO FORCA PARA OS STREAMINGS, QUE SAO
MAIS BARATOS E CONVENIENTES;

O VALOR DO INGRESSO ;

FALTA ATRATIVOS QUE LEVEM AS PESSOAS A OPTAREM PELO
CINE COMO ENTRETENIMENTO;

SISTEMA DE SOM DOS CARROS, QUE NAO SAO MUITO
PARECIDOS COM OS DE CINEMAS FISICOS;

FALTA DE OPCOES DE ALIMENTOS;

FILMES POUCO DIVERSIFICADOS AO LONGO DA SEMANA;




AMEAGCAS:

« O CINEMA TRADICIONAL;

. AS PESSOAS PREFEREM ASSISTIR STREAMINGS EM CASA DO
QUE: SAIR COM AMIGOS (63%), IR A UMA FESTA OU SHOW
(61%);

. AS PESSOAS TEM PREFERENCIA POR ASSISTIR SERIE COM
EPISODIOS RAPIDOS E CONSUMIR TODOS DE UMA SO VEZ;

. O AUMENTO DA VENDA DE DISPOSITIVOS MOVEIS;;

. O VALOR DO INGRESSO;

« FALTA ATRATIVOS QUE LEVEM AS PESSOAS A OPTAREM PELO
CINE COMO ENTRETENIMENTO;

o SALAS 4DX ;

. IAS QUE TORNAM TUDO MAIS INTERATIVO;




MARKETING

COM RELACAO AO PUBLICO ALVO: BUSCA ATRAIR
AMANTES DO CINEMAS E PESSOAS QUE PREFEREM LAZER
AO AR LIVRE SEM PERDER SUA PRIVACIDADE, TODAS AS
IDADES SAO BEM VINDAS DE ACORDO COM A
CLASSIFICACAO INDICATIVA DE CADA FILME.

. ADIVULGACAO : OS CANAIS DE DIVULGACAO SAO
POUCOS (MAJORITARIAMENTE REDES SOCIAIS) E ESSA
DIVULGACAO E POUCO VARIADA.

. PUBLICIDADE E POTENCIAIS CLIENTES: A PUBLICIDADE E
POUCO EFICIENTE, BASICAMENTE VIVE PARA DIVULGAR A
PROGRAMACAO SEMANAL DO DRIVE IN, NAO INTERAGE
COM O PUBLICO, E NAO PROMOVE NOVAS
OPORTUNIDADES DE INVESTIMENTO E VARIACAO DOS
PRODUTOS OFERECIDOS POR LA.

GESTAO

. CONTRATACOES: NAO SE TEM MUITAS INFORMACOES SOBRE OS

PROCESSOS DE CONTRATACAO DA EMPRESA, MAS AO QUE TUDO
INDICA AS VAGAS SAO DISPONIBILIZADAS EM SITES DE EMPREGOS.

GESTAO INTERNA: DE ACORDO COM UMA AVALIACAO DE UM
TRABALHADOR DA EMPRESA NO PERFIL DELA NO SITE DA GLASSDOOR,
AS CONDICOES DE TRABALHO IMPOSTAS A ELES SAO RUINS.

OS CLIENTES ESTAO SATISFEITOS? NUM ASPECTO GERAL, OS
CLIENTES QUE AVALIARAM O CINE DRIVEIN NO GOOGLE, TEM
EXPERIENCIAS POSITIVAS COM O LOCAL E ATENDIMENTO QUE
RECEBEM, RECLAMAM POREM DA QUALIDADE DA TELA E ILUMINACAO,
TAMBEM DA QUALIDADE E PREPARO DOS ALIMENTOS OFERECIDOS E
VALOR ALTO DO INGRESSO .

QUALIDADE DE TRABALHO: NAO, RELATARAM QUE A ORGANIZACAO
INTERNA DA EMPRESA E RUIM, QUE NAO TEM INTERESSE NA QUALIDADE
DE TRABALHO DOS FUNCIONARIOS, E FAZEM AS COISAS SEM PENSAR
NA PRATICIDADE, AMBIENTE DE TRABALHO TOXICO.

RIAPCRIACTIAN



CONTABILIDADE E FINANCAS LIDERANCA

VALOR DO PRODUTO OU SERVICO QUE OFERTAM: O VALOR DIFERENCA ENTRE GESTORES E LIDERES: DE ACORDO COM COM FALAS
DOS INGRESSOS E DE CERTA FORMA CONTROVERSO, POIS E DE FUNCIONARIOS, A LIDERANCA E CONFUSA E COMPLICA MUITOS
COERENTE COM RELACAO A PROPOSTA DO CINE, E TAMBEM PROCESSOS INTERNOS, ALEM DE TOMAR DECISOES IMPULSIVAS E POUCO
POR CONTA DA POSSIBILIDADE DE ASSISTIR 3 FILMES NUMA SO PRATICAS.

NOITE PELO VALOR DE UM. POREM A RECLAMACOES COM
RELACAO AOS SERVICOS ALIMENTICIOS OFERECIDOS,
QUALIDADE DA IMAGEM E O FATO DE PAGAR UM VALOR ALTO
PARA FICAR DENTRO DO SEU CARRO.

VENDEDORES E O PRODUTO: FUNCIONARIOS RELATAM A
FALTA DE CRENCA NA LIDERENCA DA EMPRESA, E APESAR DE
ACHAREM O PRODUTO INTERESSANTE, A EMPRESA EM SI NAO
DA ORGULHO A SEU COLABORADOR.
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AVALIACOES NA
INTERNET

Grazy

Marcos Vinicius Silva Duarte

Local Guide - 132 comentarios - 993 fotos : d Local Guide - 14 comentarios - 8 fotos

kR KK 11 meses atras R A&, & 7 semanas atras | NOVA

Otimo lugar para assistir filmes de um jeito diferente. O banheiro é bem limpo, o atendimento é muito

bom. Os precos da lanchonete condiz com a regido e o servigo prestado, ja que o rapaz leva tudo até o
carro, tem varias opcoes de filmes durante todas as semanas, sempre de 2 a 3 filmes por dia, pagando
somente um ingresso, isso e otimo, mas tbm um pouco cansativo rsrs, tem muitas vagas. |. Gostei

Aimagem precisa de mais brilho ta muito escuro _ Tenho varios amigos gue ndo vem pq eles
reclamam pela tela muito escura

Luzitano Ferreira | __ . Natalia Morais
Local Guide - 140 comentarios - 268 fotos ) ' Local Guide - 54 comentarios - 202 fotos

% & * & 4 meses airas *dhkhk 5m atrds

O Cine Drive-in Brasilia, criado em 1973, é o tnico é dltimo deste género no pais. Localiza-se préximo Eu amo o Drive in, mas cobrar 40,00 por pessoa pra vocé ficar dentro do proprio carro € muito caro,
ao autodromo, estadio Mané Garrincha e eixo monumental. Tem capacidade para 500 carros, talvez se o preco fosse mais acessivel, mais pessoas iriam frequentar ele. Pois pra quem nao gosta do
acomodando até 2 5 mil pessoas. Possui uma tela de projecio muito grande e o sistema de som é dEEm”fm“ das Ead?'fas apertadas dos cinemas, LI E ELE LRV [ TE E““Ed"r&s_de_ _
sincronizado com o som do carro em uma estacdo FM, embora o som seja audivel perto da tela TEEEELIT 3 BT S [T5] RONNTE.. (BT E TR M LA 2l 7 S 702 TE L7, (I (T TR 5

- ) ' . cobrar um preco desse por pessoa. Sem falar nos valores altissimos dos lanches. ..
mesmo no interior do carro. Conta com uma lanchonete que serve no camro produtos de boa qualidade.
Os filmes iniciam no comeco da noite, com uma programacao mais infantil e seguem até |. Gostei
aproximadamente meia noite, com filmes adultos. Uma experiéncia que vale a pena.
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AVALIACOES DE
FUNCIONARIOS

2 -= sew
Cercade Avaliacoes Vagas Mais
1,0 % ¥4

Prestador de servicos atual, mais de um ano

Local de trabalho toxico

15 de dez. de 2021 — Atendente

X Recomendar

X Visao de mercado da empresa

Pros

Possui um horario de 6h de jornada.

Contras
Ambiente extremamente toxico, basta
olhar a quantidade de processos

trabalhistas que a empresa ja enfrentou.

Conselho a presidéncia

Nao ha.

2 == (RN
Cercade Avaliacoes Vagas Mais
30 % * % v

Funcionario(a) atual

"possui altos e baixos"

5 de nov. de 2015 - Atendente em Brasilia, Distrito Federal

v Recomenda

Pros
é exdtico, pois nao existe em outra parte do

Brasil, nem da américa latina

Contras

A geréncia nao é atrativa, deveras interessera,
e nao da muita credibilidade ao funcionario, faz

coisas sem pensar na praticidade.

Conselhos adirecao

Pensar na praticidade do funcionario, fazer
com que o funcionario se orgulhe de trabalhar
la. Pensar no modo de tratamento. Fazer uma

reforma.

Ver todas as 2 avaliagoes »
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OBJETIVOSE
METAS

Reestruturacao dos perfis nas redes sociais

Maior presenca em midias on e offline

Parcerias com marcas diversas

Utilizacdo do espaco para eventos tematicos

Parcerias com empresas do ramo alimenticio (ex. ifood, food trucks,...)
Criacao de programas de fidelidade

Melhorar acessibilidade . Criacdo de facilitadores para acesso ao cine (ex. ingresso online)
Expandir o publico-alvo

OBJETIVOS METAS

« Melhorar divulgacao para alcancar um maior
publico

Melhorar aproveitamento do espaco
Melhorar a oferta de opcodes alimentares
Manutencao de clientes antigos



PRODUTO PRECO

Realizacao de eventos tematicos; Programa de assinatura com descontos;

Melhoria nos equipamentos (imagem e som) Desconto progressivo;

Parceria com distribuidoras de filmes;

Aluguel de cadeiras e ingresso mais barato.,

Parceria com restaurantes e apps de entrega.

Programa de Fidelidade.

ECTRATECIAC




PRACA PROMOCAO

« Endomarketing;
« Finalizar obras inacabadas; °

« Criacao de uma identidade visual para as

« Construcao do deck; "
redes sociais;

« Ambientacao e decoracao; . . ..
¢ ¢ « Posts interativos nas redes sociais;

o lizacao de manutencoes periodicas. . :
Realizaga HHenG PErot « Campanhas publicitarias on e offline.

ECTRATECIAC




CAO

1. REFORMAS
o FINALIZAR AS OBRAS INACABADAS.
o CONSTRUCAO DO DECK.
o AMBIENTACAO E DECORACAO.
2. TREINAMENTO INTERNO
o CAMPANHAS INTERNAS COM BONIFICACAO AO
ALCANCAR METAS;
3. ATUALIZACAO DOS EQUIPAMENTOS
o TELONA DE LED;
o SISTEMA DE SOM EFICIENTE;
4. EVENTO DE REINAUGURACAO
o PROMOCOES
o INAUGURACAO DO DECK
o LANCAMENTO ASSINATURA.



CAO

5. ESTABELECER UM DIA PARA PARCERIAS COM FOODTRUCKS
6. DIVULGACAO

o EVENTOS TEMATICOS;

o ALUGUEL DO ESPACO PARA OCASIOES ESPECIAIS;

o ALUGUEL DE CADEIRAS PARA ASSISTIR AOS FILMES DO DECK.
7. DESCONTO PROGRESSIVO

o A PARTIR DE 3 PESSOAS POR CARRO.
8. PARCERIAS COM AS RADIOS LOCAIS

o COM SORTEIO DE INGRESSOS.
9. MOVIMENTAR AS REDES SOCIAIS

o COM POSTS MAIS INTERATIVOS.



AVALIACAOE
CONTROLE

« COMPARACOES PERIODICAS DA RECEITA

« ANALISE DE DADOS E METRICAS DAS CAMPANHAS ONLINE

. DISPONIBILIZACAO DE FORMULARIOS PARA AVALIACAO
INTERNA REALIZADA PELOS FUNCIONARIOS

. DISPONBILIZACAO DE QR CODE PARA AVALIACAO
REALIZADA PELOS CLIENTES

. AVALIACAO DO AMBIENTE E MANUTENCAO DAS MELHORIAS
SEMESTRALMENTE






