calenddrio
calendario de
ideias para o

#rcado
Inanceiro




estrategia

Para o mercado financeiro, um calendario de campanhas e
acoes com influenciadores deve ser cuidadosamente
estruturado, alinhando-se a eventos econdOmIicos e marcos
financeiros relevantes.

Estudamos e criamos um calendario estratégico com datas-
chave para o mercado financeiro usar em acdes com
creators.

O material foi distribuido por e-mail, WhatsApp e LinkedIn
para garantir ampla divulgacao e engajamento.









tambem pode
ser criativo.
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JANEIRO OUTUBRO
O1/Jan - Ano Novo ' ¥ O4/0ut - Dia dos animais

30/Jan - Dia da Saudade

12/0ut - Dia das criancas

29/0ut - Dia do Livro
31/0ut - Dia das bruxas/Halloween

31/0ut - Dia mundial da poupanca
i | * OG
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JULHO

O7/Jul - Dia mundial do chocolate
13/Jul — Dia do Rock
26/Jul - Inicio das Olimpiadas

FEVEREIRO

O7/Fev - Dia da Internet Segura

13/Fev - Carnaval
14/Fev - Valentine's Day

17/Fev - Rio Open Ténis

26/Jul - Dia dos avos
30/Jul - Dia dos amigos

ABRIL

22/Abr - Descobrimento do Brasil SETEMBRO

0O1/Set - Semana da patria

12/Jun - Dia dos namorados O5/5et - D'.a do Irmao
14/Jun - Dia Mundial do doador de O6/Set - Dia do Sexo DEZEMBRO

sangue O7/Set - Independéncia do Brasil 02/Dez - Cyber monday

JUNHO

19/Jun - Dia do cinema nacional 09/Set - Dia do veterinario 21/Dez - Inicio do verao

20/Jun - Inicio do inverno 13/Set - Rock in Rio 25/Dez - Natal

24/Jun - Sao Joao 13/Set - Dia da Cachaca
28/Jun - Dia do orgulho LGBTQIAP+ 15/Set - Dia do cliente

22/5et - Inicio da primavera
27/5et - Dia mundial do turismo mas e s e‘ o0
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Dia da B como aumentar esses Estratégias com
numeros para ambos os influenciadores:

i INnternet publicos?
2 Outside of the box: UGC Content
seg U.I"a. O famoso: quem indica, amigo é..

Como vocé pode
aproveitar essa data:

Para bancos so6 as

(~, #PUBLIS

Nnao impressiona

O User Generated Content
(UGC) € o conteudo gerado
pelo creator de forma
espontanea €, quando
usado pelas marcas, gera
maior credibilidade. ronte entrive

Sobre a aderéncia aos bancos digitais:
73% entre os jovens de 18 a 24 anos
acreditam nessas instituicoes
enquanto 49% das pessoas 60+
confiam em ter uma conta em
banco dlgltal Fonte: Febraban 2022

#FYI

3 5 o/ escolhem com base nas
melhores taxas/economia;

#BIGSECRET

Os creators criam o conteudo

porgue querem, € as marcas
aproveitam para impulsionar
a confianca no seu negocio.

310/ escolhem com base na
rapidez para resolver b.os;

escolhem com base em
28° / seguranca de vazamento
de dados:;

escolhem com base no
27% bom atendimento e
tratamento do cliente.

Fonte: Akamais + Cantarino




—  Sao

06 Joao

As festas juninas movimentam mais de
R$ 6 bilhées no bolso do Brasil, e nao é
surpresa que mais da metade dessas
festas acontecem no Nordeste. ronce radar

Nessa regiao, a desbancarizacao do
publico chega até 47,1% e na regiao Sul

Fonte: Brink's e a

esse indice cai para 27,7%. randacao bom cabral

= COMO vVoce pode entrar nos
eventos de Sao Joao e garantir
visibilidade para o seu banco?

Estratégias com influenciadores: |
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#PUBLICO-ALVO RELEVANTE

O evento atrai um publico diversificado,
incluindo jovens, com a mentalidade ja
voltada para a seguranca financeira.

Outside of the box:
Influencer Event +
Patrocinio

#EXPOSICAO DE MARCA

O patrocinio gera exposicao
significativa da marca do banco
a um publico diversificado.

#RE S P ON S A u;
SOCIAL

patrocinar eventos culturais
demonstra o comprometimento
do banco com a comunidade e
suas raizes locais.



O halloween € uma oportunidade de colocar o seu lado comico
DI a d as para jogo: por que nao falar de taxas assustadoras, os temidos
boletos e desmistificar o mercado financeiro com os

12

e Br uxas / influenciadores da rede ao lado?
}‘ Esses sao alguns perfis que nao
1 o Hal IOween | precisam de manual de instrucao

; i quando o assunto € comedia:
E quem disse que banco nao

pode fazer graca no TikTok?

O Brasil € o 3° pais em maior audiéncia
na plataforma.

+ de 547% do publico descobre novos
produtos por short videos postados
e 60% da galera curte os conteudos
engracados.

@rafaellatuma @itsmatheuscosta

@lucasranngel

Doces ou Travessuras?

#OPORTUNIDADES

Millennials e pessoas da geracao Z

Estratégias com
influenciadores:

Outside of . Y .

; No Brasil sao o publico mais presente
the box: TikTok e t N .
TikTok First no TiKTok e, tem um olhar mais

ativo para temas como educacao

h:“.“h~~ ﬁnancelra e InVGStlmentO Fonte: Deloitte



Dia da
Transparéncia

O Dia da Transparéncia tem como
objetivo promover acdes que estimulem
O acesso a informacao com maior
clareza possivel na comunicacao.

#FYI

73% dos jovens entre 18 e 24 anos
estao na vibe dos bancos digitais,
€ e€sse mesmo pessoal € o que mais
curte conteudo nas redes sociais.

Fonte: Radar Febraban

Os influenciadores digitais
dominam as conexoes com 0sS
jovens nas plataformas. Uma
boa ponte entre a conexao € a

s en ha s autenticidade ¢ a humanizacao
da marca.

Estratégias com influenciadores:

Outside of the box: Behind The Scenes com Influ

Dar uma espiadinha nos bastidores € uma tatica que revela
a galera por tras das cameras € o que rola internamente,
construindo uma conexao auténtica e de confilanca com o
publico.




+ O anos + 200 + 15K

s Quer por as
. ideias pra rodar?
vem com a gente.




Escaneie o Qr Code e saiba
mais sobre nossos conteudos

ql

Faca as suas campanhas com
a Spark. Entre em contato:

© Hellen: (11) 94496-4002
© Vinicius: (55) 9633-1539

Figue por dentros das
nossas novidades:

O] @wecreatespark

in sparkinfluencermarketing



