EL LENGUAJE NO
VERBAL DEL CAMBIO
Como salido de la pelicula de Maria Antonieta o
el cuadro de Las meninas, en los anos 1800, la
vestimenta femenina eraasfixiante, literalmen-
te. Con corsets que apretaban los érganos in-
ternos y mirinaques metalicos que asimilaban
jaulas, las mujeres estaban restringidas de la
granmayoriade las tareas, hasta de vestirse por
simismas, y es que estas rigidas piezas llenas
de varillas necesitaban de alguien mas para
jalar las cintas que les robaban el aliento. En
1850, Amelia Bloomer invento los bloomers,
mejor conocidos como los primeros pan-
talones paramuijer: un par de piernasam-
plias llenas de volumen que aunque se-
guian siendo estorbozos, permitian mayor
movimiento. Durante la Revolucion Indus-
trial, el workwear paso de ellos a ellas,
pero apenas termino, el estilo stay-at-
home regreso. Los vestidos se llenaron
de flores, cuadros de vichy y vuelo con
un fin meramente decorativo para las
amas de casa que esperaban ansiosas
el regreso del trabajo de sus esposos.
En los anos 60, la llegada de la pildora
anticonceptivatuvorelaciondirectacon
el recorte del largo de las faldas. Mary
Quant invento la mini falda, un nuevo
simbolo de la revolucion sexual que
desafiaba los roles domeésticos im-
puestos. Alllegar aladécadadelos 70,
se unieron alafuerzalaboral,y el res-
peto se basaba en imitar a los hom-
bres a traves de la ropa. El power |
dressing se convirtioenelmantrade |
todo disenador, que adaptaba los
codigos de la vestimenta masculina
ala silueta femenina para ganar terreno den-

La ropa femenina ha evolucionado a la par del movimiento feminista: una lucha
incansable por el reconocimiento de los derechos de las mujeres que se ha refle-
jado a través de las prendas que usamos y que decada tras decada reflejo el
status de la revolucion, volviéndose cada vez menos restrictiva, comoda y libre.

Halston no mintio cuando dijo que las mujeres vestimos simbolos, y después de ForeeR
tantos anos de vestir aquellos que nos han sido impuestos, finalmente nos acer- 11 D -8
camos a la catarsis de la moda. Pero, ¢como sucedio? 1 e
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Las campanas de 1960 compartian un estereotipo de una mujer masculiniza- ?
dapara ser respetada en el espacio laboral.
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| trodelaoficina, después de que
John T. Molly describiera en su
manual Dress For Success a los
trajes confaldacomo “eluniforme
que las ayudaria a adquirir autori-
dadyrespeto enelareadetraba-
jo”.Yves Saint Laurentintrodujo el
iconico Le Smoking, una mezcla
de sex appeal y profesionalismo
que no tardaron en adoptar Liza
Minnelli y Bianca Jagger. La moda
de la época se resumia en vestir
comounhombre parateneracceso
a posiciones de poder. Margaret
Tatcher llegd a ser la primera mujer
en el puesto de primer ministro de
Reino Unidoy se le atribuyd la repu-
tacion de la primera female
power-dresser por usar, obviamente,
trajes en todas sus apariciones pu-
blicas. Conservador, poderoso y fe-
menino a la vez: Tatcher escribio el
codigo de vestimenta paralas mujeres
en la politica, que siguieron rigurosa-
mente Clinton, Obamay muchas mas. En la si-
guiente década ocurrio la revolucion fitness,
mientras que el negocio de la belleza florecia y
las ciudades se llenaban de gimnasios en los
80.Elwrap dress de Diane Von Flrstenberg se
volvio el objeto de deseo mas cotizado. De te-
jido ligero y sin estructura alguna, aparecio
como unacontraparte al traje sastre, que enfa-
tizaballafigurafemenina, dejando las piernas al
descubierto y marcando la cintura al atarse a
esaaltura. Peromas alla de las siluetas, el color

también formo parte de la revolucion.
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ULTRAVIOLET: EL COLOR DE
UNA REVOLUCION

Pantone lo nombro el Color del ano y no se equivoco: “Ingenioso
y creativo, iluminando el camino que esta por llegar”, la seleccion
representa el potencial de las nuevas tecnologias, el misterio del
cosmos Y la intriga por la vida futura; pero este mes se vuelve
mucho mas relevante por otras razones.
¢Por qué el morado es el color del movi-
miento feminista por excelencia? Dejando
de un lado las connotaciones artisticas,
seasocia historicamente con lalucha por
laequidad de génerogracias al movimien-
to sufragistaenlnglaterra a principios del
siglo XX. El color que habia sido adoptado
anteriormente por larealezapasoaserel
de unarevolucion, gue detonaba “la san-
gre real que corria por las venas de cada
sufragista”. De maneraironica se adopto
el blanco, conocido como el color de la
pureza, haciendo contrario alargumento
de que “sololas mujeresinmorales buscan
elderecho al voto”, gue justificaba la falta
de participacion femeninaen las decisio-
nes del pais. Morado, blanco y verde de
esperanza, unabandera que sigue repre-
sentando una lucha que no se detuvocon
laobtencion del votoy continiaen cons-
tante evolucion. The Color Purple, de
Steven Spilberg, se agrego a lalista de las mejores peliculas del
director al visibilizar la forma en la que las injusticias sociales
impactan en las mujeres afroamericanas. Basada en la homoni-
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maganadoradelPulitzer de Alice Walker (primera mujer enganar
este premio), retrataba la cruda realidad de muchas mujeres en
el sur de Estados Unidos, que aungue nos gustaria poder decir
que ha cambiado, permanece en las nuevas generaciones. La
llegadadel Internet trajo una nueva formade activismo, en el que
las marchas se trasladaron de las calles a los timelines y las
pancartas se reescribian en tweets
de 140 caracteres.Laprimeravez que
se uso el hashtag #MeToo fue en
MySpace, y empoderadas por Tarana
Burke (la primera en denunciar el
abuso sexual online), iniciaron una
nueva conversacion sobre el abuso
en un acto de sororidad que se pin-
taba también en tonalidades purpu-
ras a traves de la pantalla del celular.
La tercera ola del feminismo llego
acompanada de unatransformacion
en la forma de vestir de las mujeres
que la encabezaban, y la liberacion
sexual se empezo a manifestar en el
largo de las faldas, transparencias, la
evolucion de la ropa interior a la len-
ceria y el rechazo al uso del brasier
#FreeTheNipple. Después, las cami-
setas hablaron por si solas y Maria
Grazia Chiuri debuto en 2016, en la
maison Dior, con una gue inicio una
conversacion sobre la vestimenta feminista contemporanea,
después de ser nombrada como la primera muijer en dirigir la
Casadesde que se fundo.
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Desde el delicado vestido de flores de Michelle Obama hastael
statement Peg the patriarchy, de Cara Delevingne, enlagaladel
Met, el significado de power dressing evoluciona segun
el contextoy quiénlo usa.
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LA MUERTE DEL POWER
DRESSING

Desde la época del punk en los 80, las camisetas se
convirtieron en un estandarte de rebeldia. Con una
liberacion encabezada por las bandas mas reconocidas
delaépoca, ellienzo de algodon blanco fue el portavoz
de la revolucion en la moda, en la que se compartian
todotipo de mensajes de inconformidad. Lawhite t-shirt
se lleno de mensajes de #Girlpower en tonalidades de
rosa, pero levantaron un par de cejas porque /,qué tan-
ta sororidad habia en las marcas gue se pintaban con
estomensajes? “Power dressing”: untérmino que hemos
escuchado hastael cansancio como parte de estalucha,
pero que termina resonando como una justificacion a
colecciones masculinizadas que venimos viendo desde
los anos 60.Lamoda de ladécadade 2010 sinduda ha
sido de las mas radicales, buscando eliminar todo tipo
de etiquetas que encasillen a quien quiera usarla para
expresar lo que sea con lo que se idenfitique. La moda
sin género (o genderless) es la mayor corriente de los
ultimos anos, pero sus disenos nos hacen cuestionarnos
qué tanto hemos progresado, si sigue persiguiendo los
estandares masculinos. El traje es ahora el uniforme
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oficial del power dressing, un conjunto asociado por
excelencia con el género masculino desde hace casi
100 anos que nos sigue de alguna forma disfrazando
para estar en poder. Entonces aparece la pregunta:
¢como se viste unamujer feminista? A través delaliber-
tad y empatia. Si, podriamos decir que el look de lamu-
jer que esta a cargo no consiste solo en tener los pan-
talones bien puestos (literalmente); sino en usar
cualquier cosaque se le antoje y consumirmodade una
formaresponsable frente asusiguales. Se tratade pre-
ocuparse por las condiciones de trabajo bajolas que se
confeciond esa pieza, tomar decisiones de compra
pensando enlas consecuencias ambientales que pue-
den tener para las siguientes generaciones. Consumir
marcas que fungen también como plataformaparacrear
redes de apoyo, mientras que se identificaconlas mar-
cas que levantan la voz por la equidad de género en la
industria delamoda. El power dressing va mucho mas
allade liberar nuestro cuerpo oir en contra tendencia,
preocuparnos por hacer de estacomunidad de fashion
lovers unlugar donde podamos pertenecer todas, sin
importar de donde venimos, cudl es nuestraidentidad
sexual o talla. -MARIA FERNANDA LARA.
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