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iy g pS TY Lia 2 Elrenacimiento de las mini UGG tras usarlas BellaHadid, la consumacion del quiet
: luxury por el vestuario de Succession o la fiebre por los anillos childish hace un par
de anos, gracias a una foto de Dua Lipa. En la era de lo instagrameable, hemos
visto como una tendencia puede volver del exilio al centro del radar en segundos,
gracias a una sola imagen: una calculada foto de paparazzi, un look en la ultima
pasarelaounmomento de red carpet inolvidable. Pero, ¢,cual es la verdaderarazén
por la que usamos lo que usamos? Mas bien, ¢quién es el responsable? La res-
puesta sencilla serian las celebridades, a quienes se les atribuyen siempre los
headliners de todos los medios. Pero hay un personaje mas en esta historiaal que
no se le da el suficiente crédito y sonlos stylists. Cominmente asociados con las
apariciones de nuestras celebridades, este oficio esta totalmente relacionado con
el origen de las tendencias, ya que estan involucrados en todos los pasos de la
cadena creativa de lamoda. Piensa en un fashion show: ¢los looks fueron disena-
dos en su totalidad o después unidos pieza por pieza de forma coherente y atrac-
tiva? La segunda es la correcta. Y la manera en la que te enamoras de una pieza
en el website de unatienda es por la forma en la que esta combinada (que inclu-
sote hace terminar comprando todo el atuendo). Los outifts que quieres recrear

de la serie de moda del momento, el conjunto de portada de unarevistao de
Hailey Bieber, cuando sale en los pants mas stylish a comprar su licuado de
Erewhon. Desde un par de décadas atras, los estilistas han ejercido un silen-
cioso peroinmesurable poder sobre el mercado, laforma enla que se consu-

me una tendencia y como algo se define valioso para nuestra atencion o no
tanto. Aunque existe una cantidad irracional de tendencias vigentes actualmen-

te (muchas de décadas atras), la forma en la que se decide quién vive y quién
muere, depende en su gran mayoria de lo que un stylist decida ponerle a su
cliente para dirigir la atencion hacia donde él esta viendo potencial de ser desea-
ble. Pero, ¢dénde ha guedado el estilo personal? Desde que la seccion de comen-
tarios se conviritio en un foro de discusion sobre los perks and flaws de los looks
de red carpet, las celebridades empezaron a preocuparse mas y mas por su
imagen personal, convirtiendo a lo stylists en una necesidad tan relevante como
un manager o un PR. Enla actualidad, no basta con ser buen actor, se espera que
también haya nacido con un gusto exquisito y talento para volverse un icono de
moda (o al menos aparentarlo con la ayuda de alguien). Ya no hay Lady Gagas en
vestidos de carne o Bjorks de cisne, solo un “qué marca da mas”, para que sus
disenos de la ultima temporada consigan mayor exposicion. La moda se ha trans-
formado en una extension de la estrategia de mercadotecnia de unapersonalidad,
unaformasencillay viral de atraer atencion a su carrera profesional. Peromas alla
dellado comercial del styling, hay un par de creativos que aun creenen hacer arte
y contar historias através de lamoda, amplificando la conversacion sobre lainclu-
sividad en laindustria.
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QUIEN HACE LA IMAGEN ES
IGUAL DE RELEVANTE QUE LO
QUE TRANSMITE LA MISMA,

ASI QUE ES IMPORTANTE SER
REFLEXIVOS SOBRE LOS
ESTANDARES QUE SE IMPONEN.

¢Como nace una tendencia? Siempre se dis-
cute sobre quién es el verdadero creador, si
los disenadores, los forecasters, las celebri-
dades, las revistas o TikTok, pero hay un per-
sonaje indispensable del que poco se habla 'y
mucho tiene que ver.

VIVIENNE WESTWOOD BY ANDREAS KRONTHALER

En muchas ocasiones,
los runway stylist
tienenvozy votoenel
diseno de las piezas,
o para asegurarse de
— que haya coherencia
— S—— entre todos los looks.
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Cuando unvideo musical se quedarent free ennuestra
mente, mucho trata de la musicay la narrativa, pero la
férmula ideal para lograr un clip verdaderamente me-
morable siempre incluye aun gran stylist. Siaun recuer-
daelvideo de “Supafly”, de Missy Elliott, en unjumpsuit
de piel que se inflaba, entonces June Ambrose hizo su
trabajo muy bien. Conocida por su innovador trabajo
enlaindustriamusical, marcoladecadadelos90enel
hip hop, trabajando con artistas como Notorious BIG,
Busta Rhymes, Mariah Carey y Jay- Z. De hecho, este
ultimo se conviritié en su inseparable estrella desde
1999. En sus inicios, el trabajo de un stylist no era tan
reconocido y se criticaba de ser solo un juego de dis-
fraces, pero June siempre fue clara en su postura: “El
impacto enlamusica urbana fue mucho mas poderoso
que simplemente disfrazarse. Cambio todo y les dio a
los artistas una nueva superpotencia y

confianza. Abrid puertasqueeraninima-  “| AS PERSONAS DE COLOR
ginables y los sentd enlas primeras flas SOMOS NATURALMENTE
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“Un nino puertorriqueno de Nueva York sin vinculos con
la industria se va a vivir a Europa y se deja abrazar por
este mundo enrarecido de la Alta Costura y el glamour”,
podria ser su bio de Instagram, pero de ninguna forma
resume laenorme trayectoria que halogrado enlaindus-
tria. Dos semanas en la universidad fueron suficientes
para que se diera cuenta que siqueria aprender, pero bajo
sus propios términos, asi que tomoé una maletay escapo
aParis. Con 20 anos se mudo a Londres para trabajar en
la revista Love, vistiendo a los cantantes de rock mas
prometedores de la época y al poco tiempo logré una
6, pasantia con el stylist Joe McKenna. Fue aqui donde
aprendio su filosofia de trabajo vigente: “Impulsar e ins-
pirar siempre‘al equipo que te rodea, a que alcance el
maximo nivel”, teniendo siempre en mente que al levantar
atu comunidad asciendes tu. Tomando esto como punto
de partida, Nazario empezo a trabajar con fotégrafos,
modelos y hairstylists latinos que representaran todo lo
que él era, para asidespegar alas estrellas. Con clientes
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como Lizzo, Kim Kardashian, Naomi Campbell y Alexan-
dria Ocasio-Cortez, su influencia en la moda actual es
imposible de negar, pero nada se compara con la satis-
faccion que tuvo cuando lo invitaron a vestir a 100 muje-
res para la portada de una renombrada revista y dentro
de ellasincluyé a Efna, su abuela y mejor clienta hasta el
momento. Es exactamente aellaaquien le debe todaesta
carreraenlamoda, desde que empezo a verla cada ma-
nanadedicar un riguroso cuidado de suimagen, hacién-
dose la ceja y peinando su peluca para salir a trabajar.
Gracias a ella desarrollé un gran sentido de la estética,
que hoy lollevaacrear narrativas artisticas que amplifican
el mensaje que las marcas buscan proyectar, siempre
con perfiles inclusivos para dejar atras el mito de que la
industria le pertenece solo a cierto color de piel. Hoy, su
trabajo va mucho mas alla de vestir personas, también
asesora campanas y desfiles paramarcas como Lanvin,
Burberry o John Elliott, sin olvidar que es el director de
moda de i-D Magazine.

deParisy Milanyenlaportadadelasre- EXPRESIVAS: ES EL SWAG. ME
vistas de Alta Costura”. Los looks que PARECIO NATURAL UNIR EL HIP
usaban los raperos amplificaban lanarra- HOP CON LA ALTA COSTURA
tiva poética que buscaban transmitir en PORQUE CREO QUE LA IDEA
DE TODO LO MAJESTUOSO,
industrias que no siempre estuvieron Eég%g I\BIIIEIF%IEéII\Enl\;IEOES§ TODO

entrelazadas como hoy en dia. Pero June

no queria ser encasillada en un solo oficio

enlamoda, queria ser conocida por mas

que solo combinar disenos yaexistentes. “Fashion from
scratch...”,toméunlapizy empezoé adisenar para Puma,
asumiendo el cargo de directora creativa en 2021. Su
coleccion debut represento el regreso de la marca a
NYFW, pero mas alla de que fuera un desfile, se encar-
g6 de hacerlo todo un espectaculo: “Cuando empecé
a planearlo estaba obsesionada con la esgrima. Creo
que es uno de esos deportes que noreciben suficiente
atencion. Nunca lo he practicado pero siempre estoy
buscando deportes que pueda sacar de contexto y
ponerlos de moda para crear disenos innovadores”.
¢Cual es la clave de su éxito y como se mantiene tan
relevante anos después? “Escucho alos de 16 y a los
de 20. Cuando me preguntan esto siempre pienso en
qué haria una version mas joven de miy recuerdo que
siempre me comporté como unnino de seisanos. Siem-
pre buscaba respuestas y hacia muchas preguntas.
Todavia tengo preguntas y aun me desafio a mimisma,
asique siempre tienes que ser curioso, no quiero perder
esos nervios que vienen con laincertidumbre de hacer
algo nuevo”.
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Sunombre se ha convertido en la
“primera vez” de gran parte de la
historia de la cultura afro-
americana en lamoda de Estados
Unidos. El primer stylist en poner
Alta Costura en una portada, en
fotografiarla e incluir modelos de
la comunidad.
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