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ECONOMIA CRIATIVA

Com aintencao de valorizar uma das principais ferramentas para o
desenvolvimento das pessoas e das cidades, a criatividade, reunimas dois
empresarios do setor de economia criativa, o norte-americano Eric Taller e Gilberto
Monte, para um bate-papo sobre o mercado cultural, suas dificuldades e as
possiveis solugGes para superar o modelo industrial vigente de se fazer cultura

por CAROLINA COELHO
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A maioria dos recursos € publica, através das leis
de incentivo pelo Faz Cultura. Este ano, vamos entrar com
o patrocinio do Fundo de Cultura do Estado da Bahia,
que para a gente é melhor porque da uma flexibilidade
para trabalhar com qualquer produtora, qualquer projeto,
independente de quem € o patrocinador.

O capital privado da Bahia nédo investe.
Nao investe mesmo em inovagdo. O que sustenta
nossa empresa € muito mais os clientes de fora da
Bahia do que os daqui.

Falar de inovacdo na Bahia é um problema grande.
Todo 0o mundo fala que se deve inovar, mas muitas vezes
se faz um projeto bacana e é reprovado nos editais,
porque a curadoria ndo entende o que € inovacao.
Quem esta no poder e tem grana esta inserido na légica
industrial e pode até achar muito bacana a inovacao,
mas prefere ficar no conforto e ndo arriscar. A industria
ndo entende o capital ativo que esta dentro dos projetos
inovadores e precisamos transcender isso.

As empresas nao entendem o tipo de beneficio
que um projeto inovador vai trazer. “Mas quantas
pessoas vao ver o nome da marca no projeto?”, os
patrocinadores perguntam. Mas esse nao € o conceito.

A lei de incentivo tem um papel importante
para atrair empresas e mostrar o quao importante
¢ o financiamento da cultura para o pais, mas o
que era para ser uma solugao tempordria virou um
establishment de mercado. O que era para ser um
processo de entender ‘como eu ganho visibilidade
através de a¢des positivas?’ virou uma distor¢ao de
‘como eu soco minha marca na testa de alguém?’,
porque hoje as marcas querem tomar todo o espago
visual do evento.
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(a dir) A Lojinha Motiva percorre o Brasil vendendo CDs de musicos independentes. (a esq) As empresas
In-Vento e AP303, dos jovens Dandara e Bianco, uniram forgas e lancaram a Voulta no mercado criativo

ERIC: A cultura das leis de incentivo deixa o mercado
artistico mal acostumado, porque o comércio nao se
sustenta, s6 através das contratagdes publicas. Os
departamentos de marketing das empresas podem escolher
apoiar um grupo de jazz ou o artista pop de grande nome
que val chamar mais atencdo para sua marca.

Quais sao as dificuldades em

produzir cultura no Brasil?

ERIC: Nos Estados Unidos, o sistema de financiamento
publico-privado € bem diferente. As empresas e suas
fundacoes investem em institui¢oes grandes de cultura,
como ONGs ou companhias de danca e teatro. O
grande diferencial positivo do Brasil é que vocé tem
oportunidade como produtor, pois tem mais acesso a
captacdo através das leis de incentivo.

GIL: Os brasileiros perderam a relagéo de valor com a
criacdo, do quanto vale e por que pagar. Ja que esta sendo
subsidiado por recurso publico, € de graga, e isso tem um
sentido. O jovem se acostumou desde pequeno a ndo pagar
por cultura, entdo quando um produtor quer fazer um
evento, mas néo tem lei de incentivo e precisa cobrar pelo
ingresso, o publico nao consegue entender aquele valor.

Falta informacao para se

valorizar a cultura da Bahia?

ERIC: Os brasileiros, em geral, pagam demais para os
grandes artistas, chegam a dar R$1 mil para assistir
Madonna, coisa que nédo acontece 14 fora, mas se
vocé traz um musico de jazz € dificil achar aqui um
publico que pague.

GIL: Salvador ndo tem um portal bem estruturado

de informagdo sobre o que estd acontecendo
culturalmente na cidade, e estamos falando de um
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estado que exporta cultura e tem em torno de si

todo o falatério do turismo. O projeto de um site com
divulgacao e venda de ingressos de eventos musicais
deveria estar no edital de musica, porque o conceito
do edital é incentivar toda a cadeia musical, mas se é
inscrito é reprovado.

Qual seria a solugao para atrair

investimento a inovacao da cultura?

GIL: Criar solugdes para que todo o setor cultural
ganhe. E papel do poder publico criar sistemas de
visibilidade e conex&o. A partir do momento que o
governo fala que a economia criativa pode ser sim
uma alavanca de desenvolvimento e impacto social,
todo o imagindrio econdmico comecga a se mover em
funcao daquilo, mas nao vemos discussoes do mercado
privado em larga escala e também nao vemos 0 governo
moderando o financiamento das politicas publicas.
ERIC: Eu néo sei qual € a solugdo, mas estamos
tentando criar projetos inovadores que captem a
atencdo das empresas patrocinadoras.

E como transformar esse quadro?

GIL: Para haver transformacao é preciso criar novos
modelos economicos e educacionais, porque os que temos
ndo estdo mais funcionando. A falta de informacéo da
sociedade € um problema agora que o0 pais quer dar um
salto em um novo momento econoémico, pois comega a Ser
freado pelo seu proprio ndo investimento em inovacédo

e tecnologia. As startups brasileiras copiam os modelos
americanos que deram certo e esperam o mercado chegar
aqui para as empresas de fora comprarem os negocios
delas. Isso € um problema porque a economia nao esta
mais sendo movida pela paixao. [B]




