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Nascida no Centro Histarico de Salvador e criada
no atelié de costura da mae, a designer baiana Nea
Santtana passou anos vivendo entre o universo

de festas religiosas e a producao de figurinos ate
perceber que suas roupas haviam ganhado uma
identidade propria, digna de uma marca profissional

por CAROLINA COELHO

Nea Santtana, criada pela menina-mulher que
aprendeu ainda crianca as artimanhas do corte
e costura com a mée. Hoje com 27 anos e casada com o
profissional de marketing Jodo Torquato, ela ndo usa mais
a varanda da casa da familia no Pelourinho para expor aos
visitantes suas roupas feitas com as fitinhas do Senhor do
Bonfim. Seus modelos agora desfilam nas passarelas do
Made in Bahia e da Expo de Moda, chamando a atencgéo
daqueles que nunca imaginariam que a mesma fitinha
que faz sucesso nos bragos dos turistas serviria para fazer
looks inteiros, da cabega aos pés. Sdo vestidos, saias,
camisas, acessorios, calgados e objetos de decoragao e

de escritério produzidos com uma das lembrangas mais
tradicionais da terra baiana.

A bandeira do Brasil foi a primeira e a mais trabalhosa
das produgdes costuradas. Foram dois meses e meio de
trabalho para presentear a mae. Depois de ver a ideia
realizada, ela ndo parou mais. A vontade de profissionalizar
0 negocio a fez se inscrever em mais de cinco cursos técnicos
do Senac e Senai. De 14 para ca, comprou equipamentos
profissionais, formou uma equipe de freelancers e fez contato
com fornecedores de Sdo Paulo e Minas Gerais que enviam
a principal matéria-prima das suas confecgoes. “As fitas do
Senhor do Bonfim vendidas aqui ndo sdo de boa qualidade,
elas ndo tém durabilidade. Salvador também é muito carente
de aviamentos para costura, quando se acha algo bom é
muito caro e se torna invidvel comprar”, afirma Nea.

Com a chegada de grandes eventos no Brasil, como a
Copa do Mundo e as Olimpiadas, a designer vé um bom
futuro pela frente. Atualmente ela estd em processo de
formatagao de produto e criagdo da colegdo de Verdo 2014,
com 20 novos modelos que terdo tecidos ecologicamente
corretos e serdo mais comerciais, para ter preco acessivel
a varios tipos de publico. “Depois disso é se vestir de sorte
e fazer os pedidos”, comemora. [B*]
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