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O n any giv en night, a quick scroll through Twit ter could yield a

lengthy list of polit ic al in siders grip ing about the Wash ing ton

Na tion als’ tenu ous re lief pitch ing situ ation or cel eb rat ing a Bryce Harp er

grand slam.

A few key trade as so ci ations have taken this as an ad vert ising op por tun ­

ity.

If you’ve at ten ded a Wash ing ton Na tion als game in the early part of this

sea son, or tuned in to a tele vi sion or ra dio broad cast, you may have no ­

ticed no ticed  groups  like As so ci ated Build ers  and Con tract ors,  and  the

Na tion al  Air  Traffic  Con trol lers  As so ci ation  get ting  their mes sages  out

along side more ex pec ted brands like Bud weiser.

AP Photo/Alex Brandon

https://www.nationaljournal.com/?mref=logo
https://www.nationaljournal.com/daily?mref=primary-nav
https://www.nationaljournal.com/daybook?mref=primary-nav
https://www.nationaljournal.com/hotline?mref=primary-nav
http://racetracker.nationaljournal.com/?mref=primary-nav
https://www.nationaljournal.com/presentations?mref=primary-nav
https://www.nationaljournal.com/data-charts?mref=primary-nav
https://www.nationaljournal.com/almanac?mref=primary-nav
https://www.nationaljournal.com/events/membership?mref=primary-nav
https://www.nationaljournal.com/search?t=Grassroots&mref=secondary-nav&sref=secondary-nav
https://www.nationaljournal.com/search?t=Pac%20Management&mref=secondary-nav&sref=secondary-nav
https://www.nationaljournal.com/search?t=Social%20Media&mref=secondary-nav&sref=secondary-nav
https://www.nationaljournal.com/search?t=Campaigns&mref=secondary-nav&sref=secondary-nav
https://www.nationaljournal.com/search?t=Advocacy&mref=secondary-nav&sref=secondary-nav
https://www.nationaljournal.com/search?t=Storytelling&mref=secondary-nav&sref=secondary-nav
https://www.nationaljournal.com/search?t=Fly-Ins&mref=secondary-nav&sref=secondary-nav
https://www.nationaljournal.com/search?c=research&mref=secondary-nav&sref=secondary-nav
https://www.nationaljournal.com/search?t=Lobbying&mref=secondary-nav&sref=secondary-nav
https://www.nationaljournal.com/my-account
https://www.nationaljournal.com/briefcase
https://twitter.com/intent/tweet?url=http://njour.nl/s/650934%3Foref=t.co%26mref=twitter_share&text=For%20Some%20Associations,%20Baseball%20Is%20a%20Key%20Part%20of%20Advocacy
https://www.linkedin.com/shareArticle?mini=true&url=http://njour.nl/s/650934%3Foref=linkedin.com%26mref=linkedin_share&title=For%20Some%20Associations,%20Baseball%20Is%20a%20Key%20Part%20of%20Advocacy&summary=Peanuts,%20Cracker%20Jack,%20and%20a%20Little%20Public%20Policy%20at%20Nationals%20Park&source=nationaljournal
https://twitter.com/intent/tweet?url=http://njour.nl/s/650934%3Foref=t.co%26mref=twitter_share&text=For%20Some%20Associations,%20Baseball%20Is%20a%20Key%20Part%20of%20Advocacy
mailto:?subject=For%20Some%20Associations,%20Baseball%20Is%20a%20Key%20Part%20of%20Advocacy&body=http://njour.nl/s/650934%3Foref=email_share%26mref=email_share
https://www.nationaljournal.com/staff/#sam-schwarz
https://www.nationaljournal.com/staff#sam-schwarz
https://twitter.com/@snschwarz4


4/25/2017 For Some Associations, Baseball Is a Key Part of Advocacy

https://www.nationaljournal.com/s/650934/some­associations­baseball­is­key­part­advocacy?mref=daily­landing 2/4

See more stories about...

Advertising

cracker jack

cracker jack

nationals park

nationals park

nationals park

Attention

Trade association

Washington

Brand

associated builders

Audience

coke

Washington Nationals

The reas on ing be hind it is quite simple, says James Bowers, cre at ive dir ­

ect or  and  seni or  vice pres id ent  at Ber man and Com pany,  a D.C.­based

PR firm.

“In Wash ing ton … the trade as so ci ations, the co ali tions, busi ness groups

are  con stantly  try ing  to get  to opin ion  lead ers and  le gis lat ors  in places

where  they  may  not  nor mally  ad vert ise,”  he  said.  “If  you’re  try ing  to

brand  a  trade  as so ci ation  or  brand  an  is sue,  I  think  that’s  not  a  bad

vehicle.”

Even with the sea son less than three weeks old, the pres ence of tar geted

ad vert ising is un mis tak able.

“In or der to main tain our in cred ible safety re cord and al low for growth

in our  sys tem, we need  to have a  stable,  re li able  fund ing  stream,”  says

NATCA Paul Rinaldi in a new ra dio ad on 106.7 The Fan, which broad ­

casts Nats games. “We can’t be sat is fied with good enough, when great is

pos sible. That’s true in sports, and it’s true in the avi ation sys tem.”

The  ad,  a  less­than­subtle  nudge  at  Con gress,  which  is  weigh ing  air­

traffic­con trol privat iz a tion, is one of many ads NATCA is run ning on the

ra dio sta tion. While the or gan iz a tion hopes that all  listen ers take a trip

to its web site, the in ten ded audi ence is rather con spicu ous.

“Our audi ence, of course, is Wash ing ton­area de cision makers and of fi ­

cials, mem bers of Con gress, their staffs, the ad min is tra tion, their staffs,

mem bers  of  the  avi ation  com munity,”  said  Doug  Church,  dir ect or  of

com mu nic a tions at NATCA. “The avi ation and trans port a tion in dus tries

all have headquar ters or of fices here in the na tion’s cap it al.”

Mike Bel la man, pres id ent and CEO of As so ci ated Build ers and Con tract ­

ors, echoed that mes sage.

“Ob vi ously for this area here we’re try ing to reach de cision makers in the

area that make de cisions on policy,” he said. “The mes sage we’re try ing

to send is just some back ground mes saging in ex cel lence … so that as any

kind of policy de cision comes up, they un der stand that found a tion.”

These  ad vert ising  part ner ships  can  ori gin ate  from  either  side,  though

Bowers  says more  of ten  the  as so ci ations  reach  out  to  the Na tion als  or

the team’s broad casters.

“There are few er sales reps out there who are ini ti at ing buys versus the

trade  as so ci ations  and  busi ness  or gan iz a tions  reach ing  out,”  Bowers

said.

ABC con firmed this trend, say ing that they reached out to the Na tion als

about in­sta di um ad vert ise ments. NATCA could not con firm which side

ori gin ated  their  part ner ship,  which  dates  back  to  2005,  when  the Na ­
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tion als ar rived in Wash ing ton.

When  a  com pany  like  Coca­Cola  ad vert ises  dur ing  a  Na tion als  game,

they are do ing so for the present and the fu ture. They hope you’ll get a

Coke now, but they also hope next time you’re in the gro cery store, you’ll

con sciously or sub con sciously choose to buy Coke. Tar geted ad vert ising

works much  in  the  same way.  These  com pan ies  know  that  in flu en cers

likely  won’t  im me di ately  take  their  fo cus  off  the  game  to  go  on line.

They’re  just  hop ing  their  edu ca tion  cam paigns  today will make poli cy ­

makers  think  of  them  the  next  time  an  is sue  af fect ing  their  in dustry

arises.

The  In ter na tion al  Fran chise As so ci ation  ran  an  ad vert ise ment  through

the  open ing week  of  the  sea son,  in which  it  com pared  the many  fran ­

chises it rep res ents to a sports fran chise such as the Na tion als.

The ad sought to catch the at ten tion of view ers, edu cat ing them in a “fun

and  in ter est ing way,”  ac cord ing  to  Jenna Weis bord,  seni or man ager  of

pub lic af fairs & com mu nic a tions at the IFA.

“Edu cat ing  poli cy makers  and  in flu en cers  on  what  is  a  fran chise  and

what the fran chise mod el provides eco nom ic ally was an im port ant mes ­

sage … so when  le gis la tion or reg u la tions or cer tain things come to the

tables, they fight on be half of these fran chise own ers be cause now they

un der stand,” Weis bord said.

With hun dreds of groups vy ing for the at ten tion of people in power, it’s

im port ant to stand out.

“The more eye catch ing and edgy the ad vert ising, the more likely you’re

go ing  to  get  at ten tion,”  said  Bowers.  “Those  that  are  go ing  to  be  text

heavy and bor ing and dry, I don’t know what the value of those is.”
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