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Grasi Bueno encontrou um @

nicho de sucesso e investiu

pesado. Para a empreen- ’ O ’ ' , e
dedora, as conquistas de

até entdo sao resultados de @

muito trabalho e dedicacao

ao atendimento de mulheres e n S I n a a
que procuram por bem-es-

tar e confiabilidade. Estar
onde chegou é realizacao

e o i e 0 rfe de
tem em sua vida.

"Hoje estamos prestes a
completar 9 anos e o Grasi
Bueno, ¢ uma realidade. O
saldo que foi do zero ao mi-
lhdo conta com cerca de 100
profissionais atendendo’,
comemora.
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Apés dominar a arte de

de divulgar produtos e

iniciativas nas redes sociais,

a influenciadora agora se

dedica a instruir outras

pessoas a enconfrar o

jeito ideal de de alcangar

o consumidor, com a sua

agéncia Influ Brasilia.
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Novo Chama Veiculos abandonados

Bar & Cozinha )
L fora de Aguas Claras

A oitava casa da
Fogo Campeiro abre

as portas com uma Durante o més de abril, a Operacao DF Livre de Carcacas
proposta diferenciada: recolheu 230 veiculos abandonados das ruas de
gastronomia de Taguatinga, Samambaia e Santa Maria. Aguas Claras é
qualidade, com pratos a proxima regido a receber o servigo. Para facilitar o
autorais e petiscos contato da populacao, foi criado um novo canal para
classicos, musica ao vivo encaminhamento de informacodes pela populacao: o

e espaco Kids dflivredecarcacas@ssp.dt.gov.br.
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“Encontre algo
que ama e conhece’’

Esta é principal dica da influenciadora de Aguas
Claras Ray Milhomem para crescer na Internet

influenciadora digital e empresaria Ray Milhomem acumula
119 mil seguidores somente no Instagram e é reponsavel
pela Influ Brasilia, uma agéncia voltada apenas para
influenciadores. Com 5 anos de existéncia, orienta quem tem a

ambicao de profissionalizar a producao de conteudo.

Como toi o inicio da sua jornada
como intfluenciadora e empresdaria?

Eu comecei a trabalhar com In-
ternet ja faz quase 15 anos, bem na
época da predominancia e maior
popularidade dos blogs. As pessoas
ainda nao enxergavam a Internet
como um trabalho, de fato. Era mui-
to mais uma atividade paralela ao
que eu ja fazia no meu dia a dia. Ha
mais ou menos 5 anos, eu comecei
a profissionalizar isso com produ-
¢ao de conteudo e foi quando criei
a agéncia (Influ). As duas coisas ca-
minharam juntas: a construcao da
agéncia de influenciadores e a mi-
nha carreira como influenciadora.

Vocé iniciou em qual segmento?
Tem alguma dica para quem quer
aumentar a taxa de engajamento
de posts e aumentar o nUmero de
seqguidores, por exemplo?

Quando eu comecei a gente nao
tinha estratégia para crescer na In-
ternet. As pessoas usavam a Internet
como uma espécie de diario, onde
compartilhavam suas experiéncias.
Ha 15 anos, nao existia essa estrateé-
gia, apenas se postava tudo que era
de sua vivéncia e experiéncias - e
0 publico acabava se identificando
com vocé. Hoje a gente sabe que,
para crescer na Internet, € muito
importante que vocé tenha um con-
teudo mais nichado, mais especifico,
para que se alcance pessoas mais
estratégicas. Ate porque estamos fa-
lando agora de um trabalho. Para se
conseguir rentabilizar o seu negdcio
dentro da Internet, € muito mais facil
quando se tem um nicho bem especi-
fico. Eu sempre falo muito sobre isso
dentro da agéncia: ter um nicho é seu
maior diferencial para se crescer na
Internet. Vocé cresce e constroi uma
autoridade, uma relevancia, em algo
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Quem quiser saber mais sobre a
Intlu pode sequir a agéncia nas
redes sociais: @intlubrasilia. Ray
Milhomem pode ser encontrada no
@raymilhomem e Valéria Lessa (a
esquerda) pelo nome de usudrio @
valerialessaa. Os pertis sdo repletos
de dicas para quem busca alavancar
sua presenca digital. H& conteddos
pensados para as necessidades
tanto de empresas quanto de
influenciadores

que vocé sabe e quer compartilhar.
Ter um nicho e saber o que voceé esta
falando dentro da Internet e trazer
essa autoridade para sua audiéncia é
o maior diferencial. A gente fala mui-
to sobre como construir e encontrar
0 seu nicho: com algo que se ama
muito e se tem muito conhecimento
para passar. Quando se junta essas
duas coisas se conquista e constroi
autoridade dentro da Internet. O me-
Ilhor mecanismo para se crescer den-
tro da Internet é ser mais nichado,
ter algo valioso para transmitir para
sua audiéncia, seja entretenimento,
moda, beleza, algo bem especifico
para se conquistar relevancia naqui-
lo que se esta postando.

Como comecou a Influ e a sua
o
parceria com a Valéria Lessa?

A Influ vai fazer 5 anos, no dia 10
de maio, e surgiu de uma necessida-
de de mercado. Eu ja era influencia-
dora e tinha contatos com marcas
que nao sabiam como encontrar
outros influenciadores. Como as
marcas ja me conheciam, eu acabei
fazendo uma mediacao natural com
outros influenciadores que eu ja co-
nhecia. Dai surgiu a ideia de cons-
truir uma comunidade de influen-
ciadores de Brasilia, que depois
se transformou em uma ageéncia
propriamente dita. A gente come-
¢cou como um grupo de pessoas que
trabalhavam com Internet e que se
transformou em uma agéncia. Eu re-
solvi profissionalizar isso quando a
demanda se tornou maior do que eu
conseguia alcancar e resolver. Eu ja
nao conseguia trabalhar com outra
coisa, ficando totalmente dedicada
a fazer essa mediacao entre mar-
cas e influenciadores de Brasilia.
Entao surgiu essa necessidade de
mercado de encontrar influencia-
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dores direcionados aqui na capital
federal. Aqui tem muitos influencia-
dores, mas o maior diferencial da
Influ, hoje, é encontrar o influencia-
dor ideal - ja que a gente sabe que
tem muitas opc¢coes, mas nem todo
influenciador conversa com tudo.
Aquilo que eu falei: cada um tem o
seu nicho. A gente seleciona esse
profissional que esta mais alinhado
com 0 objetivo que o cliente quer
alcancar: seja humanizar ou vender.
Minha relacao com a Valéria surgiu
em uma dessas mediacoes. Como ela
é¢ uma grande influenciadora aqui
de Brasilia, eu a contratava muito.
Eu tive esse primeiro contato com
ela como agéncia e influenciadora. A
conheci contratando-a para campa-
nhas dentro da Influ e fomos cons-
truindo uma relacao de amizade, de
parceria, e vimos que poderiamos
crescer juntas e nos unimos em um
unico proposito.

Vocés trabalham com
influenciadores de varios segmentos
e nichos?

Hoje a gente tem um mailing [es-
tratégia de comunicacao usada para
entrar em contato, por e-mail, com
uma base de clientes e potenciais
clientes]| de quase 4 mil influencia-
dores digitais em Brasilia. Trabalha-
mos com todos os nichos do merca-
do. Temos um mecanismo de busca
interno que a gente segmenta esses
influenciadores, de acordo com o
que eles falam. A gente trabalha
com muitos tipos de nicho: jornalis-
tas, médicos, nutricionistas, beleza,
moda e mais. O que é interessante
para a gente € que, como atendemos
muitos tipos de clientes, sempre te-
mos um influenciador para direcio-
nar para aquela campanha. Sao mui-
tos tipos de influenciadores.



