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Introducéo

As producdes tecnocientificas ja dominam o cotidiano satisfazendo necessidades de
comunicacdo, lazer, seguranca, etc. Além disso, novas praticas de comércio, como 0 e-
commerce garantem maior comodidade as pessoas, sendo que gigantes do mercado comandam
tal cenario tecnocapitalista ndo democratico. Conforme Echeverria (2016): “O poder
tecnocientifico € uma nova modalidade de poder, e ndo podemos pensar em arcadias ideais.”.
Nessa perspectiva, selecionamos o exemplo da Amazon, dada sua expanséo e influéncia para
0s consumidores, no qual realizamos um recorte na relagdo que esta exerce com o mercado
editorial.

A escolha se da pela posicao que a corporacdo ocupa no mercado livreiro atualmente e
seu grande teor capitalista, bem como o fato da empresa ndo direcionar seu potencial
tecnoldgico em beneficio do social. O monopolio alcancado pela Amazon se deu em detrimento
da crise do mercado editorial e a préatica intensiva de descontos que prejudicam editores. Para
Simonaci (2020), tal pratica dificulta a subsisténcia das editoras porque tais descontos geram

uma concorréncia desleal.

Fundamentacédo tedrica

De acordo com Castelfranchi (2007), a tecnociéncia contemporanea nao pode ser
definida apenas como fusdo entre ciéncia e tecnologia, sendo também caracterizada pela
interacdo mutua entre capitalismo, ciéncia e tecnologia. Desse modo, a multinacional Amazon
pode ser visualizada como uma organizagdo que representa o modelo tecnocientifico, uma vez
que possui produtos e servicos, que acompanham o desenvolvimento cientifico e tecnologico.
Tal empresa também visa obter o lucro e até uma monopolizagdo do mercado. Nesse sentido,
Castelfranchi (2007, p. 62) aborda que: “um traco caracteristico da tecnociéncia atual é sua
maior dependéncia do financiamento privado, especialmente vindo de corporacfes

multinacionais”.



Criada por Jeff Bezos, a Amazon focou nos livros como o seu principal produto. Em
seu desenvolvimento, o idealizador da corporacdo constatou as vantagens que 0 negdcio on-
line poderia oferecer nesse segmento. Dentre elas, pode-se citar: a possibilidade de alcancar
distancias bem maiores, sem necessidade de deslocamento do cliente; a facilidade de manter
um namero bem maior de livros em seus catalogos; custos mais baixos, uma vez que nao é
necessario estoque (SANTOS, 2013). Segundo 0 mesmo autor, uma producdo tecnocientifica
da Amazon é o Kindle, apresentado no ano de 2007, que permite a leitura de livros por meio de
uma tela mais confortavel aos olhos. O desenvolvimento dessa producéo foi uma estratégia para
venda de e-books com pre¢os mais acessiveis e que dispensasse 0 armazenamento fisico, bem
como abrir espaco para um mercado de auto publica¢des por autores independentes.

A Amazon é uma das cinco maiores empresas de tecnologia, como o informado em uma
matéria do Portal Uol (2020). Conforme Simonaci (2020) ganhou forca no Brasil a partir da
venda de livros, mas se apropriou da crise vigorante no mercado editorial e enfraquecimento de
algumas das mais conhecidas editoras do pais. O monopo6lio do mercado foi conquistado pela
pratica de descontos ostensivos que a médio prazo dificultam a subsisténcia das editoras,
gerando uma concorréncia desleal com livrarias menores. Através da perspectiva de Echeverria
(2016), pode-se compreender que a relacdo da Amazon na atualidade é semelhante da mantida
com o senhor feudal na Idade Média, ja que: “Somos suditos destas grandes empresas”.

Proposta de intervencéo

Como proposta & quebra do dominio da Amazon e a fomentacdo de um mercado
editorial mais justo, articulamos que a criagdo de uma ONG sem fins lucrativos que centralize
e represente as pequenas e médias editoras pode ser uma estratégia para o desenvolvimento.
Basear-se-ia numa tecnologia capaz de desempenhar funcdo vital no fortalecimento de tais
editoras, através da criacdo de redes sociais e site ou blog gratuito especifico. A organizacao
também catalogaria as livrarias espalhadas pelo Brasil, fornecendo atalhos aos consumidores
gue os direcione aos seus respectivos e-commerce. O projeto, em parceria com universidades e
com a ITS BRASIL - Instituto de Tecnologia Social —, baseando-se nas metodologias da
Tecnologia Social, permitira o desenvolvimento de producdes tecnoldgicas que se equiparem
as funcdes do Kindle, com o intuito de alcancar escolas e comunidades menos favorecidas. Esta
ONG formaria uma espécie de comunidade de editoras que também poderiam criar clubes de
leitura, feiras de livros independentes e auxiliar novos escritores. Além do exposto,

movimentos, coletivos anticapitalistas e as préprias editoras podem ter papel decisivo sobre seu



futuro com a criacdo de projetos e iniciativas coletivas voltadas ao incentivo a compra de livros

diretamente das editoras.

Concluséo

Atualmente, a Amazon acompanha as alteracbes no mercado contemporaneo, com a
ascensao da internet, que gerou novas formas de negociacdo e interacdo, além de também
reduzir distancias entre as pessoas. Desse modo, a empresa usufrui da expansdo tecnocientifica
e da globalizacdo para conquistar espagco mundial, além de contribuir para modificar o cenério
mercadoldgico. O cenario promovido pela Amazon, tem como objetivo monopolizar o
mercado, que impacta negativamente no mercado editorial e ameaca a sobrevivéncia das
editoras, especialmente as menores.

E necessario, portanto, que novas estratégias sejam tracadas e as editoras e livrarias se
unam para enfrentar este senhor das nuvens, para que ndo continue se sobressaindo a todo o
mercado editorial. A criagdo de uma ONG sem fins lucrativos seria uma forma eficaz de
contrapor e resistir a esta grande corporacdo sem deixar de usufruir das ferramentas da CT&l

ja utilizadas no campo editorial.
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