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• MENTI 

BUROCRATICI

• CRISI ECONOMICA DA 

COVID

• PRESENZA DI 

CONCORRENTI 

INTERN. PIU' 

ORGANIZZATI

• CONCORRENZA SUL 

PREZZO

•
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•
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• AUMENTO TURISMO IN 

PUGLIA

• CONTRIBUTI E 

AGEVOLAZIONI 

STATALI PER 

INIZIATIVE ARTISTICHE

• RIQUALIFICAZIONE 

URBANA



Stage 1

Stage 2

Stage 3

Stage 4



blockbuster exhibition



Primo segmento Secondo segmento Terzo segmento



Strategie marketing

Buzz Marketing

Street Marketing



DIRETTI

INDIRETTI



Distretto Produttivo Puglia Creativa (DPPC)

Puglia.Circuito del Contemporaneo

Accademia delle belle arti di Bari

Associazioni per ogni tematica affrontata nel parco



FONTI INTERNE

FONTI ESTERNE




