


Contexto do Evento
Do que se trata?

O avanco do acesso a dispositivos de comunicacdo faz com que
grande parte da sociedade entre em contato com a evolucdo
da tecnologia, aplicada a dfverscs dareas: do entretenimento ao
business e investimento financeiro. Dessa forma, faz-se
necessdario integrar os interessados da regido as inovacdes da
drea. Todavia, no Nordeste e principalmente na Paraiba, nota-se
uma escassez de eventos bem estabelecidos que tratem das
Tecnologias da Informagdo e Comunicagdo (TICs).

Assim, o NorTech Show (NTS) é um evento que vem para cobrir
esta lacuna, com intuito de mostrar novas oportunidades aos
empresdrios, CEOs e donos de startups, assim como os possiveis
engajados no ramo das TICs. A ideia é alcangar renome,
conquistando um publico expressivo na Paraiba e partindo para
ser referéncia na regido Norte-Nordeste. O objetivo do evento é
expor novas realidades aos visitantes, os empoderando através
do conhecimento e novas experiéncias.




Referéncias Visuais
O que vou encontrar?

O NTS traz consigo assuntos mais recentes dos
temas de tecnologia, comunicacdo, games e
afins. Dessa forma, para agregar de forma
concisa todos estes topicos na comunicacdo do
evento, usaremos referéncias de marcas do
entretenimento vinculadas & ficgcdo cientifica
(sci-fi). Todavia, n&o se deve usar em excesso
referéncias de jogos, ja que o publico-alvo
central do evento sdo pessoas de faixa etdria
acima dos 30 anos, que podem ndo ter um
vinculo com a identidade usada dos games.



Referéncias Visuais

O gue vou encontrar?
: Referéncia:
r— el | Metroid Dread (Nintendo)
Justificativa:

Uso de caixas de didlogo na interface de usudrio
para destacar e ambientar informag&o textual.
Destaque de informag¢do com cores complementares.
Uso de linhas e dngulos retos e obtusos.

Referéncia:
Halo Infinite (Xbox)

Justificativa:

Uso de linhas e &ngulos retos e
obtusos para ambientar o
background com tema de
tecnologia, robodtica e automacdo.

fa) XBOX




Referéncias Visuais
O gue vou encontrar?

NOW ON DIGITAL
PACKED WITH DELETED SCENES
AND BONUS FEATURES

Referéncia:
Pacific Rim - Uprising
(Universal Pictures)

Justificativa:

Uso do neon para complementar

as cores e grids de Ul tecnoldgica
para compor a peca de divulgacdo.

Referéncia:
Arcane (Riot Games, Netflix)

Justificativa:

Uso de art nouveau e visual
tecnoldgico para compor a
identidade através da moldurag,
uso de blur e neon para destaque
textual e introduzir personagem.



Cores
Teoria e escolha

Comumente, em temas de tecnologia existe a

predomindncia do uso do azul, j& que a cor em questdo
submete ideias de continuidade, profissionalismo, confianca e
serenidade, ideais para o tema em questdo. Todaviqg, existe a
necessidade de quebrarum pouco o que ja € previamente
estabelecido, para criar um teor de originalidade e repassar
outros valores & marca. O uso do verde ajuda nesta intencéo,
j& que traz consigo a sensacdo de credibilidade,
sustentabilidade e renovacdo, comunicando tanto com um
publico relacionado ao business quanto agueles que buscam
um futuro mais equilibrado, ja que a regi@o em que o evento
ird ocorrer possui um apelo a vegetacdo natural. O verde
também torna pratico o uso do neon para destaques.



Cores
Cdbdigos e gradiente
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Tipografia
Familias

FSP DEMO Universo
Bold Regular

Aa Bb Cc Dd Ee Ff Gg Hh li Jj Kk
LI Mm NNn Oo Pp Rr Ss Tt Uu Vv
Ww XX Yy Zz 0123x56789

Acumin Variable Concept
Aa Bb Cc Dd Ee Ff Gg Hh li Jj Kk
LI Mm Nn Oo Pp Rr Ss Tt Uu Vv
Ww Xx Yy Zz 0123456789

A familia FSP foi a fonte
escolhida para a logo
por ser modernaq, ter
otima legibilidade e
similaridade com o tema.

USO: Titulos e palavras chave

A familia Acumin destaca-se
por ter maior legibilidade e
mais opcodes para
composicdo das artes.

USO: Corpo de texto



Identidade Verbal
Tom de voz

Tom

Cordial

Erudito

Explicativo

Convidativo

Sedutor

Descricdo

"Agraddvel e versatil, consegue
adequar-se a diferentes publicos
e manter-se sempre como uma
presenca bem-vinda. A conquista
ndo demanda muita atengdo.”

“Ao tratar assuntos com
profundidade, consegue criar
o sentimento de curiosidade,
assim comao gerar discussées

enriguecedoras. Assuma

d posic@o de referéncia.”

"Quando se fala de fora, € possivel
elucidar pontos que normalmente
ndo conseguem ser vistos.
Seja simples ao mostrar o que
sabe e mantenha-se
aberto ao didlogo.”

"Criar vontade de pertencer
& o caminho para que consiga
trazer as pessods para
o seu proposito. Valorize
aquile gue ha de melhor
e torne-se desejavel.”

"Alimente o desejo de estar contigo.
Valorize os pontos positivos e gere
a vontade de se ter uma jornada
compartilhada. O impeto dita
as acdes a serem tomadas.”

Justificativa

Devido ac tema alcancar diversas
faixas etdrias e o objetivo de um
publico alvo especifico, usaremos
um tom equilibrado que comunigue
eficientemente para todos.

Tecnologia e inovagéo sdo temas
em constante evolugdo, assim
& necessdrio demonstrar dominio
o publico através da comunicagdo,
estabelecendo a impressdo
de expertise e confianca no assunto.

Diversas novidades dos temas
ndo sdo de facil compreensdo
ao publico geral, dessa forma o uso
deste tom complementa o anterior,
elucidando e introduzindo assuntos.

O evento estd em sua primeira edicdo,
além de ser um evento gratuito.
Dessa forma, o tom em guestdo

é essencial para converter
visualizagdes em presenca.

De forma a introduzir novas realidades
aos lojistas, empresdrios e startups,
o tom em questdo e utilizado
para despertar a atragéo,
enaltecendo vantagens e pontos

positivos na comunicagdoe.



Identidade Verbal
Linhas de Postagem

- Introdutéria/Preparatéria
S&o as postagens/cards padrdes de evento, introduzindo a marca, local, data de evento,
contagem regressiva, entre outros.

- Convidativa/Call to Action
S&o as postagens/cards com intuito de direcionar o leitor a uma agdo crucial relativa ao
evento (inscricdo, compartilhamento, comentdrio), promovendo interacdo.

- Informativa

S&o postagens/cards que trazem curiosidades, novidades e trendings dos assuntos
temdticos do evento. Elas devem introduzir os assuntos, despertar interesse e encaminhar
para conteudo do evento, que ird completar a informagé&o. Caso ndo tenha relagdo direta
com o conteudo, adentrar um pouco mais No tépico para criar imagem de expertise.

- Divulgativa

Postagens/Cards com intuito de divulgagdo de contetdo do evento. Stands, palestras, sub-
eventos, patrocinadores e afins. Deve-se agregar valor nos cards, trazendo o tema do
conteudo de cada um através de simbolo ou pelo background. O conteudo textual também
deve orientar o leitor para conhecer um pouco a respeito do conteudo e leva-lo a interagir
com 0 mesmo durante o evento.



E-mail Marketing

A campanha de email marketing deve ser
focada em introduzir o evento para uma
base de dados ja previamente estabelecida,
com intuito de atrair: divulgar temas,
atracOes e dinamicas presentes no evento.
Uma vez atraidos, os emails devem ser
encaminhados para fidelizar o cliente:
trazer novidades, depoimentos/citacdes de
atragdes. Ambientar o visitante pela
comunicacgao é ideal para motiva-lo a
comparecer ao evento e para que ele esteja
ciente do que vai estar consumindo no
local. De maneira a convencer o receptor a
continuar recebendo os emails, é
importante elaborar uma recompensa a
ele, trazendo valor extrinseco.

Exemplo de Email

Assunto: NorTech Show - Prepare-se para uma nova realidade!
Ol& [Nome]!

Somos a NorTech Show: o novo evento da regido voltado para tecnologia,
negocios e entretenimento. Temos o objetivo de mostrar a vocé as
oportunidades mais inovadoras no mundo tecnoldgico e digital,
aprimorando sua empresa, negocio, profissdo ou até mesmo seus hobbies!
O evento estd marcado para os dias 18 a 20 de agosto, no Centro de
Convencdes de Jodo Pessoa-PB e serd totalmente gratuito!

Contaremos com vdrios expositores, palestras, dindmicas e competicdes,
expondo novas realidades no ramo da tecnologia, comunicacéo,
automagdo e games. E mais: vocé vai ficar por dentro das possibilidades
mais recentes para transformar seu negocio, captar parcerias com
startups, acompanhar as pesquisas cientificas da drea e experienciar o que
hd& de mais novo nos games!

Contamos com sua presenca. Siga nossas redes abaixo e aguarde por mais
informacdes!

[Grid de redes (twitter, instagram, youtube e linkedin)]



Identidade Visual
Redes Sociais

Card

S&o as postagens/cards padrdes de evento,
introduzindo a marca, local, data de evento, contagem
regressiva, entre outros.

Legenda

S&o as postagens/cards com intuito de direcionar o
leitor a uma acdo crucial relativa ao evento (inscricdo,
compartilhamento, comentdrio), promovendo interagdo.



Identidade Visual
Estrutura

Card

Sd&o as postagens/cards padrbes de evento,
introduzindo a marca, local, data de evento, contagem
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Elementos
Complemento visual

A composicdo mais caracteristica
para trazer a ideia de tecnologia foi a
escolhida para trazer compor a
identidade do evento. Combinando
as linguagens visuais utilizadas em
produtos “Tech” com um degradé de
verde ao preto, trazemos a
identidade do evento que € ao
mesmo tempo marcante e simples.



Marca
Desenvolvimento

A ideia da marca € usar uma estratéegia
bem comum no mercado tech que é a
criacdo de uma sigla. Para esse tipo de
publico, siglas s@o bem utilizadas e trazem
uma caracteristica forque que €& a
memorizacdo facil, o que proporciona uma
maior divulgacdo da marca e por
consequéncia uma divulgacdo fdacil do
evento.

Com a escolha de uma tipografia sans-serif
para a logo, ela ganha mais modernidade. Quadrada

As bordas levemente arredondadas trazem 00000000 ——0 o—_ T

caracteristicas importantes Ccomo nor‘teCh

confianca e seguranca por parte dos

consumidores & marca. ShOW

Nnortech
show




Identidade Visual
Estrutura

NT SR
show

18 a20

de Agosto

PREPARADO PARA

ENTRAR EM UMA NOVA
REALIDADE?

Direcionamento

A postagem tem que trazer abstracdo, pistas de temas,
sem revelar o nome do evento. Contextualizar com
simbolos tematicos (tecnologia, automacdo, games,
metaverso, entre outros).

Legenda
Prepare-se! Uma experiéncia totalmente nova para
vocé estd chegando...

Tons de voz usados:
Convidativo e sedutor.



Identidade Visual
Estrutura

Direcionamento
I\rrS ‘ nortech A postagem serd um carrossel, deve possuir elemento-
18 a 20 show guia de leitura (retas, pontilhados, entre outros) que
de Agosto interligue cada imagem do carrossel. Fundo neutro para

facilitar a leitura.

VOCE SABE Legenda

0 QUE SAO OS _ : Em alta nos comentdrios de muita gente e circundando

as redes sociais, os NFTs s@io uma solucdo que vai muito
@ além de investimento financeiro! Conheca um pouco
i !
SAIBA MAIS mais com a gentel!

ARRASTANDO # o+ '
PARA O LADO! *.-°
Tons de voz usados:

Informativo, erudito, cordial.
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EXpositor
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Canais de Comunicagéo

Canais

Os primeiros canais a serem estabelecidos serdo o
Instagram e a Landing Page, dessa forma deve-se
inserir aqui um placeholder para os dois. Como
também existe a possibilidade de trabalharmos twitter
e youtube, criar placeholders para estes também.

Condeudo Extra

Durante a campanha podem existir conteudos extras
como webinars, dessa forma sé & necessdrio citar esta
informacdo junto & parte dos canais.



Canais de Comunicag¢ao
Instagram

comunicacdo geral para
todos os publicos possiveis.

Futuramente
Twitter

comunicagcdo engajadora para
publico mais jovem.

Youtube

conteudo extra
(webinars, lives).

LinkedIn

comunicacdo especifica para o

publico adulto, empresas e marcas.
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Equipe de
Desenvolvimento

LUZ

CRIACOES

Tristan Lima
Redator

Lucas Monguilhott
Diretor de Marketing

Vinicius Miron

Designer



