
 

Speaking up for the women of Ashulia  
 
Concept, copywriting 
 

HOPE worldwide Bangladesh needed funding to continue its vocational skill training program for 
women in Ashulia, Dhaka, where every second woman was unskilled and illiterate.  

The pitch was centered on the core idea of ‘I can. I am.’ to underscore the impact of the skill 
training, and the financial independence that came with it, on the lives of the women, many of 
whom not only had found well‐paying jobs but even went on to start their own enterprises.  

One‐line quotes from the women capturing the essence of their new self – ‘I can buy a new saree’ 
or ‘I am a part of my family’s decisions’ – made the change real to the target audience (foreign 
high net worth donors) who were able to connect with the realities of the women of Ashulia.           

























 

Making ‘sustainable agriculture’ appeal to corporates 
 
Concept, copywriting 
 

Centre for Indian Knowledge Systems is a not‐for‐profit that works to create and promote 
sustainable agriculture based on indigenous systems within modern day realities.  

The cause related to traditional methods of farming which generally do not drawn in companies as 
easily as say, child education would. So I repositioned the cause in one simple and direct pitch that 
corporate audiences could easily relate to i.e. to reduce hunger. 
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