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@ Ways of Seeing 0

Kas sieja vaizdus ir vaizdinius, ziarovus ir veikéjus,
nenumaldoma norg pirkti ir pavyda dél kity pavydo? Atsakymy
reikia ieskoti uz mados reklamos remy ir ten, kur kiekvienas
musy galy gale tampame reklamos kampanijy dalimi.
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985-aisiais Niujorko irdyje ir kapitalizmo sim-

bolyje Taimso aikstéje iSdygo milZinigkas tamso-

je §vieciantis $viesadiodZio uzradas ,Protect Me

From What I Want® (angl. k.; ,Apsaugok mane
nuo to, ko a noriu®). Amerikie¢iy menininke Jenny
Holzer savo kurinj iliejo i vartotojiska ir apokaliptinj
Amerikos megapolio peizaza. ,Apsaugok mane nuo to,
ko ag noriu“ - tai pasamoninis kiekvieno musy, ieskan-
¢io, kaip pabégti nuo kapitalistinio chaoso ir iskreip-
tos vartotojiskos veidrodziy karalystes, $auksmas. Dél
absoliutaus daikty, galimybiy, technologiniy inovacijy,
informaciniy technologiju, nei§senkamy ateities plany
pertekliaus praéjusio amziaus pabaigoje tvyrojo neri-
mas, baimé ir apatija. XXI a. pradZioje nuolat sprogine-
jo ekonominiai burbulai, juos lydéjo finansy krizes. Visi
gie jvykiai buvo neatsiejami nuo universalios musy lai-
ky vaizdinés kalbos — démesi prikaustanéiy reklaminiy
plakaty, milzinisky stenduy, talku kvepiané¢iy moterigky
zurnaly puslapiy, kultiniy ,Calvin Klein“ kvepaly rekla-
muy per televizija. Vaizdai vis dar yra vartojamiausia pa-
saulyje komunikacijos priemone. Tiesa, atotrukis tarp
vaizdy ir vaizdiniy, fakty ir fikcijos, realybeés ir sapny
stipriai sumazéjes. O $tai mados pasaulyje vaizdai ir
nuotraukos uzgozia turinj - produkta, drabuZius, ak-
sesuarus. Mados kuréjai ir prekiy zenklai laikosi senos,
sékme vis dar ne$ancios taisykles - parduoti ne daikta,
o vizija. Tai, ka perkate rinkdami savo kreditinés kor-
teles koda, yra busimo jausmo projekcija, saldus paza-
das - kaip jausites vilkédami tam tikra drabuZj, gerda-
mi tam tikra gérima, lipdami j tam tikra automobilj.

Paveikumas ir pavydas

Meno kritikas eseistas Johnas Bergeris savo kultinéje
knygoje , Kaip menas moko matyti“ (angl. ,Ways of Se-

eing”) nagrinéja, kokia jtaka vaizdiniai turi musy elgesiui,

savijautai ir aplinkai. Pasak autoriaus, vaizdai yra ypa¢
paveikas, nes juos matome dar nemokedami skaityti.
Vaizdai mums padeda orientuotis klaidziame pasaulyje.
Tik suprate, kas ir kur esame, savo patirtj galime nupa-
sakoti zodziais, o i¥moke radyti - ja apradyti. Vaizdiné
informacija jseda giliai j pasamone mums to net nejau-
dant. Kitas svarbus aspektas, kuriuo naudojasi praban-
gos prekiy, kasdieniy produkty, mados bei reklamos
kurejai, yra pavydas. Reklama, nuotrauka ar paveikslélis,
kuriame vaizduojama, pavyzdziui, placiai besisypsanti
gviesiaplauké mergina sodriai vy$ninemis lapomis Ziuri
ija stebintj Zmogu, mums kelia pavyda. Tai ypatinga -
socialiné — pavydo forma. Pasak J. Bergerio, Ziurinty-
sis pavydi ne ryskiy lupy, glotniy garbany ar kos-
miniy blakstieny (kai kurie galbut pavydi ir to), bet
kity $ig mergina stebin¢iy Zmoniy pavydo. Pagal J.
Bergerio teorija, pavydas kity pavydo yra prie-
Zastis, kodél reklaminése nuotraukose vaizduo-
jamo modelio Zvilgsnis skrieja j $ona, prasilenkia
su stebinciojo akimis ir Zvilgsniai nesusitinka.

Sio saugaus atstumo reikia, kad vaizduojami mo-
deliai galéty stebeti zvilgsnius visy ty, kuriy pavy-
do reklamos veikéjams mes i§ tikryjy pavydime.
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IAZNOJE NAL AL SIOS
NARTOS REENLANOJE
MODELIL NERA.NES
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Reklama — spektaklis be veikeju?

Naujose mados reklamose riba tarp herojy ir juos stebin-
¢iy démesio pavydinéiy veikéjy perzengiama. Daznoje
nudienos reklamoje modeliy tiesiog nera. Taip prekiy
zenklai parduoda ne ateities vaizdinj, kuriuo pirkéjas
meégautysi jsigijes drabuj ar aksesuara, o visa unikalia
prekiy Zenklo estetika. Estetika yra unikalus intelek-
tinis, emocinis, jutiminis potyris, kurio praktigkai
nejmanoma precizigkai atvaizduoti, nusakyti ke-
liais ZodZiais ar uzfiksuoti nuotrauka. Estetika yra
prekiy Zenklo istorijos naratyvas, netaisyklingas
koliazas. Puikus pavyzdys — Jamie Hawkesworth'o
fotografuota mados namy ,Miu Miu“ 2015-ujy
rudens kolekcijos reklamos kampanija. Nuotrau-
kose - vieni3as, keistai i8linkes belapis medis, sura- >
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dijusio garazo kampas ir ant galinés automobilio sedynés
pamir3ta jungiamoji jungtis. Prekiy Zenkly logotipais
puosty reklamy nuolat mazéja, nes tokie nekuria jokio
emocinio turinio, tik padeda atpaZinti produktg ir nu-
statyti socialini statusa. Stai architekturiskas, i klos¢iy
sukirptais drabuZiais garséjancio dizainerio Issey Miyake
pristatytoje 2018 m. kolekcijos ,Pleats Please” reklamos
kampanijoje klostuotus drabuZius atstoja tokie pat klos-
tuoti vandenyno gyvunai. Kai kurie lyderiaujantys mados
namai vaizdiniy i§lepinta pirkéja vilioja nestandartiniais
sprendimais. Naujausia lapy dazy kolekcijos ,Gucci Be-
auty“ reklama akcentuoja netobula grozj - asimetriskas
$ypsenas, nestandartiniy formy dantis, ekscentrigkus
veido bruozus, iSprotéjusias asmenybes. ,Gucci® teigia,
kad $ypsenos negrazintos nuotrauky redagavimo progra-
mormis, yra visiskai naturalios. Reklamy kadruose jamzin-
tos ir etiketo klaidy liekanos, tarkim, lapy dazy atspaudai
ant keraminiy arbatos puodeliy.

Akmuo - kaip prabangos preke

Prie$ dvejus metus prekybos centras ,,Nordstrom® prista-
te i§skirtine prabangos preke — akmenj odiniame dékle.
Prie 85 JAV doleriy vertés akmens buvo prierasas: ,Lapy

DIEEMESYS YRA BIENTE DIDZIALSI
VERTE TURINTIMUSE DIENT

[ AL T \E&Z\/()\]@ DEMIESIO
SUNAUPINIO [PROC H[PPuJbTE]A
O ISTAINY MO LAIKAS MAZ .
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prispaudiklis? Pokalbiy iniciatorius? Meno karinys?
Spresti jums, taciau 3is glotnus akmuo i§ Los Andzelo
regiono, sujuostas prabangia amerikietiska oda, prikaus-
tys bet kurio jusy démesj.“ Akmuo sukeleé tikra audra -
interneta uzpludo pasipiktinimo ir susizavéjimo kupini

ates

komentarai. Tie pirkéjai, kuriems pavyko jsigyti akmenj,
iki parduotuvé paskelbe, kad visos prekes parduotos, ne-
slépe dziaugsmo. Prekybos centras, pasinaudojes susi- ve, esantia uz mados savaitiy, fotografy blyks¢iy ir rau-

domeéjimu, pristaté pigesne versija - maza akmenyj i§ Los donojo kilimo ribos. Kasdienybeé ir ja lydintys nuobodu-

Andzelo regiono odiniame dekle uz 65 JAV dolerius. Sios
ekstremalios reklamos kampanijos tikslas nebuvo par-
duoti kuo daugiau produkty. Priedingai — prekybos
centras buty pakankamai patenkintas, jei nebuty
nupirktas né vienas akmuo. Démesys yra bene
didZiausia verte turinti muasy dieny valiuta - nes
zmoniy démesio sukaupimo jprodiai prastéja, o i§-
laikymo laikas mazéja. Kokybe daznai kei¢ia kiekybe -
démesj lengviau islaikome sekdami naujieny srau-

ta socialinése medijose nei keliy valandy trukmeés
paskaitoje. [domu tai, kad prabangos prekés i§ esmés
yra kasdieniai objektai. Stai popierinis ,,Jil Sander*
maigelis, kainuojantis 290 JAV doleriy, nedaug kuo
skirtusi nuo kito tokio maiselio, jei ne logotipas ant
jo. Taip prekiy Zenklai pasisavina kasdienybe - erd-
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lys, rutina, skuodziantis laikas yra be galo zmogiski daly-
kai. Cia néra ryskiy vaizdy ir vaizdiniy, nejgyvendinamy
ateities projekcijy ir pavydo del pavydo. Tokia nuoga
démesio neipaikinta erdvé, kurioje praleidziame
didZiaja savo gyvenimo dalj, yra patraukli prekiy
zenklams, ieskantiems priéjimo prie naujos kar-
tos vartotoju. Pries trisdeimt mety i§ kultiniy
., Calvin Klein“ kvepaly ,Obsession” reklamos Zit-
rovus akylai stebéjo Kate Moss. Tada jos nekalta
veido i$raiska zadéjo, kad gyvenimas pasikeis,
vos kvepaly buteliukas atsidurs jiusy rankose.
Siandien tokiy pazady nebereikia. ,,Nordstrom*
akmuo, kur] i$sitrauksite i$ kiSenés ir sviesite
tolyn per Luksto ezero pavirsiy, reiks tai, kad
pats ka tik tapote reklamos dalimi.
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Nuotraukos — i§ agentdros ,,Vida Press”



