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RESUMO

Este trabalho de conclusdo de curso visa auxiliar no aprimoramento da atuacao dos produtores de
contetdo para o Youtube,os chamados youtubers. Por meio da criacdo de uma revista on-line,
especializada e destinada a produtores de contetudo para a plataforma, o objetivo é contribuir,
com informagdes relevantes e esclarecedoras; pretende-se proporcionar orientacdes sobre o
discurso e criagbes dos produtores de conteldo para o Youtube, conscientizando sobre a
importancia na qualidade das producgdes e responsabilizacdo dos mesmos sobre seus produtos em
comunicacdo. Com atualizagcBes diérias e abrangéncia nacional, o produto desenvolvido
apresenta-se como inédito neste campo. Para 0 embasamento deste trabalho, foi realizada uma
pesquisa bibliografica e de conteddos desenvolvidos sobre a plataforma e seus usuarios; a cria¢ao
da linha editorial da revista Youmix contou com um questionario on-line com o publico-alvo da

revista que é fruto deste projeto.

Palavras-chave: Youtube; jornalismo on-line; jornalismo de revista; jornalismo especializado.



ABSTRACT

This Final Paper aims to assist in improving the performance of content producers for Youtube,
also called youtubers. Through the creation of an online magazine, specialized and destined to
producers of content for the platform. The objective is to contribute, with relevant and
enlightening information; is intended to provide guidance on the speech and creations of content
producers for Youtube, raising awareness about the importance in the quality of productions and
their accountability on their products in communication. With daily updates and national
coverage, the product developed is unprecedented in this field. For the basis of this work, a
bibliographic research and content developed on the platform and its users were carried out; the
creation of the editorial line of Youmix magazine had an online questionnaire with the target

audience of the magazine that is the fruit of this project.

Key-Words: Youtube; On-line Journalism; Magazine; Specialized journalism;
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INTRODUCAO

O Youtube foi criado em 2005 e seus usuarios utilizavam a plataforma como um depdsito
de videos que, posteriormente, colocariam em seus blogs. Em 2017 percebemos que a realidade é
outra. Hoje a plataforma conta com produc@es de contedo especialmente desenvolvidas para ela,
gerando bilhdes de visualizacdes e milhGes de seguidores em canais que atendem nichos
especificos.

A motivacdo para o desenvolvimento do presente trabalho de conclusao de curso foi a de
suprir necessidades dos criadores de conteudo para o Youtube em relacdo a orientacdo no
aprimoramento do seu discurso e atuacdo em producgdes para a plataforma. A intencdo é sanar
também uma caréncia de assuntos especificos identificados pelo publico-alvo do proprio
Youtube, em especial os chamados youtubers — criadores de conteudos para a plataforma.

N&o ha o registro oficial de um produto jornalistico em ambito nacional dedicado ao
publico definido como youtubers. Por meio do jornalismo especializado, a proposta da revista on-
line Youmix é promover conteudo dedicado as necessidades de informagdo, interesse e
esclarecimento, aos integrantes deste segmento.

O jornalismo especializado fortifica a realizacdo do objetivo principal do projeto, visto
que, como afirma Abiahy (2000, p.26), “a especializacdo beneficia a elaboracdo do contetido
informativo, a0 mesmo tempo colabora para uma constru¢cdo do discurso mais apropriada ao
receptor”.

Para tanto, a equipe autora deste projeto optou por utilizar a especializacdo jornalistica
para a producdo dos contetdos do produto deste trabalho e, além disso, explorar as possibilidades
do meio revista dentro do universo on-line, plataforma de comunicagdo que vai de encontro ao
publico-alvo pretendido. Como destaca Scalzo (2013, p. 49), “as revistas tém a capacidade de
reafirmar a identidade de grupos de interesses especificos, funcionando muitas vezes como uma
espécie de carteirinha de acesso a eles”. A intencdo foi a de usar as alternativas disponiveis
dentro da producéo jornalistica prépria do Jornalismo de Revista para a constru¢do de conteldos
envolventes, que promovam a conquista e fidelizacdo do publico-alvo. A revista digital, entdo, se
configura como uma forma de promover contetdo diferenciado a audiéncia que navega pela rede

mundial de computadores.
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O projeto editorial da revista fruto deste trabalho foi construido a partir da aplicacdo de
um questionario on-line com treze perguntas, aplicado aos youtubers, com o objetivo de sondar
0s assuntos relevantes a esse publico-alvo. Foram elaboradas perguntas de multipla escolha para
que fosse possivel analisar o interesse pelo conteddo proposto e questdes abertas para o
levantamento dos temas mais atrativos. Algumas das questdes formuladas e direcionadas a
individuos que se apresentam como produtores de contetdo para Youtube ou youtubers (o
questionario completo pode ser conferido na parte Anexos deste trabalho) foram: vocé teria
interesse em ter acesso a contedos sobre a producdo para a midia social Youtube?; De 0 a 10,
quanto uma revista com esse contetdo ajudaria na sua carreira?

Cento e seis pessoas responderam ao questionario, sendo que 88,7% afirmaram que teriam
interesse em ter acesso a conteudos sobre a producdo para a midia social Youtube. Em relacdo a
importancia do conhecimento para a carreira, 64,9% dos respondentes escolheram entre sete e
dez, sendo que 18,9% optaram pela nota maxima.

A andlise das respostas da indicativos que o publico-alvo deste trabalho tem interesse em
um contetdo especializado que atenda suas necessidades. As respostas também conduzem ao
entendimento de que o objetivo deste trabalho e seu conteudo podem contribuir para o
aprimoramento e a profissionalizagdo da carreira de youtuber.

Para elaborar cada contetdo que compde a revista, 0 grupo autor deste trabalho buscou
aprofundar os conhecimentos sobre jornalismo de revista e on-line, jornalismo especializado e
quanto ao publico-alvo em discussdao. Pesquisa bibliografia e leitura de materiais jornalisticos
nestes campos foram realizadas, assim como entrevistas e participacdo em eventos que
promoveram discussdo sobre a temética central deste projeto de conclus&o.

Resultado desse trabalho de pesquisa e da compreensdo sobre o universo do publico-alvo,
este relatorio técnico conta com trés capitulos: o primeiro explana sobre a plataforma Youtube,
sua criacdo, 0s youtubers pioneiros e 0 conceito e possibilidades da web; o segundo trata sobre o
suporte midiatico escolhido para a produgdo jornalistica deste trabalho de conclusdo de curso, o
jornalismo de revista na plataforma digital e a especializacdo jornalistica; e por fim, o terceiro

capitulo traz a estrutura, detalhando a elaboracéo, da revista Youmix.
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I-UMA REVOLUCAO COMUNICACIONAL CHAMADA YOUTUBE

1.1  Alinternet e o site de carregamento e compartilhamento de video

A internet influenciou 0 modo de vida da sociedade e em como ela se relaciona. Contudo,
assim como apresenta Monteiro (2001), é importante lembrar que, quando foi criada, ela tinha um
proposito diferente ao qual temos contato nos dias de hoje. Desenvolvida para fins militares, a
chamada “Arpanet” surgiu em 1969 com a intencdo de ser uma comunicacdo alternativa,
utilizada no caso da impossibilidade do uso de meios convencionais de telecomunicacfes. No
contexto da Guerra Fria (1945-1991), conflito entre Estados Unidos e a entdo Unido Soviética,
tratou-se de uma tecnologia pensada para manter a troca de informacGes mesmo em casos de
bombardeios.

Na década de 1980, entretanto, passou a ser utilizada como ferramenta da esfera
académica, assim como explica Castells (2003), mas o seu uso ainda era limitado. Foi em 1990
que o cientista Tim Berners-Lee, nos laboratorios do Conselho Europeu para Pesquisa Nuclear,
na Suécia, criou o World Wide Web (WWW), que significa “teia de alcance mundial”. A criagdo
possibilitou que as informagfes fossem distribuidas de uma forma mais amistosa devido a
linguagem de programacao também desenvolvida pelo cientista, 0 HTML (Hyper Text Markup
Language) — que permite, por meio de cddigos e um banco de dados, a utilizagdo do browser
(navegador).

Tal tecnologia possibilitou ao usuario da rede de computadores 0 acesso a recursos que
vao além de texto — o Unico recurso disponivel originalmente. Como destaca Castells (2003), com
0 seu desenvolvimento e aprimoramento, a internet passou a suportar e permitir o uso de
imagens, sons e videos. E nesse contexto de inovagdo e possibilidades tecnologicas que esta
inserido o Youtube.

Criado em 2005, por Chad Hurley, Steve Chen e Jawed Karim, o site Youtube oferece a
possibilidade de carregar e compartilhar videos em formato digital. Permite ainda que o usuario
tenha autonomia na gestdo, administracdo e consumo dos contetdos nele inseridos. Por meio de

um login?, os internautas cadastrados podem realizar o carregamento de videos de até 15 minutos

1 Segundo Neiva (2013, p.339) é o “conjunto de procedimentos organizados que permitem ao usuario estabelecer
uma conexao com o sistema utilizado ou dispositivo periférico.”
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— a Google? possibilita aos internautas o carregamento de videos mais extensos a partir do
preenchimento de um formulario especifico.

Assim como ocorreu na historia dos criadores da Microsoft (Bill Gates e Paul Allen) e
Apple (Steve Jobs), a trajetéria inicial dos criadores do Youtube também teve origem na garagem
de uma residéncia nos Estados Unidos. Ganhou mais popularidade no ano de 2006, quando a
empresa Google viu futuro no empreendimento e investiu 1,65 bilhdo de dolares na compra da
plataforma. Em 2007 o site era 0 mais acessado no Reino Unido, ultrapassando o de um dos
maiores grupos de comunica¢do do mundo, a BBC (British Broadcasting Corporation). Em abril
de 2008, o Youtube ja hospedava mais de 85 milhGes de videos.

O sucesso do site se deve a implementacdo de quatro recursos essenciais:
recomendagdes de videos por meio da lista de “videos relacionados”, um link de e-mail
que permite o compartilhamento de videos, comentarios (e outras funcionalidades
inerentes a redes sociais) e um reprodutor de video que pode ser incorporado (embed)
em outras paginas da Internet (BURGESS, J.; GREEN, J., 2009, p.19).

O intuito da criacdo do Youtube, segundo Burgess e Green (2009, p.17) “foi eliminar as
barreiras técnicas para um maior compartilhamento de videos na internet”. O Youtube néo limita
seus usuarios a um numero méximo de producgéo de contetdo, porque ndo limita o carregamento
de videos e nem cobra por tais servi¢os. A plataforma estd presente em 88 paises, possibilitando a
navegacao em até 76 idiomas, o que abrange 95% dos usuarios da internet.

A producdo de videos para o Youtube é considerada por alguns, inclusive, como uma
atividade profissional. Artigo publicado pelo site Youpix® mostra que os produtores de contetido
para a plataforma ganham dinheiro com seu trabalho recorrendo as Networks — empresas que
prestam servicos terceirizados para o Youtube e ddo suporte, orientacdo e patrocinio pela
producéo de videos — e também ao serem procurados para a producao de livros, pecas de teatro e

filmes.

2A Google, empresa multinacional de servicos on-line e software dos Estados Unidos, € a proprietaria do Youtube e
da suporte ao acervo de informagdes da plataforma. Ela orienta os internautas sobre a gestéo do conteddo criado para
a plataforma por meio de uma pagina especifica. CRITERIOS PARA GERACAO DE RECEITA COM VIDEOS.
Ajuda do YouTube. Brasil, 2017. Disponivel em: <https://support.google.com/youtube/answer/97527?hl=pt-BR>.
Acesso em 01 de abril de 2017.

SALBUQUERQUE, Otavio. Networks do YouTube: Quem sdo e como escolher a sua?. Youpix. Sdo Paulo, mar.
2013. Disponivel em: <http://youpix.virgula.uol.com.br/trending/networks-do-youtube-como-escolher/>. Acesso em
01 de maio de 2017.
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O site de noticias G1* divulgou matéria jornalistica com especialistas em
empreendedorismo digital afirmando que youtuber deve ser a nova carreira de jovens. Segundo o
especialista em empreendedorismo digital, Bruno Picinini, “os jovens, hoje, querem ganhar
dinheiro na internet, falando sobre assuntos que os atraem e, com o grande crescimento desse
mercado, muitos tém conseguido trilhar carreiras de sucesso, tornando-se grandes referéncias e
influenciadores”.

Para Brandao et al. (2014), a profissdo youtuber € muito recente. O fato de pessoas
comuns conseguirem trabalhar criando videos é algo que surgiu apenas ha pouco mais de quatro
anos. De acordo com a autora, recebe o nome de youtuber o internauta que utiliza a plataforma
para a producio de contetido e, por meio de publicidade, ganha monetizagao®.

O Youtube proporciona em seu banco de pesquisas diretrizes para quem quer utilizar o
site. Em 2017 a plataforma mudou alguns conceitos e normas para facilitar a atuacdo de
internautas e criou um blog informativo, com técnicas que podem ser utilizadas na producao de
videos.

Além disso, o Youtube oferece orientagcdes no Youtube Space®, local criado para troca de
informacdes sobre a plataforma. Atualmente, a alternativa estd em funcionamento em Los
Angeles e Nova lorque, nos Estados Unidos; Londres, na Inglaterra; Toquio, no Japéo; Berlim,
na Alemanha. No Brasil, 0 Youtube Space foi inaugurado em 2014, na cidade de S&o Paulo e, em
2017, no Rio de Janeiro.

Ha equipes que trabalham no Youtube Space para ajudar os criadores de conteudo por
meio de programas e oficinas estratégicas; contudo, on-line é possivel receber recomendacGes por
meio da Escola de Criadores de Contetdo. Dados divulgados pelo site informam que os criadores
de contetudo que filmaram nos Youtube Spaces produziram mais de 10 mil videos, gerando 1

bilhdo de visualizagbes e mais de 70 milhdes de horas de exibicao.

“PROFISSAO DE YOUTUBER GANHA FORCA NO BRASIL. O Globo. Brasil. Disponivel em:
<https://oglobo.globo.com/economia/emprego/profissao-de-youtuber-ganha-forca-no-brasil-20460444>. Acesso em
15 de maio de 2017.

° A monetizagdo do Youtube segue as regras sobre direitos autorais. Segundo o site de Suporte do Google, “os
criadores de contedo podem ganhar dinheiro com os anuincios exibidos e com os assinantes do YouTube Red que
assistirem aos videos deles (...). Quando um canal alcancar 10.000 visualiza¢Bes publicas, ele é analisado para
participar do programa de parcerias”. CRITERIOS PARA GERACAO DE RECEITA COM VIDEOS. Ajuda do
YouTube. Brasil, 2017. Disponivel em: <https://support.google.com/youtube/answer/97527?hl=pt-BR>. Acesso em
01 de abril de 2017.

5YOUTUBE SPACE. Disponivel em: <https://www.youtube.com/yt/space/pt-BR/index.html>. Acesso em 15 de
maio de 2017.
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1.1.1 O ciberespaco e o0 Youtube

O termo ciberespaco foi visto pela primeira vez em 1984, no livro “Neuromancer”, escrito
por Willian Gibson. O termo refere-se ao espago virtual no qual cada computador e usuario sdo
conectados em uma rede mundial. Lévy (1999, p.92) afirma que ciberespago ¢ “o espago de
comunicacdo aberto pela interconexdo mundial dos computadores e das memorias dos
computadores. Essa defini¢do inclui o conjunto dos sistemas de comunicagdo eletronicos”. Neste
ambiente, usando de suas caracteristicas, que a plataforma Youtube evolui.

Fundamentalmente, o ciberespago é caracterizado por trés principios: a interconexdo; a
criacdo de comunidades virtuais e a inteligéncia coletiva. As interconexdes, como dito por Lévy
(1999, p.200), “sdo servigos de dados e conexdes usados para maior dindmica entre os
conectados, utilizando assim celulares, computadores ou quaisquer equipamentos que possuem
interatividade com o ciberespago.”

Ja as comunidades virtuais, segundo o autor, “sdo construidas sobre afinidades de
interesses, de conhecimentos, sobre projetos, em um processo mutuo de cooperagdo e troca”. As
ferramentas de comunidades virtuais sdo popularmente conhecidas como Facebook, Twitter,
Instagram e o proprio Youtube.

A inteligéncia coletiva é caracterizada por varios individuos apresentando ideias € novos
conceitos sobre determinado assunto. Esse tipo de acdo é chamada de Brainstorm, jungdo das
palavras inglesas “brain”, cérebro, e “storm”, tempestade; ou seja, uma tempestade de novas
ideias. Esses grupos de pessoas compartilham suas ideias para novos pensamentos sobre
determinado assunto.

Assim, toda populagéo envolvida na cibercultura’ tem livre arbitrio para contribuir com o
crescimento da mesma, sendo eles andnimos e até mesmo amadores, utilizando as comunidades
virtuais para transmitir uma mensagem com seu posicionamento sobre determinado conteddo.

Como destacam Marteleto e Silva (2004):

O ciberespaco é uma regido abstrata e invisivel que permite a circulacao de informacdes
na forma de imagens, sons, textos, movimentos; um espago virtual que esta em vias de
globalizacdo planetéria e j& constitui um espaco social de trocas simbdlicas entre pessoas
dos mais diversos locais do planeta.

" Vale destacar que Lévy (1999, p.17) classifica cibercultura como “conjunto de técnicas, de préticas, de atitudes,
modos de pensamento ¢ de valores que se desenvolvem juntamente com o crescimento do ciberespago.”
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Nesse contexto, a producdo de conteudo parece estar em uma linha crescente,

apresentando nameros significativos. Como afirma Alves (2015, p.10):

H& todo instante um novo contelido é lancado no ciberespaco. Em 2014, segundo o
Business Insider, site de noticias americano, em apenas cinco segundos, em todo mundo,
28.500 tuites sdo enviados pela rede de microblogs Twitter, 11.570 videos sdo postados
no Youtube. No Facebook, nesse mesmo espaco de tempo, sdo dadas 260.980 curtidas e
criados 274.880 posts. Quando pensamos em internet como um todo, ainda segundo o
site, 112.870 GB séo transferidos pela internet nesse pequeno espago de tempo.

1.1.2 WEB 2.0: a evolugéo da utilizagéo das redes sociais

Como analisado por Cardoso (2015, p.3), a evolucdo da internet possibilitou a ampla
conexdo do mundo. A rede mundial de computadores fez com que boa parte das pessoas
acabassem conectadas como se estivessem em uma rede. O surgimento das redes sociais no
mundo virtual foi o estopim para a conceituacdo da segunda fase da internet, conhecida como

WEB 2.0:

A expressdo Web 2.0 foi desenvolvida pelo editor Tim O’Reilly na O’Reilly Media no
ano de 2003 para designar uma nova forma de comunicacgéo existente no mundo virtual.
Os usudrios deixaram de ser apenas passivos, ou seja, de somente receber informacdes,
para serem também ativos ou produtores de conteldo. Agora 0s navegantes da internet
poderiam compartilhar informacdes, fato que resultou em maior destaque para 0S
usuarios. Desse modo, alguns dos objetivos da Web 2.0 sdo a divulgacdo, expansao e
compartilhamento de contetdo on-line, além da maior e mais ampla comunicacéo entre
USUArios.

As redes sociais ou relashionship sites (sites de relacionamento) surgiram com o intuito
de fazer com que houvesse uma comunicagdo entre varias pessoas com 0s mesmos interesses. De
acordo Tomaél (2005), cada individuo possui sua funcdo e identidade cultural, e comunicam-se
aqueles que tém semelhantes gostos.

Além disso, a rede social constitui importante recurso profissional e pessoal. Estar em
contato com pessoas que conhegcam uma pessoa-alvo — em razdo de um interesse especifico —, ou
alguéem que a conheca, ja € um passo além para a conquista de um objetivo.

Atualmente ha aplicativos que facilitam ainda mais a comunicagdo entre as pessoas,
servindo de suporte para que haja uma interacdo social entre os usuarios. O usuario das redes
pode criar conteldo de diversos assuntos que poderdo servir para varios fins, contanto com

tecnologia simplificada e acessivel.
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Nesse patamar, cabe destacar a seguinte diferenciacdo entre os termos rede social e midia
social: enquanto a rede social, como ja mencionado, da suporte e promove a comunicacao entre
internautas, a midia social pressupde uma atuacdo de producdo de conteido. O termo é recente, e
assim como explica Freire (2010), é usado para descrever a WEB 2.0, ou seja, um uso mais
avancado e interativo da internet.

O Youtube, por exemplo, muitas vezes é citado como uma midia social, de acordo com
Terra (2009), porque seus usuarios utilizam ferramentas digitais mais colaborativas, tornando-se

produtores e validadores de contetdo, e ndo sendo apenas consumidores da informacao.

1.2 Broadcast Yourself

O ciberespaco permite aos internautas a producdo de contetdos diferenciados, o proprio
Youtube é uma prova disso. A pratica de se produzir conteldo sobre questes e informacoes
pessoais leva 0 nome de broadcast yourself: a jungado de “broad”, que significa largo ou em larga
escala, e “cast”, neste sentido, significa projetar; o termo “yourself” tem o significado de vocé
mesmo. No ano de 2011 o termo estava na logo do Youtube, enfatizando que qualquer pessoa
poderia produzir conteido para o site. A frase remete a liberdade de expressao e de producéo.

Segundo o site Tecmundo®, no dmbito virtual, broadcast yourself significa projetar em
larga escala conteudos produzidos por si, quando uma Unica pessoa pode roteirizar, gravar,
produzir e editar o proprio contetdo, sem necessitar de uma equipe especializada.

A plataforma transformou o modo de transmitir informagdo. A vista disso, alguns
comunicadores passaram a produzir conteldo e utilizar o Youtube para transmitir seu
posicionamento, em forma de video, utilizando a comunicacgéo verbal e ndo verbal.

De acordo com o site Gife®, uma pesquisa do IBGE — Instituto Brasileiro de Geografia e
Estatistica, de 2016, afirma que dos 203 milhdes de brasileiros, pouco mais de 110 milhdes,
aproximadamente 55%, sdo usudrios da internet. Apesar da televisdo ser ainda o meio mais
popular, segundo a pesquisa brasileira de midia de 2015, a producdo on-line ganha seu espaco,

como acontece desde 2006 com o Youtube.

8HAUTSCH. Oliver. O que € broadcast? Tecmundo. Brasil, abr. 2009. Disponivel em:
<https://lwww.tecmundo.com.br/player-de-video/2026-0-que-e-broadcast-.htm>. Acesso em 01 de abril de 2017.
*TENDENCIAS DA COMUNICAGCAO DE CAUSAS PARA 2017. Gife. S&o Paulo, fev. 2017. Disponivel em
<http://gife.org.br/tendencias-da-comunicacao-de-causas-para-2017/> Acesso em 29 de maio de 2017.
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1.2.1 Os pioneiros do Youtube

Um dos pioneiros na producdo de contetdo para o Youtube é o sueco Felix Kjellberg,
dono do maior canal do mundo em numero de acessos na atualidade. Conhecido como
“PewDiePie”, sua conta possui quase 55 milhdes de inscritos e mais de 15 bilhdes de
visualizagoes™®.

O youtuber inscreveu-se no site em 29 de abril de 2010 e seus videos sdo baseados em
reacdes a jogos, especialmente aos de desenvolvedores independentes. Em sua carreira, realizou
diversas parcerias com empresas; entre elas, com a The Walt Disney Company, multinacional

estadunidense de midia de massa.

Figura 1 — Canal PewDiePie

PewDiePie
Inicio Videos Playlists Canais Discussao Sobre
54.881.966 inscritos * 15.175.049.759 visualizagGes
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Links PressHeartToContin..

Inscrever-s

B Googler
Fonte: youtube.com?!!
Em 2005, os comediantes americanos Anthony Padilla e lan Andrew criaram o canal
“Smosh”. Com mais de 22 milhGes de inscritos € 6 bilhdes de Visualizagéeslz, 0S primeiros

videos da dupla eram filmes produzidos no programa Flash. A equipe do canal expandiu-se

A informagc&o sobre a quantidade de inscritos e visualizages no canal foi coletada no dia 1 de maio de 2017.

11 PEWDIEPIE. Youtube. Disponivel em: < https://www.youtube.com/user/PewDiePie>. Acesso em 01 de abril
de 2017.

27 informag&o sobre a quantia de inscritos e visualizag@es no canal foi coletada no dia 1 de maio de 2017.
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apostando em animacGes e videos de game play, produgdes em que 0s youtubers gravam reacdes
a jogos ou ensinam dicas sobre games.

Os brasileiros também aderiram a producéo de videos para o Youtube logo no inicio do
funcionamento da plataforma. Sendo reconhecido como o primeiro youtuber brasileiro, o ator
Guilherme Zaiden conta com pouco mais de 46 mil inscritos e mais de 21 milhGes de
visualizagbes'®. Zaiden criou seu canal em 2006, mas durante um tempo ndo publicou nenhum

conteddo, retornando apenas em 2015.

Figura 2 — Canal GZaiden
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Fonte: youtube.com®*

Outra brasileira com destaque na plataforma pela producdo de vlogs, Keéfera Buchmann,
dona do canal “5incominutos”, inscreveu-se na plataforma em 25 de julho de 2010. Atualmente
conta com mais de 10 milhdes de inscritos e mais de 802 milhdes de visualizagbes®®. Segundo

Buchmann (2016, p.18), quando os vlogs, modalidade de blog em que os conteudos

134 informagcdo sobre a quantidade de inscritos e visualizagdes no canal foi coletada no dia 1 de maio de 2017.
14 GZAIDEN. Youtube. Disponivel em: < https://www.youtube.com/user/gzaiden>. Acesso em 01 de abril de

2017.
15 A informagfo sobre a quantidade de inscritos e visualizages no canal foi coletada no dia 1 de maio de 2017.
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predominantes sdo os videos'®, chegaram ao Brasil a “febre ja tinha tomado contados Estados
Unidos. Quando os primeiros canais brasileiros surgiram, ja existiam youtubers que eram
endeusados na gringa ha pelo menos uns seis anos.”

Também com destaque entre os brasileiros, Paulo Cezar Siqueira, popularmente
conhecido como PC Siqueira, iniciou a producdo de contetdo em 2010. Dono do canal “Mas
poxa vida”, conta hoje com mais de 2 milhdes de inscritos e mais de 234 milhdes de
visualizagBes'’, promove criticas sobre temas atuais e variados, assim como Felipe Neto,
youtuber brasileiro que criou a série “Nao faz sentido”, em que criticava as atitudes de jovens da
época. As producBes do canal renderam a este youtuber mais de 10 milhGes de inscritos e mais de

1 bilho de visualizaces'®.

1.2.2 Em alta no Youtube

Ha sites e empresas de pesquisa que realizam levantamentos para analisar a influéncia dos
canais e apontar quais sdo 0s que estdo mais em alta no mundo. A Rede Snack Intelligence
realizou, em junho de 2016, um levantamento®® que avaliava o poder de influéncia dos produtores
de conteddo sobre a audiéncia do Youtube, ou seja, apontaram quais 0s canais que estavam em
alta no momento.

Para medir a popularidade, a taxa que varia de 0 a mil, envolve métricas de engajamento,
visualizacdes, quantidade de inscritos e frequéncia de postagem. Os dados foram coletados pelo
software da Tubular Labs, empresa de Mountain View. O levantamento apontou a seguinte
colocacdo: 1° PewDiePie (905); 2° Whindersson Nunes (876); 3° Felipe Neto (874); 4° El Rubius
(873); 5° Markplier (872); 6° Julio Cocielo (871); 7° Felipe Castanhari (869); 8° Casey Neistat
(869); 9° Leafyishere (868) e 10° KSI (868).

Whindersson Nunes € um dos detentores de canal do Youtube no Brasil com mais

inscritos, possuindo aproximadamente 20 milhGes e mais de um bilh&o de visualizagdes em seus

18SIGNIFICADO DE VLOG. Significados. Brasil, 2011. Disponivel em: <https://www.significados.com.br/vlog/>.
Acesso em 29 de maio de 2017.

17 A informacéo sobre a quantidade de inscritos e visualizagdes no canal foi coletada no dia 1 de maio de 2017.

18 A informacéo sobre a quantidade de inscritos e visualizages no canal foi coletada no dia 1 de maio de 2017.

19 0O resultado da pesquisa foi acessado em 01 de maio de 2017. Disponivel em: <http://fexame.abril.com.br/estilo-de-
vida/os-10-youtubers-mais-influentes-do-mundo/>.
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videos?. Inscrito na plataforma desde 21 de janeiro de 2013, o youtuber aposta em videos

comentando temas do cotidiano e parddias.

Figura 3 — Canal Whindersson Nunes
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Diferentemente do exemplo anterior, Felipe Castanhari iniciou seu canal em 2008 e
buscava referéncias de sua infancia para as produgdes. Atualmente conta com mais de 9 milhdes
de inscritos e mais de 721 milhdes de visualizagBes??. Os visitantes do canal “Nostalgia” podem
assistir 0s seguintes quadros: “historias nostalgicas”; ‘“nostalgia histéria”; “curiosidades
nostalgicas”; “programa nostalgia”; “como ficou famoso?”; “Castanhari indica”; “O que
aconteceu?”’; “expresso nostalgia”; “musicais”; ‘“retrospectiva nostalgia”; “fabrica feliz”;
“animatoons”; entre outros.

Umas das areas que mais cresce no Youtube é a de games, o que explica a presenca de El
Rubius e Markiplier na lista de influentes. Ruben Doblas Gundersen ¢ criador do canal “El

Rubius”, que possui mais de 24 milhdes de inscritos e soma mais de 5 bilhdes de visualizagbes®.

20 A informacao sobre a quantidade de inscritos e visualizages no canal foi coletada no dia 1 de maio de 2017.
2 WHINDERSSON NUNES. Youtube. Disponivel em: < https://www.youtube.com/user/whinderssonnunes>.
Acesso em 01 de abril de 2017.

22 A informagdo sobre a quantidade de inscritos e visualizag@es no canal foi coletada no dia 1 de maio de 2017.

2 A informacdo sobre a quantidade de inscritos e visualizagGes no canal foi coletada no dia 1 de maio de 2017.
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O norte-americano Mark Edward Fischbach ¢ o responsavel pelo canal “Markiplier”, que

atualmente possui mais de 17 milhdes de inscrigdes e mais de 7 bilhdes de visualizacdes®*.

1.3 O mercado do Youtube

O Youtube ndo atraiu publico apenas pela praticidade da plataforma e por ndo gerar custos
para sua inscricdo, parece que o fator que tem chamado atencdo dos criadores de conteldo é a
rentabilidade e as possibilidades financeiras que o uso da plataforma permite atualmente, como
destaca matéria sobre o assunto publicada na revista Exame?®.

Uma prova da atuacdo de youtubers, que lhes reverte remuneracao, é o uso de sua imagem
e engajamento em acdes de comunicacdo empresarial. Em matéria publicada na revista Pequenas
Empresas & Grandes Negdcios?®, a empresa BR Media Group, grupo especializado em marketing
social, afirma que 65% das empresas do pais ja desenvolveram acbes com influenciadores —
nomenclatura utilizada para identificar formadores de opinido na plataforma digital; como é o
caso de alguns youtubers.

Contudo, vale ressaltar, a primeira fonte gerada pelo Youtube é a monetizacao dos videos,
que permite que a plataforma insira anincios nas producdes e o produtor ganha a recompensa em
dolares. Os valores sdo calculados por um algoritmo secreto, que mede a quantidade de
visualizagdes e o nimero de cliques. A media de ganho pode ser de US$ 0,34 a US$ 0,48 a cada
1 mil views(visualizacdes),segundo matéria publicada na revista Mundo Estranho?’. Para iniciar a

monetizacdo do canal é necessario que o produtor ative a op¢ao na conta.

24 A informacdo sobre a quantidade de inscritos e visualizagGes no canal foi coletada no dia 1 de maio de 2017.

%5 FILIPPE, Marina et al. Polémicos, populares e influentes. EXAME. Sdo Paulo: Editora Abril, ed. 1132, ano 51,
n°4, 1°/3, 2017.

% GOMES, Thomaz. Como fazer sucesso no novo mercado de influéncia digital. PEQUENAS EMPRESAS &
GRANDES NEGOCIOS. Séo Paulo: Editora Globo, n ° 332, Setembro, 2016.

27 DANA, Lorena. Como ganhar dinheiro com um video? MUNDO ESTRANHO - MANUAL DO YOUTUBE(R).
Séo Paulo: Editora Abril, e. 187-A, Abril, 2016.
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Il - DAS PAGINAS PARA AS TELAS

2.1 Jornalismo Digital: transformac6es no modo de apresentar a informacéo

No ano de 1969, nos Estados Unidos, a internet surgia para fins militares no auge da
Guerra Fria. O uso dessa ferramenta era limitado e especifico. Contudo, as evolugbes das
tecnologias fizeram com que a internet tomasse grandes proporcdes, exemplo disso é que
atualmente o mundo todo pode conectar-se, basta ter acesso a rede mundial de computadores.

A internet possibilita 0 acesso a conhecimentos e informacdes diversificadas, além de ser
possivel ao internauta criar seus proprios conteidos para que outras pessoas possam consumi-los.
Aproveitando-se das potencialidades de tal tecnologia, o Jornalismo adotou 0 meio como uma
forma de disseminar noticias e suas produgdes, o0 que provocou transformaces no modo como é

possivel oferecer informagdes. Como afirma Barbosa (2002, p.11):

A digitalizagdo da informagdo faz desaparecer o meio fisico, instaurando uma nova
forma de fazer Jornalismo, a qual pressup®e atualizacdo instantanea dos bits na forma de
textos, graficos, imagens, animacgdes, audio, video - os recursos da multimidia. Com a
digitaliza¢do, o Jornalismo se renova dando sequéncia ao movimento de evolugdo dos
meios de comunicag&o.

Para tanto, a pratica jornalistica passou por revisdes e aprimoramentos, como afirma

Ferrari (2003, p.39):

Os elementos que compde o contedido on-line vdo muito além dos tradicionalmente
utilizados na cobertura impressa - textos, fotos e graficos. Pode-se adicionar sequéncias
de video, audio, textos, fotos e graficos. Até mesmo o texto deixou de ser definitivo - um
e-mail com comentérios sobre determinada matéria pode trazer novas informacdes ou
um novo ponto de vista, tornando-se, assim, parte da cobertura jornalistica.

E justamente a identidade do meio digital e suas possibilidades que permitem a
convergéncia de contetdos, que é caracterizada por Neiva (2013, p.129) como o “ato ou efeito de
integrar meios de comunicagdo diversificados”. Sendo assim, é possivel explorar e aprimorar
ferramentas utilizadas na elaboracdo de produtos impressos na realidade on-line.

Nesse contexto, vale destacar que, apesar de muitas vezes os termos digital e on-line
serem utilizados como sindnimos para a area do Jornalismo desenvolvido na internet, Gongalves

(2000 apud BARBOSA, 2002) reitera que “digital” esta ligado ao suporte de transmissao para a
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nova modalidade de jornalismo, enquanto o termo on-line se refere a forma de circulacdo das
noticias. Segundo Silva Junior (2000 apud BARBOSA, 2002, p.16) ha autores ainda que adotam
o termo Jornalismo on-line como “modelo de disponibilizagdao que opera com caracteristicas de
tempo real e pode ser acessado pelos usuarios da rede.”

Retomando o argumento que trata sobre a convergéncia de midias, é importante destacar
que isso impulsionou a atuagdo do Jornalismo na rede de computadores e inspirou a sua
reinvencdo, pois assim como explica Benigno Neto (2008), o Jornalismo Digital € um
aperfeicoamento de um veiculo tradicional — como o jornalismo impresso, que tem a missao de
reestruturar o modo de disponibilizacdo da noticia para conquistar o publico participante da WEB
2.0.

Na busca por atender as demandas do publico com o perfil e caracteristicas da WEB 2.0, o
jornalista que trabalha na plataforma digital passou a ter uma interacdo ainda mais direta com o
seu publico, que, inclusive, contribui na construgdo do conhecimento e de informacdes. Como
afirma Ferrari (2007, p. 47), "diversas pesquisas apontam ainda que o publico on-line tende a ser
mais ativo do que o de veiculos impressos € mesmo do que um espectador de TV, optando por
buscar mais informacGes em vez de aceitar passivamente o que lhe é apresentado.”

Como ressalta Barbosa (2002, p.19), “o formato que emerge com o Jornalismo Digital
significa uma verdadeira evolugdo no modelo hegemonico de producdo da noticia”. A autora
destaca que a tecnologia digital possibilita a producdo de contetdos que védo desde o0s
interessantes ao publico geral até os mais individualizados, incorporando as criagcdes as demandas

que sdo apresentadas pelos usuarios e consumidores das informacdes.

2.1.1 As possibilidades no meio digital na transmissdo de informacao

Uma das principais potencialidades do meio digital € a multimidialidade, ou seja, a
capacidade multimidia, que, segundo Neiva (2013), é a “técnica para apresentagdo de
informagdes que recorre simultaneamente a diversos meios de comunicagdo, mesclando texto,
som, imagens fixas e animadas”.

Outro ponto importante € a convergéncia. Segundo Jenkins (2009, p.27):

a convergéncia deve ser compreendida principalmente como um processo tecnoldgico
que une multiplas fungdes dentro dos mesmos aparelhos. Em vez disso, a convergéncia
representa uma transformacdo cultural, & medida que consumidores séo incentivados a
procurar novas informagdes e fazer conexdes em meio a contelidos de midia dispersos.
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A possibilidade de oferecer conteddo multimidia permite ao jornalista diversificacdo na
forma de informar seu publico. Trata-se de uma das principais caracteristicas para construcao de
conteddos jornalisticos no suporte digital.

Contudo, outras distin¢des do meio digital contribuem no fazer jornalistico. Uma das mais
evidentes e importantes é a hipertextualidade. Como resume Neiva (2013, p.269), “a
apresentacédo de informacdes escritas, organizadas de tal maneira que o leitor tem liberdade de
escolher varios caminhos, a partir de sequéncias associativas possiveis; sem estar preso a um
encadeamento linear Unico”. Nelson (1974 apud BARBOSA, 2002, p.12) define ainda o
hipertexto como:

Uma escrita ndo sequencial, num texto que se bifurca, que permite que o leitor escolha e
que se leia melhor numa tela interativa. De acordo com a nogéo popular, trata-se de uma
série de blocos de textos conectados entre si por nexos, que formam diferentes itinerarios
para 0 Usuario.

Com a possibilidade de navegar pelo contetudo de forma néo-linear, o leitor pode conduzir
a sua leitura, selecionando o que considerar ser mais relevante. Denominada de Personalizacéo, e
também de Individualizacdo ou Customizacdo de Conteludo, essa acdo é definida por Barboel e
Deuze (2000 apud BARBOSA, 2002, p.4) como:

Opcao oferecida ao usuario para configurar os produtos jornalisticos de acordo com 0s
seus interesses individuais. Na sua forma mais comum, a personalizacdo é a
possibilidade oferecida pelos sites noticiosos do usuério configurar seu browser
(navegador) para abrir junto com a primeira tela do site, ou, ainda, o recebimento de
newsletters com os assuntos principais de determinada publicagdo. Ou seja, ja na
construgdo do site se prevé essa possibilidade de “empurrar” (tecnologia push)
informagdes para os usuarios. Mas a personalizacdo se da também a partir de servigos
hibridos que unem a tecnologia push a tecnologia pull (puxar) permitindo a propria
escolha do leitor/usuario sobre o que vai ler, acessar, “puxar” em determinada
publicacdo digital.

Vale ressaltar que as caracteristicas do meio on-line sdo potencializadas pela
interatividade, como foi citado no tépico anterior deste trabalho. Neiva (2013, p.298) afirma que
“interativo € o que permite o individuo interagir com a fonte ou o emissor; que funciona pela
interacdo com o usuario através da troca de informagdes e dados”. Como lembra Barbosa (2002,

p.3):

Bardoel e Deuze (2000), assim como Goncalves (2000) e Armafianzas (1996)
consideram que a noticia no suporte digital possui a capacidade de fazer com que o
leitor/usuério sinta-se parte do processo. A participacdo do leitor pode se dar através de
e-mail a redacdo, sugerindo assuntos a serem abordados, de mensagem enviada
diretamente ao redator da matéria; através da disponibilizacdo da opinido dos leitores, no
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caso em sites que abrigam foruns de discussdes; através de chats com jornalistas e,
ainda, através da opgéo ‘envie seus comentarios sobre esta matéria’.

Outra especificidade do meio digital, a Memoéria é 0 nome que se da a possibilidade de
armazenamento de informagdes, como afirma Palacios (1999 apud BARBOSA, 20002, p.8):

A memdria, conjugada com a inexisténcia de limites cronoespaciais, a hipertextualidade,
a interatividade e a instantaneidade, confere ao jornalismo a sua primeira forma de
memoria multipla, instantanea e cumulativa. A meméria pode ser recuperada tanto no
nivel do produtor da informacdo, quanto do leitor/usuério. Diferentemente do que
sucedia em suportes midiaticos anteriores (impresso, radio, TV, CD-Rom), a Web
possibilita a utilizagdo de um espaco praticamente ilimitado para o material noticioso
(sob a forma de texto ou outros formatos midiaticos), bem como permite a
disponibilizagdo imediata de informagdo anteriormente produzida e armazenada, atraves
de material de arquivo.

2.2 O universo digital e o0 Jornalismo de Revista

A forma como ¢ pensado, planejado e construido o contetdo jornalistico caracterizado
como Jornalismo de Revista exige um diferencial de producgdo. Esse tipo de contetdo possui um
texto mais elaborado e traz em seu corpo informacdes, reflexdes e apontamentos que os meios de
comunicacdo diarios ndo transmitem usualmente. As especificidades proprias do fazer Jornalismo
de Revista se alinham, complementam e fortalecem, com as possibilidades existentes no universo
digital.

Conforme destaca Ali (2009, p. 22):

A internet permitiu um contato direto e imediato com o leitor como nunca foi possivel
antes e tornou-se um meio para venda de assinaturas; ajudou a enriquecer o conteddo
editorial com a colaboracdo instantdnea de profissionais em qualquer parte do mundo;
com a interatividade com os leitores, pesquisa de informagdes, compra de fotos, clip-arts
e fontes tipograficas. Mais: tornou possivel a revista virtual.

Desde 0 nascimento das revistas, no século XVII, na Europa, as caracteristicas visuais do
produto foram alteradas e adaptadas ao longo da sua evolugao, contudo, o cuidado na formulacao
dos textos, a preocupacdo com o estilo aplicado e o diferencial na forma de se redigir uma
mensagem sempre foram fatores fundamentais.

Vale ressaltar que a clareza, objetividade, neutralidade e a verdade, sdo caracteristicas

essenciais do texto jornalistico, e sdo mantidos por aqueles que desenvolvem o Jornalismo de
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Revista, mas este possibilitou maior profundidade nos argumentos e diversificacdo de
informacdes, com teor interpretativo e, inclusive, tom literario em algumas criacoes.

Como explica Vilas Boas (1996, p. 9) sobre diferencas do contetdo de revista:

Ndo fazem exatamente literatura, porque jornalismo ndo se expressa por supra-
realidades. Ao contrario, tratam de uma realidade comum a todos. Mas a técnica literaria
é perfeitamente compativel com o estilo jornalistico. O estilo magazine, por sua vez,
também guarda suas especialidades, na medida em que pratica um jornalismo de maior
profundidade. Mais interpretativo e documental do que o jornal, o radio e a TV, e ndo
tdo avancado e histérico quanto o livro-reportagem.

Ampliando as possibilidades e rompendo com o conceito equivocado de que o Jornalismo
de Revista € possivel apenas em paginas impressas, a digitalizacdo das revistas demonstra que o
estilo magazine, conforme conceituou Vilas Boas (1996), mantém suas particularidades
independentemente da plataforma na qual é publicado e, além disso, conta com a possibilidade de
se adaptar as novas tecnologias.

Natansohn (2013, p.20) esclarece que "h& uma denominagdo comum para estes produtos,
no momento em que o género se digitaliza: iMagazines, e-zines, webzines, magazines ou revistas
on-line, webrevistas, revistas digitais."

Diversas tecnologias sdo usadas na formatagédo desse tipo de revista que € consumida por
meio da plataforma digital. Além de sites em HTML com a estrutura de revista, também so
usados formatos com o PDF (Portable Documetn Format) e programas como o Flash. Focando
nas revistas nascidas no ambiente da internet, é importante ressaltar que elas tém buscado
constante evolucdo. Como ressalta Natansohn (2013, p.2), tais projetos tém ‘“permanente
renovacao para permitir a disponibilizacdo de revistas mais interativas e multimidiaticas.”

O que permanece do gene do Jornalismo de Revista, inclusive o usado na internet, é o
diferencial na producdo do contetdo, nos cuidados com a linguagem e apresentacdo da
informacdo. Como explica Scalzo (2003, p.75), diferente de outros conteddos, o leitor de revistas
espera receber a informacdo de uma maneira prazerosa, que o prenda do inicio ao fim da leitura.

Ele quer a informac&o correta, simples e clara — seja o exercicio para o abddémen, a receita
de bolo, a nova politica, o roteiro de viagem —, mas quer também um texto que ndo seja
Seco como um mero aperto de mio. Resumindo: costumo dizer que em revista, bom texto

€ 0 que deixa o leitor feliz, além de suprir suas necessidades de informacédo, cultura e
entretenimento (SCALZO, 2003, p.75).



34

2.2.1 Revista: do jeito de livro & inovacéo on-line

A primeira revista a ser publicada intitulava-se Erbauliche Monads-Unterredung; era uma
publicacdo alemd@ datada de 1663. Seu conteudo era voltado a Teologia, contando com um
publico especifico.

O termo revista, segundo Henrique (2002), tem origem no inglés review, e tem como
traducdo mais adequada “rever”, ou seja, fazer uma segunda leitura de algo. O sentido da palavra
ja apresenta grande relacdo com o objetivo de apresentar conteidos que pudessem ser apreciados
e analisados com uma perspectiva ou aprofundamento até entdo nao apresentados por meios de
comunicagéo.

Segundo Scalzo (2003, p.19), as primeiras publicag¢des “tinham cara e jeito de livro e so
eram consideradas revistas porque traziam varios artigos sobre um mesmo assunto e eram
voltadas para um publico especifico”. Como destaca Ali (2009, p.13), “as revistas foram
publicadas por academias e sociedades cientificas para promover a colaboragdo sistematica entre
cientistas, pesquisadores e eruditos”. Ou seja, o produto revista desde sempre foi influenciado
pela segmentacdo de puablico, buscando suprir demandas especificas, e pela especializacdo de
conteudo, para atender as especificidades de cada tipo de publico.

No Brasil, as revistas chegaram ao inicio do seculo XI1X com a corte portuguesa, mas suas
edicbes eram todas importadas. Ainda de acordo com Henrigue (2002), a primeira experiéncia
nacional no género - segundo pesquisa realizada para o livro “A Revista no Brasil em 2000” —
ocorreu ha mais de 100 anos, em janeiro de 1812, quando o tipografo e livreiro portugués Manoel
Antonio da Silva Serva pds a venda em Salvador/BA “As Variedades ou Ensaios de Literatura”,
na época apresentada como folheto. Foram lancados apenas dois exemplares.

Os primeiros exemplares desse tipo de produto informativo, que viria a ser chamado de
revista, quase ndo possuiam diagramacao e as noticias eram contadas em inumeras paginas,
raramente acompanhadas por imagens ou ilustracdes. Henrique (2002) destaca que a revista
passou por uma “reforma agraria-tipografica” em 1845, ou seja, foram inclusos além do texto,
fotografias e desenhos para complementar as matérias.

O cuidado com o visual e uso de imagens foi sendo ampliado com o passar do tempo, € 0
layout de um contetido de revista € uma das principais particularidades de produtos do género.
Dentre outras caracteristicas, segundo Ali (2009), a revista tem a capacidade de promover uma
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identificacdo cultural com o leitor, ou seja, aqueles que acompanham um titulo se identificam
com o conteudo apresentado.

Vale destacar, segundo a autora, caracteristicas mais especificas como a periodicidade (ser
publicada semanalmente, quinzenalmente, mensalmente ou em qualquer outro intervalo regular);
durabilidade (no caso das revistas impressas, que podem ser encadernadas ou tém paginas presas
por grampos, papel incorporado e de qualidade); beleza (capas chamativas, com fotos pré-
produzidas e bem tratadas, além de chamadas que atentem e interessem os leitores); identidade
prépria (o leitor precisa se identificar com o0 jeito que a revista se comunica e é produzida); o
carater informativo, diversional e educacional (com reportagens, artigos, entrevistas, noticias, que
transmitam informacdes que interessem um puablico geral ou especifico).

Além disso, ainda segundo Ali (2009), hé revistas de diferentes tipos. As de consumo sao
criadas com o intuito de que seu alvo principal seja as grandes massas; revistas de interesse geral
contém, além das noticias, um conteudo referente as celebridades; ja as revistas segmentadas por
publico, contém material especifico para um determinado grupo, seja ele homens, mulheres,
idosos, criangas ou jovens.

No campo das revistas segmentadas, ha a possibilidade de tratar de areas especificas como
musica, culinaria, decoracdo, fotografia, dentre outras. Ha também revistas voltadas a
profissionais; revistas de empresas e organizacdes; revistas sob medida ou customizadas, que
geralmente sdo patrocinadas por empresas para serem distribuidas a clientes; revistas
institucionais; revistas de associacdes; suplementos de jornais, que sdo semanalmente ou
mensalmente lancados em uma edicdo ao fim de semana; Zines — revistas de baixo custo —
geralmente tém em seu conteldo puzzles, histérias em quadrinhos, horéscopo, celebridades,
musicas ou qualquer outro assunto de pequenos grupos.

Com o potencial da internet, as revistas ndo abandonaram o papel, mas passaram a ser
veiculadas também na plataforma digital — inclusive, titulo de veiculos tradicionais também
passaram a contar com versdes digitais. Todas as alternativas de direcionamento de contetdo e

produtos citadas acima podem ser construidas na plataforma digital.

2.2.2 Revistas on-line e sua forma de trabalho: casos Slate Maganize e AzZMina

Um reconhecido exemplo de revista on-line, citado na obra de Ali (2009), € o da revista

Slate Magazine (AboutUs). Criada em 1996, seu conteudo é atualizado diariamente. Ela oferece
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para seus leitores matérias que analisam e comentam assuntos de politica, tecnologia, cultura,
lifestyle (estilo de vida), além da area empresarial e hard news - matérias abordam fatos do
cotidiano.

A revista é hospedada na internet pela empresa de suporte tecnolégico Graham Holdings
Company, e ndo cobra o acesso, porém permite que os leitores paguem por contetidos adicionais.
Atualmente, a Slate Magazine pertence a um dos maiores jornais estadunidenses, o The
Washington Post.

Interativa, a Slate traz todas as matérias principais na sua capa (homepage), desenvolvida
em HTML. Nas abas complementares, o usuario pode escolher a editoria/secdo que deseja
acessar. Também no contetido principal ha o destaque de matérias para serem lidas no final de
semana e trés colunas nas quais estdo divididas e classificadas matérias como: mais lidas, artigo
de opinido de profissionais que trabalham na revista e as matérias mais compartilhadas pelos
leitores.

Ao analisar a forma de escrita utilizada pela Slate Magazine é notdvel o emprego do texto
caracteristico ao Jornalismo de Revista. Até mesmo matérias de politica, hard newse de esportes,
contam com uma forma narrativa que flerta com a do texto literario, buscando ser envolvente e
descritivo.

Figura 4 — Home page da Slate
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Fonte: www.slate.com?®
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8 SLATE MAGAZINE. Disponivel em: <http://www.slate.com>. Acesso em 11 de maio de 2017.
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Um exemplo de revista on-line brasileira ¢ o da revista AzMina, criada a partir da
instituicdo sem fins lucrativos em combate a quaisquer tipos de violéncia contra a mulher
brasileira, considerando as diversidades de raca, classe social e orientacao sexual.

Em sua pagina on-line, a AzMina se apresenta como uma revista segmentada e
especializada para o publico feminino, gratuita, que produz Jornalismo Investigativo. Seus
conteddos sdo voltados ao empoderamento feminino. O grupo responsavel pela revista também
realiza consultorias, palestras e debates para aprofundar a discussao sobre os direitos da mulher.
S80 autoras e coautoras de campanhas de conscientizacdo nas redes sociais como a
“#CarnavalSemAssédio” e “#MamiloLivre”.

Analisando o produto, é notavel que a comunicagdo das jornalistas com a comunidade
feminina é direta e bem clara. A linguagem utilizada na revista é bem proxima da linguagem
coloquial, e em sua maioria, ndo utiliza a estrutura convencional do Jornalismo, caracterizada

pelo lide?. As produtoras de contetido contam histérias e déo vida a relatos de entrevistadas.

Figura 5— Home page da AzMina

AZW&-J- SeQOEs BOLSAS DE REPORTAGEM ADCE I O XA ENMAKE ASSINE SELA UM(A) PARCEIRO(A) Q
ko —— a oks chera

Fonte:azmina.com.br®

99 <C

2 De acordo com Nascimento (2009), lide, forma aportuguesada para lead, em inglés, significa “guiar”, “conduzir”,
é um formato utilizado na abertura do texto noticioso, em que séo respondidas as seis questdes centrais do fato:
guem, o qué, quando, onde, como e por qué. O lide é considerado estratégia textual no relato noticioso e se pauta
pela objetividade, simplicidade e pela hierarquia de informagBes, a partir de critérios de atualidade e interesse
publico.

30 . AZMINA. Disponivel em: <http://azmina.com.br>. Acesso em 11 de maio de 2017.
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2.3 Jornalismo especializado para a producéo de contetido personalizado

Diferente do jornalismo generalista, que busca, muitas vezes, apresentar e esclarecer
informacdes de universos especificos, como o econdmico e politico, com a intencdo de que a
sociedade como um todo possa ter acesso ao contetdo, a acdo jornalistica especializada busca
construir uma conexao com o seu publico-alvo.

Tavares (2007) lembra que o jornalismo especializado ganhou visibilidade no Brasil na
década de 1960. Suplementos de jornais com direcionamento em esportes e questdes econdmicas
fortaleceram esse modo de producdo de conteudo.

O Jornalismo Especializado € muito praticado em revistas. Faz parte da histéria do meio e
sempre foca assuntos direcionados a um tipo de publico especifico. Porém, é um tipo de

Jornalismo que forma opinides apesar de sua focalizagcdo. Assim como discorre Tavares (2007):

Quando olhamos para o Jornalismo Especializado voltado para o bem viver, para a
qualidade de vida, podemos dizer que estamos lidando com o entrecruzamento de
grandes temas: midia/jornalismo, sociedade contemporanea, sujeito contemporaneo. Mas
de que maneira podemos pensar esse entrecruzamento?

Tavares (2007) responde essa questdo afirmando que em publicacbes impressas
especializadas o estatuto da noticia € encontrado diferente do que a producdo diaria noticiosa.
Analisando o Jornalismo Especializado é possivel entender que ele é pensado, a partir da
perspectiva normativa (textos que se voltam para preceitos e técnicas que circunscreveriam a
pratica em processos jornalisticos) e conceitual (formulagdo de um lugar teérico para
manifestacdes no campo jornalistico).

Nesse contexto, Carvalho (2007, p.4) explica que a segmentacdo de jornais e revistas se
desenvolveu com cunho comercial, na qual empresarios viram a possibilidade de criar um

material especifico para nichos de interesse e perfil de publico determinados.

As novas técnicas de producdo sdo incentivadas pelas regras da comercializagdo e
industrializacdo do universo noticioso e essas, por sua vez, levam a segmentacdo da
informacdo. No fazer e saber jornalisticos, o conceito de segmentacdo da noticia é
conhecido como “Jornalismo Especializado”.

Embora a segmentagdo e especializacdo no Jornalismo estejam relacionadas ao publico,
cada uma atua e relaciona-se com uma area especifica dentro da producdo de contetdo. E
possivel segmentar um conteddo pretendo uma abordagem direcionada as especificidades dos

consumidores, que se constituem em individuos de gostos e preferéncias especificas, que podem
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ser classificados conforme varidveis predeterminadas (psicoldgicas, socioecondmicas,
geograficas e relativas ao produto) em segmentos diversos e também por seus interesses.

Ao desenvolver um material que atenda essas especificidades, e foque nas demandas e
expectativas de um segmento de publico, o jornalista desenvolve a especializacdo jornalistica do
contetdo.

O publico do universo on-line é variado e conta com grandes possibilidades de
informacdo na plataforma digital, por isso, € preciso atencdo as suas necessidades para atrai-lo e

manté-lo em contado com o contetido desenvolvido. Como destaca Natansohn (2013, p.13):

O leitor de revista ¢ um ndmade, dificil de domesticar. Se o jornal on-line fideliza
leitores através da rapidez, a revista o faz nos intersticios das presas do cotidiano, através
do lazer e do prazer estético, da diversdo ou do entretenimento, assegurado por uma
periodicidade maior. Se o jornal é eficiente na superficialidade dos fatos, revistas
oferecem analise e opinido e, por cima de tudo, beleza. E em se tratando da web, a
fidelizacBo se vé desafiada pelo constante apelo a percorrer os caminhos da
hipertextualidade.
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111 -YOUMIX: PIONEIRA NA COMUNICACAO COM YOUTUBERS

3.1 A proposta

O principal objetivo da revista Youmix é oferecer ao produtor de contetudo para o Youtube
um veiculo de comunicacdo confiavel com informag6es que auxiliem o aprimoramento do seu
discurso e atuacdo. QuestBes técnicas e relacionadas ao universo dos youtubers também serdo
apresentadas para que o leitor reconheca-se ainda mais no produto.

O publico-alvo prioritario sdo os youtubers. Logo, para a elaboracdo do conceito e
conteddo da revista, foram consideradas as necessidades elencadas por essa audiéncia.

Youmix terd atualizagBGes diaria para explorar a potencialidade do seu carater on-line,
oferecendo ao publico-alvo contetdo direcionado e especializado. Ndo ha registro de outro
produto em ambito nacional que tenha a proposta de informar e auxiliar produtores de contetdo
para o aprimoramento do discurso e producédo para o Youtube.

A linha editorial desta proposta foi construida a partir de uma enquete publica e por meio
de pesquisa bibliografica sobre comunicacdo digital, jornalismo de revista e o universo do
Youtube. A prioridade, inicialmente, foi a de produzir os contetdos apontados pelos respondentes
como 0s mais importantes e significativos conteddos.

Ao desenvolver este trabalho, o grupo pretende promover reflexdo entre aqueles que
produzem para a plataforma, os youtubers, sobre a qualidade do discurso proferido e suas
produgdes, visto que, atualmente, sdo considerados grandes influenciadores e formadores de

opinido.

3.2 Opiniéo do futuro leitor

Para o levantamento de informacdes referentes as necessidades do publico-alvo, foi
elaborado um questionario on-line com treze perguntas. As questdes foram criadas a fim de
sondar as necessidades dos youtubers quanto a um contetddo informativo capaz de auxilia-los na
elaboracdo do discurso de suas mensagens e de informacgdes sobre a atuacdo na plataforma. As
respostas também foram relevantes para a definicdo dos assuntos de interesse dos futuros leitores
da Youmix.

Vale destacar que questionario é definido por Gil (2008, p.128) como uma “técnica de

investigacdo”, composta por “questdes apresentadas por escrito para as pessoas, tendo por
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objetivo o conhecimento de opinides, crencas, sentimentos, interesses, expectativas, situacoes
vivenciadas etc”. O direcionamento da equipe deste trabalho quanto ao projeto editorial da revista
foi possivel apds analise dos dados e informages obtidas com o questionario.

Como o publico-alvo desta proposta € o de youtubers, o questionario foi destinado a
internautas que se identificam como tal. O grupo autor deste trabalho encaminhou e-mails para
youtubers de todo o pais, possibilitando um entendimento macro das informacdes apontadas
como relevantes. Cento e seis pessoas, que compdem o publico-alvo da revista, responderam as

seguintes questoes:

Nome

Canal

Género do Canal

NUmero de Inscritos
Numero de Visualizagdes

Vocé sente falta de um contetdo voltado aos produtores da midia social Youtube?

N o g M~ e e

Vocé teria interesse em ter acesso a conteudos sobre a producéo para a midia social

Youtube?

®©

Vocé costuma pesquisar sobre como produzir contetdo para o Youtube?
9. Vocé encontra com facilidade esses conteldos?

10. Em quais veiculos e/ou canais encontra esses conteldos?

11. Assinale os temas de seu interesse

12. De 0 a 10, quanto uma revista com esse contetdo ajudaria na sua carreira?
13. Deixe uma sugestdo de assunto que gostaria de ler no YouMix.

Para as questdes seis, sete, oito e nove foram elaboradas duas alternativas, sendo que, ao
menos uma era de preenchimento obrigatério. As questdes um, dois, trés, quatro, cinco, dez e
treze eram dissertativas e permitiam respostas curtas. A questdo onze era de multipla escolha e
possuia oito campos de op¢do ao respondente (com as alternativas: Historia do Youtube, suas
regras, normas e a profissdo youtuber; Curiosidades sobre a profissdo youtuber, projetos paralelos
e atividades realizadas por eles; Equipamentos para gravagdo; Dicas relacionadas a criatividade e
comunicacgéo; Entrevistas com youtubers; Destaques de canais e youtubers em ascensdo; Edicéo

de videos e programas de edic¢do; Eventos com a presenca de youtubers). Por fim, a questdo doze
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continha onze campos possiveis para assinalar (0; 1; 2; 3; 4; 5; 6; 7; 8; 9 ou 10) e permitia apenas

uma resposta.

3.2.1 O que eles buscam

As cinco primeiras questdes do questionario foram elaboradas para certificar que o
respondente integrava o publico-alvo deste trabalho. Também foram importantes para a
confirmacéo da participacdo de youtubers de diversos nichos (foram obtidas respostas de canais
dedicados a games até programas culinarios) e de engajamentos diferentes (responderam ao
questionario youtubers com menos de 100 inscritos e com mais de dois milhdes). Com os
resultados obtidos, é possivel perceber que a proposta deste trabalho, a revista Youmix, tem
aceitacao por pequenos e grandes produtores, visto que ambos sentem a necessidade de contetido
que auxilie na producéo de materiais de melhor qualidade.

Partindo da apuracdo dos resultados obtidos no questionario on-line, a revista teve sua
linha editorial e pautas planejadas. Dentre os paragrafos seguintes, serdo apresentados graficos
com os resultados para melhor compreensédo do desenvolvimento das etapas deste trabalho.

Grafico 1 - Vocé sente falta de um contetdo voltado aos produtores da midia social Youtube?

@ Sim
@ Nio
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Gréfico 2 - Vocé teria interesse em ter acesso a conteidos sobre a producao para a midia social
Youtube?

@ Sim
& Méo

Como mostra o Grafico 1, dos cento e seis respondentes do questionario, 65,7% sentem
falta da producdo de contetido voltada aos produtores do Youtube. J& quando questionados se
teriam interesse em ter acesso ao conteudo, o0 nUmero de criadores que respondem sim salta para
88,7%. E possivel concluir que, apesar de uma parcela de produtores nio sentir falta deste tipo de

conteddo, caso tivessem acesso teriam interesse em consumir o produto.

Grafico 3 - Vocé costuma pesquisar sobre como produzir contetdo para o Youtube?

& Sim
& Mo
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Grafico 4 — Vocé encontra com facilidade esses contetidos?

@ Sim
& Mo

Para melhor entendimento dos habitos dos youtubers, foi questionado se eles buscam e
pesquisam sobre como produzir contetldo. Como visto no gréfico 3, 73,6% afirmam que realizam
buscas sobre o contetdo, ja& no gréfico 4 notamos que 51,4% ndo encontram facilmente o
contetdo desejado. E possivel verificar quase um equilibrio nas respostas da pergunta “Vocé
encontra com facilidade esses conteudos?”, porque, como dito no capitulo I, o Youtube fornece
para os produtores de contetido o Youtube Creators, com informag@es técnicas sobre producado de
contetdo — o que é diferente da proposta de contetdo da revista Youmix. A suposi¢do é reforgcada
com a pergunta “Em quais veiculos e/ou canais encontra esses conteudos?”, respondida por 90

pessoas, sendo que 61 apontaram o Youtube como fonte de informacao.

Grafico 5 — Assinale os temas de seu interesse

Histéria do Yout... 47 (46,1%)

Curiosidades so... 50 {49%)

Equipamentos p... G5 (63,7%)
Dicas relaciona... 69 (67,6%)
Entrevista com... 47 {46,1%)

Destaques de ... 52 (51%)

Edigdo de video. .. 64 (62,7%)
Eventos coma. . 51 (50%)

0 20 40 60 a0
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Entre os seus objetivos, a Youmix pretende auxiliar na produ¢do de contetido consciente e
também esclarecer quanto a questbes técnicas e praticas no trabalho dos youtubers, logo, é
necessario descobrir quais temas sdo do interesse deles. No grafico 5 observamos que: 67,6%
buscam dicas relacionadas a criatividade e comunicacdo; 63,7% sobre equipamentos para
gravacao; 62,7% querem contetdo sobre edigcdo de videos e programas para edicao.

Na sequéncia estdo: destaques de canais e youtubers em ascensdo; eventos com a presenca
de youtubers; curiosidades sobre a profissdo youtuber; projetos paralelos e atividades realizadas
por youtubers; e empatado: entrevista com youtubers e histéria do Youtube, suas regras, normas e
a profisséo youtuber.

Grafico 6 — De 0 a 10, quanto uma revista com esse contetido ajudaria na sua carreira?

25

21(19,8%) 20 (18,9%)

20 22@&%@

16 (15,1%)

10 8 (7.5%)
5 (4,7%)

5(4,7%) 5(4,7%)

3(2,8%)

O contetdo criado pela Youmix pretende refletir na profissionalizacdo e carreira dos
youtubers que a acompanharem. Assim, a questdo nimero 12 sondou sobre a expectativa do
publico-alvo quanto a colaboracdo que um conteudo especializado poderia trazer para o
desenvolvimento do seu trabalho. Os maiores percentuais de respostas a essa questdo
concentram-se em notas de 7 a 10, nimeros que correspondem a uma aceitacdo elevada quanto a
proposta.

A Ultima pergunta do questionario incitava que o respondente deixasse uma sugestdo do
que gostaria de ler na Youmix. Algumas respostas vém de encontro com a proposta do projeto,
como “a comunicagdo certa com o espectador”, “até que ponto os videos influenciam a vida das

pessoas que assistem” e “conteddo bom para ser valorizado”.
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3.3 0 que é Youmix?

O titulo Youmix foi definido para transmitir a ideia central do produto: “You” faz
referéncia ao Youtube, plataforma de criacdo do publico-alvo; e a tradugdo de “Mix” significa
mistura. Logo, o produto apresenta aos leitores uma mistura de conteddos sobre o Youtube, da
parte técnica a criacdo de contetdo propriamente dita.

“Informar e esclarecer youtubers para a criacdo de conteudo de qualidade” é a missao
oficial da revista, oferecendo ao publico um produto informativo de qualidade e inédito no Brasil.
Por meio do jornalismo de revista e especializado, o produto dedica-se as necessidades de
informacdo e interesse dos integrantes deste segmento.

Como ja citado, o publico-alvo da revista sdo os youtubers, logo, ela se propbe abordar
termas de interesse deles. A Youmix tem como visdo transforma-se em um produto confiavel
para pesquisa e norteamento na producdo de contetudo dos que integram a comunidade digital.

Para tanto, a plataforma escolhida é a digital, por ser o ambiente no qual o publico-alvo
encontra-se. E interessante reforcar o que Ali (2009, p.22) afirma sobre a revista digital, dizendo
que ela desde o inicio “permitiu um contato direto e imediato com o leitor como nunca foi
possivel antes.”

Neste projeto, o formato revista e de jornalismo especializado sdo importantes para a
forma de apresentar o contetdo. O posicionamento de Scalzo (2003, p.27), ja citado neste
trabalho, destaca que a utilizacdo do formato revista tem a proporciona a reafirmacdo da
identidade de grupos de interesses especificos, o que funciona como “uma espécie de carteirinha
de acesso a eles”. Esse posicionamento fortalece a decisdo deste grupo ao adotar o formato de
revista em plataforma digital para dar “corpo” a esta proposta.

Inicialmente a intencdo é que a revista tenha acesso gratuito por meio do site, mas a partir
da fidelizacdo de um publico-alvo, serdo propostas assinaturas mensais, semestrais e anuais, que
permitirdo que o leitor tenha acesso a um contetdo diferenciado e a integra de alguns materiais
produzidos.

Para que a revista seja conhecida por seu publico-alvo, sera realizada divulgacdo em redes
sociais oficiais, como Facebook, Instagram e Twitter. O disparo de e-mail para os participantes
do questionario on-line, personagens e fontes de informacdo dos contetdos produzidos poderdo

ajudar na divulgacédo do produto.
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3.3.1 Como comunicamos

Considerando o publico-alvo, os autores deste trabalho optaram por usar uma linguagem
leve, de facil entendimento, utilizando corretamente a norma culta da Lingua Portuguesa.
Contudo, os repdrteres da Youmix buscam redigir os contedos com termos do cotidiano dos
youtubers, empregando conceitos e indicaces da especializa¢do jornalistica, para maior vinculo
com a audiéncia.

Ali (2009, p. 259) refor¢a que a “clareza ¢ transmitir nitidamente o que se quer dizer”.
Portanto, seguindo as recomendacfes da autora, optou-se por textos simples, com elementos
linguisticos que fazem parte da rotina do publico-alvo, evitando que este necessite buscar
material de apoio para a compreensdo das mensagens. Somadas a esse cuidado, as técnicas da
especializacdo jornalistica, com o uso de expressdes proprias dos criadores de conteldo,
neologismos e palavras estrangeiras, também foram incluidas para buscar aproximagdo com o
publico-alvo, que conhecidamente consome informag6es com estas caracteristicas.

Além de um texto de facil entendimento, direcionado e significativo aos leitores, a
proposta aposta também na convergéncia possibilitada pelo meio on-line, que segundo Jenkins
(2009, p.30), representa uma transformacao cultural.

Assim, serdo utilizados diferentes tipos de géneros textuais jornalisticos na producdo do
conteddo para a revista, entre eles reportagens, notas, perfil, entrevista de perguntas e respostas
(também chamada de pingue-pongue), entre outros, aliados a produgdes multimidia, com videos,

audios de entrevistas, infograficos informativos, imagens conceito etc.

3.4 A nossa cara

Todo o conteddo produzido para a revista segue o padrdo editorial definido para a
Youmix. Em relagdo ao layout, optamos pela simplicidade, promovendo conforto de navegacgéo
aos leitores. Tal opcdo é reforgada por Ali (2009, p.143) que afirma:

“Layouts congestionados por excessos de fotos e ilustragdes, cores, chamadas, flashes,
fotos cortadas de forma irregular, molduras enfeitadas e diferentes tipos de letra
sobrecarregam a pagina visualmente e competem com a mensagem. O bom design ndo
chama a ateng&o para si.”

Para promover legibilidade definimos alguns padrdes, conforme explicado na sequéncia.
O chapéu (também chamado de retranca, que trata-se de uma indicacdo do assunto/informacéo de

um texto jornalistico) de cada matéria sera o titulo da secdo (que serdo apresentadas no topico
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3.5). Utilizaremos a fonte Arial, tamanho 12. Os titulos de matéria configuram-se com fonte
Arial, variando o tamanho entre 18 e 24. O subtitulo, ou linha-fina, texto que resume o conteido
da matéria e complementa o titulo principal, tem fonte Arial, tamanho 12.0 texto de todas as
mateérias utilizara a fonte Arial, 14, com entrelinha simples.

Creditos dos videos, fotos, dudios e infogréaficos seguem o padrdo da fonte Arial, tamanho
10. E importante destacar que a fonte Arial foi definida como padréo para todo o texto por ser
aceita em todos os navegadores da internet. Independente do meio utilizado para abrir o site, o
leitor encontrara a mesma configuracgéo do conteudo.

Além do conte(do em texto, o audiovisual é parte fundamental na construcdo deste
produto. Todos os videos utilizados na Youmix foram roteirizados, gravados e editados pelos
membros do grupo autor deste trabalho.

Imagens e infograficos ilustram as matérias produzidas para, novamente, auxiliar na
compreensdo da informacdo. Todos os infograficos que fazem parte da revista foram elaborados
pela equipe do projeto. Algumas imagens que comp&em o projeto gréfico foram elaboradas pela
equipe, ha também fotografias cedidas pelos personagens e fontes de informacdes e outras que
foram pesquisadas em banco de imagens que autorizam o uso do contetdo.

Toda a estrutura da Youmix serd hospedada no Wix, uma plataforma na web que
possibilita, por meio do recurso dragand drop(arrastar e largar), a criagdo de sites e blogs.

Vale ressaltar que todas as defini¢Ges de projeto grafico foram pensadas para que o leitor
tenha uma experiéncia de qualidade e facilidade na navegacao. Todo o projeto grafico da revista,
assim como sua hospedagem e implementacdo em meio on-line foi elaborada pelos autores deste

trabalho, sem a necessidade da contratacdo de um profissional terceirizado.

3.4.1 Youmix: a identidade

Mais que o projeto grafico editorial, a Youmix possui a sua identidade, que representa o
nome da revista. A escolha da fonte para a criacdo de um logotipo, slogan, logomarca, website é
de suma importancia, porque a selecdo correta pode contribuir para que o publico identifique
rapidamente a marca.

Desta forma, a identidade visual escolhida pelos autores deste trabalho contempla a fonte
Gotham regular, tamanho 82,22 pt, ndo serifada. Apesar da fonte apresentar diversas variacoes,

regular foi escolhido por ser uma variacdo encorpada e de facil compreensédo. A fonte sem serifa
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dé ao leitor uma visdo de identidade mais clean, moderna e objetiva, 0 que se alinha com o

intuito da Youmix — o de passar informacdo de forma clara e precisa.

Figura 6 — Logo Youmix

@

A escolha da cor vermelha foi determinada para remeter diretamente ao Youtube, cor
predominante da marca. Ainda mais, a cor vermelha remete a excitagdo, juventude e coragem,
caracteristicas que podem ser observadas no que a Youmix pretende desenvolver.

A camera incorporada na identidade visual integra 0 nome Youmix, fazendo a alusdo da
letra “0” do nome da revista ser a lente de uma méquina fotografica/filmadora.

O uso do microfone substituindo o “i” do Youmix, emprega mais modernidade na
logomarca. O microfone também é um dos equipamentos utilizados pelos produtores de contetdo

para a producéo dos videos.
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Figura 7 — Icone Youmix

Também foi criado um icone para a marca Youmix. Ele é composto por vetores de
notebook, simbolizando o meio digital no qual o Youtube e Youmix estdo inseridos. Para
complementar, foi utilizado vetores de microfone, camera, tablet/smartphone e o like. Esses

vetores fazem referéncia ao universo do Youtube.

3.5 O conteudo e a apresentacao

As matérias que compdem a revista Youmix foram definidas apdés o estudo do
questionario on-line em que o publico-alvo informou quais eram os seus conteddos de interesse e
0os mais relevantes. Seguindo a didatica aprendida sobre texto de revista e jornalismo
especializado, a equipe deste trabalho produziu matérias informativas e que compdem sete se¢des
intituladas: “Rumo a home”, “Em alta”, “Renderizando”, “Qual ¢ a boa?”, “Aperta 0 REC”,
“Fallow e disse”, “Esséncia”.

A sequéncia de apresentacdo do conteudo foi baseada no que é proposto por Ali (2009),
hierarquizando o conteddo de forma visual, para que o leitor saiba o caminho que pode fazer.
Segundo a autora, é importante organizar o conteddo jornalistico de maneira a orientar 0s
leitores, € uma forma de evitar que o leitor fique confuso ao se deparar com o conteudo.

Para a apresentacdo da revista no meio on-line optamos por um layout clean e l6gico, que

apresente ao leitor todas as secOes diretamente na home. Ao acessar o site o primeiro destaque
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encontra-se na identidade visual do produto. Abaixo, uma faixa com as sec¢des e o leitor pode
clicar e direcionar-se ao conteido de maior interesse.

Abaixo das secOes estardo as matérias de destaque. A home conta com trés matérias de
destaque, todas pertencentes a secdo Esséncia. ApGs os destaques encontra-se a se¢do Fallow e
disse com link para os videos postados no canal do Youtube da revista. Finalizando, hé o link de

todas as matérias disponiveis na revista.

Figura 8 -Home da Youmix

Inicio Fallowe Disse ~ Rumo a Home Em Alta Renderizando  Apertao REC ~ Qualéaboa?  Esséncia

DESTAQUES

= ﬁ—? (@ 560 segidores |
| @ 7400 seguidores
(e @IQOO scritos

l 8 QSOU‘VIsuallzaobos

Esta revista on-line foi desenvolvida como Trabalho de Conclusdo de Curso em Comunicagéo
Social com habilitagdo em Jornalismo pelo Centro Universitario Toledo.

Reitor: Bruno Roberto Pereira de Toledo.

Pré-reitora académica: Prof. Dra. Silvia Cristina de Souza.
Coordenadora do curso de Jornalismo: Prof. Me. Melissa Carolina de Moura.
Orientadora: Prof. Espec. Fernanda Mariano.

Autores: Amanda Bonetto, Caué Rodrigues e Rubens Castro.
Dezembro/2017

© 2017 by Revista Youmix™
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3.5.1 Rumo a home

A secdo Rumo a home trara o conteddo relacionado ao melhoramento do canal, com
temas que envolvam a criatividade, uso de redes sociais, cenarios e outros artificios que o
youtuber pode utilizar para aumentar as views do canal e consequentemente ter a visibilidade
necessaria para o video integrar a home do Youtube, ou seja, a pagina principal.

Terd atualizacdo semanal, sendo que toda segunda-feira um novo contetido sera postado.
Na criacdo e atualizacdo do piloto deste trabalho de concluséo de curso, essa se¢do conta com trés
matérias, uma apresentando uma pesquisa sobre o publico do Youtube; uma sobre criatividade e

outra sobre redes sociais e o contetdo ideal para ser postado em cada uma.

Figura 9 — Secdo Rumo a home

Inicio Fallow e Disse Rumo 3 Home Em Alta Renderizando Aperta o REC Qual € a boa?




53

3.5.2Emalta

O principal objetivo da secdo Em alta é apresentar canais com contetdos de qualidade e
que possuem menos de um milhdo de inscritos. Os responsaveis por cada canal contardo como se
da a producéo de contetdo.

A programacdo é que tenha atualizacdo semanal, as tercas-feiras. Os primeiros criadores
de contetdo a participar da secdo, no piloto da Youmix, sdo: Gabriela Zanqui (Canal Gabe
Zanqui), Felipe Ventura (Canal DRelacionamentos) e Victor Brunetti (Canal TPM, pra que te

quero?).

Figura 10 — Secdo Em alta

o
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3.5.3 Renderizando

Um dos pontos mais relevantes para os produtores de conteido e que foi diagnosticado
pelo questionario realizado para a realizagdo deste projeto, € a divulgacdo de informacGes sobre
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programas para a edicdo de video e dudio. Para sanar essa necessidade, a Youmix terd a secéo
Renderizando.

A primeira matéria produzida para a secdo € sobre os programas utilizados para a
captacdo de telas de jogos para os gameplays; outra é sobre dicas para edicdo; e para finalizar um
contetdo sobre programas de edicdo. A atualizacdo semanal acontecera as quartas-feiras.

Figura 11 — Secdo Renderizando

Inicio Fallow e Disse Rumo 3@ Home Em Alta Renderizando Aperta o REC Qual é a boa?

RENDERIZANDO

C =
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November 28, 2017

Az tzlzz cos computadorss, tzbls

videos, principalm

3.5.4 Qual é a boa?

InformacGes sobre outros criadores de conteddo e sobre o prdprio Youtube serdo
abordadas na secdo Qual é a boa? Sua atualizacdo sera semanal, as quintas-feiras.
Como primeiro contetdo, foram produzidas pautas sobre filmes e livros com a

participacao de youtubers, e sobre o0 ambiente Youtube Space.
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Figura 12 — Se¢do Qual é a boa?

Inicio Fallow e Disse Rumo a Home Em Aka Renderizando Aperta o REC b Esséncia

Luz, camérz e produgéo!

Nocvember

<0, &V

Um produtor de contel
mesmo, formar opin ndo em inovagio, 3
zdultoz que

2 o Youtube Space,

ocal para preduzir, criar, inovar.

Sziba mais

3.5.5 Apertao REC

Os equipamentos de iluminacdo, gravacao, captacdo de audio serdo abordados na secdo
Aperta 0 REC (REC é o botdo que da inicio a gravacdo). As matérias visam apresentar produtos
para todos os nichos, dos iniciantes aos profissionais.

A atualizacdo semanal acontecera as sextas-feiras e as primeiras pautas trazem: kits de
equipamentos para youtubers com diferentes valores; os equipamentos indicados para a gravagédo

de daily vlogse o video ao vivo.
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Figura 13 — Secéo Aperta o REC

Inicio Fallow e Disse Rumo 3 Home Em Alta Renderizando Aperta a f Qual é a boa? Esséncia
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3.5.6 Fallow e disse

Entrevistas em videos com youtubers dizendo o que pensam sobre diversos assuntos € a
tematica que pauta a secdo “Fallow e disse”. A atualizacdo semanal acontecera aos sabados,
sempre acompanhando um video.

Os primeiros entrevistados foram: Lucas Olioti (Canal T3ddy Games), Rodrigo Fernandes

(Canal Jacaré Banguela) e Mauricio Meirelles (Canal Mauricio Meirelles).
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Figura 14 — Secéo Fallow e disse
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Inicio Fallow = Disse Rumo 3 Home Em Alta Renderizando Aperta o REC Qual é a boa? Esséncia

FALLOW E DISSE

3.5.7 Esséncia

Para encerrar as segdes temos a Esséncia, voltada a profissionalizacdo do youtuber. Ela
propde trazer conteudos sobre a forma de comunicar-se com qualidade e responsabilidade e como
o profissional pode atuar para melhorar seu relacionamento com o publico e 0s contratantes.
Pautas sobre normas da lingua portuguesa também serdo abordadas, reforcando o uso correto da
mesma.

Sua publicacdo acontecera semanalmente aos domingos. Para a estreia a secao trata sobre

a responsabilidade do discurso; o termo influenciadores e sobre a criacdo de um midia Kit.
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Figura 15 — Segéo Esséncia
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3.6 Exequibilidade e Viabilidade

Tendo em vista a proposta dos autores do trabalho, considera-se a venda de assinaturas
mensais, semestrais e anuais a partir da fidelizacdo de um publico. A revista iniciaria a sua
atividade sendo disponibilizada gratuitamente em meio on-line, com a possibilidade de parceria
com produtoras de eventos voltados ao nicho do Youtube e venda de espagos publicitarios no site.

No desenvolvimento deste trabalho, foi possivel observar que a proposta da Youmix é
exequivel, porque conta com um publico-alvo a ser atingido e 0 mesmo € responsavel por um
grande comércio de produtos e atracdes (pecas de teatro, filmes). Isso a torna viavel a partir do
momento que o0 projeto abre espago para a comercializagdo de andncios na plataforma on-line.

Quanto aos custos com a produgdo da revista on-line deste trabalho, o grupo destaca o

investimento de R$ 28,90 mensais, para a compra do dominio e hospedagem do site na
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plataforma Wix. Destacamos que o restante de todo o material, como mateérias, artes visuais,
videos, edi¢bes, layout e hospedagem em site foram desenvolvidos pelos membros deste trabalho,
ndo necessitando da contratacdo de terceiros para o desenvolvimento de tarefas.

A edicdo experimental da Youmix, primeira revista brasileira on-line destinada a
produtores de conteudo para o Youtube, estd disponivel para acesso no endereco eletrénico

www.revistayoumix.com.br.


http://www.revistayoumix.com.br/
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CONSIDERACOES FINAIS

Atualmente o Brasil ndo conta com um veiculo de comunicacdo destinado aos criadores
de contetdo para o Youtube, fato que, juntamente com a crescente atividade e, até mesmo, a
profissionalizacdo dessa atuacdo, motivou a idealizacdo e execugdo deste trabalho. O projeto
jornalistico em formato de revista on-line, a Youmix, surge para suprir necessidades dos
youtubers de um material sobre a producéo de contetdos para tal plataforma.

Informagdes sobre equipamentos, cuidados com a edicdo e para a producdo de discursos
com qualidade, e responsabilidade, sdo fundamentais para a profissionalizacdo desse segmento. A
revista busca orientar e sanar a falta de fontes de informagdes confiaveis, um dos motivos que
levam a criacdo de conteddo amador, muitas vezes contestavel, sem preocupacao com a verdade
e, até mesmo, com os efeitos que podem causar no publico.

Ressaltamos que durante a realizagdo do trabalho encontramos dificuldades como a
escassez de bibliografia sobre a plataforma, o que demonstra a necessidade de maior
aprofundamento nesse campo. Também lidamos com barreiras no contato com alguns produtores
de contedo, mas as entrevistas conquistadas nos possibilitaram materiais bastante satisfatorios.
Dentre outros cuidados para o possivel aprimoramento do produto deste projeto, é de
conhecimento dos autores deste trabalho a necessidade da utilizagdo de melhores equipamentos,
como camera, iluminagdo e microfone, para a garantia de um padrdo de qualidade adequado aos
conteddos audiovisuais produzidos — as producdes realizadas foram desenvolvidas com aparelhos
proprios e acessiveis no momento.

Um dos aspectos mais positivos neste processo foi o contato com o publico-alvo
pretendido. Por meio do questionario on-line feito no desenvolvimento deste projeto, o publico-
alvo p6de atuar na criacdo da revista, indicando 0s pontos que sdo interessantes e importantes
para ele. A partir dos resultados obtidos foi possivel elaborar a linha editorial e cada pauta.

Em tempo de discussGes sobre o uso das midias sociais da internet para a divulgacéo de
noticias falsas e da multiplicacdo de individuos criando contetidos para tais plataformas, mostra-
se importante conscientizar, esclarecer e orientar os cidaddos, e principalmente os produtores de
conteddo digital, sobre os cuidados na divulgacdo e importancia da qualidade das informacdes

transmitidas.
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A partir de material jornalistico direcionado e especializado é possivel apresentar
conteddo informativo e esclarecedor ao publico interessado em produzir contetidos. Como frisou
0 patrono da imprensa Brasileira, Hipolito José da Costa, na primeira edicdo do Correio
Braziliense, de 1° de junho de 1808: “O primeiro dever do homem em sociedade € ser util aos
membros dela.” Ao contribuir com a conscientizag¢do e orientagdo para producdo de contedo de
qualidade o Jornalismo estd cumprindo a sua funcéo social.

A Youmix assume papel de relevancia jornalistica, nacionalmente, ao apresentar-se como
um projeto inédito e marcante em seu contexto. A pretensdo é contribuir com a &rea da
Comunicacéo Social, podendo ser considerada precursora de novas pesquisas, mas nao soberana.

O presente trabalho de concluséo de curso espera inspirar a realizacdo de outras pesquisas
no campo do aprimoramento dos conteidos desenvolvidos por usuarios da internet, em especial
0s que trabalham e desenvolvem mateérias para o Youtube, tendo em vista o crescimento

exponencial dessa nova atuagao considerada como profisséo.
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ANEXOS

ANEXO A-Questionério aplicado para obtencéo de informagdes relevantes quanto as

necessidades do publico-alvo

Oi, pessoal

Estamos contando com a ajuda de vocés para o0 nosso TCC!

Nosso projeto visa a criagdo de uma revista on-line, especializada e destinada a produtores de
conteldo da midia social Youtube. Intitulada YouMix, a revista on-line trara reportagens sobre
Youtube, entretenimento, equipamentos, dicas, entrevistas, destaques, edicdo, programas e

eventos.

Neste momento queremos ouvir vocé, produtor de conteddo para o Youtube. Vamos 1a?

Nome

Canal

Género do Canal
Numero de Inscritos

Numero de visualizacdes

o o~ w DhE

Vocé sente falta de um contetdo voltado aos produtores da midia social Youtube?
() Sim () Nao
7. Vocé teria interesse em ter acesso a conteudos sobre a producéo para a midia social
Youtube?
()Sim () Néo
8. Vocé costuma pesquisar sobre como produzir conteido para o Youtube?
() Sim () Néo
9. Vocé encontra com facilidade esses conteidos?
()Sim () Néo
10. Em quais veiculos e/ou canais encontra esses conte(ildos?
11. Assinale os temas de seu interesse:

() Histdria do Youtube, suas regras, normas e a profissao youtuber;
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() Curiosidades sobre a profissdo youtuber, projetos paralelos e atividades realizadas por
eles;

() Equipamentos para gravacao;

() Dicas relacionadas a criatividade e comunicagao;

(') Entrevistas com youtubers;

() Destaques de canais e youtubers em ascensao;

() Edicéo de videos e programas de edi¢éo;

() Eventos com a presenca de youtubers.

12. De 0 a 10, quanto uma revista com esse contetido ajudaria na sua carreira?
()0
01
()2
()3
()4
()5
()6
07
()8

()9
()10

13. Deixe uma sugestdo de assunto que gostaria de ler na YouMix:
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ANEXO B - Home da revista Youmix

28/11/2017 revistayoumix

L)
w
A revista de youtubers e criadores
de conteddo

Inicio

DESTAQUES

Confira as matérias escritas pela equipe da revista Youmix para auxiliar os youtubers na

criagao de contetdo. Aproveite nosso campo para contato e deixe suas sugestoes!

[ ﬂ @Bsdsgguidorés “
Kl 5< ] 400 seguidores:

' ) 1000 inscritos !

|

| @ 900 visualizagdes

Esta revista on-line foi desenvolvida como Trabalho de Conclusdo de Curso em Comunicagio
Social com habilitagdo em Jornalismo pelo Centro Universitario Toledo.

Reitor: Bruno Roberto Pereira de Toledo.

Pré-reitora académica: Prof. Dra. Silvia Cristina de Souza.
Coordenadora do curso de Jornalismo: Prof. Me. Melissa Carolina de Moura.
Orientadora: Prof. Espec. Fernanda Mariano.

Autores: Amanda Bonetto, Caué Rodrigues e Rubens Castro.
Dezembro/2017

© 2017 by Revista Youmix™
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Fallow e Disse

FALLOW E DISSE

#1: Mauricio Meirelles
November 28, 2017

O primeiro entrevistado da secdo Fallow e Disse intitula-se como “Youtuber
Tio". Esta rodando o pais com pega teatral, aos domingos esta na televisao, e
semanalmente atualiza seu canal no Youtube. Com mais de dois milhdes de
inscritos, Mauricio Meirelles tem investido em sua carreira digital.

No Rard
Feelinae s

#2: Lucas Olioti (T3ddy Games)
November 28, 2017

Ha seis anos Lucas Olioti criou despretensiosamente seu canal no Youtube para
subir seus cdmicos videos de jogos. Desde entdo, seu nome de batismo nao é
mais o oficial, na internet é conhecido como T3ddy, nome que faz referéncia ao
urso do Mister Bean, série televisava que assistia com seu pai.
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[[Fellow e Disee |
#1: MAURICIO MEIRELLES

November 26, 2017 | Amanda Bonetto
FOLLOW ME

Famoso por suas trollagens, Meirelles é o primeiro youtuber a falar e dizer tudo o que pensa na

Youmix f L 4 (’) [ > ]

STAY UPDATED

’ Email Address ‘

POPULAR POSTS

Quanto vale meu discurso?
November 28, 2017

Farol dos marinheiros que
navegam na internet
November 26, 2017

Foto: Caus Rodrigues.

Mentes criativas, edigao
impecavel

O primeiro entrevistado da secéo Fallow e Disse intitula-se como “Youtuber Tio". Esta rodando November 26, 2017

o pais com peca teatral, aos domingos esta na televisao, e semanalmente atualiza seu canal no
Youtube. Com mais de dois milhdes de inscritos, Mauricio Meirelles tem investido em sua

T Esculpindo o material bruto e
carreira digital.

exportando o diamante

. . L - . N ber 26, 2017
Meirelles foi o primeiro youtuber a vender um quadro para a televisdo aberta. Conhecido pelo avemaer

"Webbullying”, momento em sua pe¢a que recebe convidados no palco e faz trollagens em
suas redes sociais, o humorista apresenta o conteido também no Pénico na Band, aos
domingos.

#3: Rodrigo Fernandes (Jacaré
Banguela)
November 26, 2017

Com mais de dez anos de experiéncia na criagdo de contetdo, Mauricio d& seu ponto de vista #1: Mauricio Meirelles
sobre o crescimento e profissionalizagao dos youtubers. November 26, 2017

#2: Lucas Olioti (T3ddy Games)
November 26, 2017

Yin Yang da criatividade
November 26, 2017

Diario digital
November 26, 2017

Qual o equipamento certo?

° November 26, 2017

TAGS

Discurso Sebastian ao vivo b3ars
beleza bloqueio criativo camera

carreiras caso castanhari cinema

cistian comidas comunicagao

rantandn  rAzinhandA  Ariacan
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[ Fallow e Disse |
#2: LUCAS OLIOTI (T3DDY GAMES)

November 26, 2017 | Amanda Bonetto
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Antes de encerrar a turné da pega “T3ddy Show”, Lucas falou sobre collabs e realizacdes
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‘ Email Address ‘
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Quanto vale meu discurso?
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Farol dos marinheiros que
navegam na internet
November 26, 2017

Foto: Débora Toscano. Mentes criativas, edigao
o o : . impecavel
Ha seis anos Lucas Olioti criou despretensiosamente seu canal no Youtube para subir seus November 26, 2017
cdémicos videos de jogos. Desde entdo, seu nome de batismo ndo é mais o oficial, na internet é
conhecido como T3ddy, nome que faz referéncia ao urso do Mister Bean, série televisava que Esculpindo o material bruto e
assistia com seu pai. exportando o diamante

. 5 . P November 26, 2017
Muito mais que gameplay, T3ddy aposta em collabs com seus amigos. Vocé nédo sabe o

significado desse termo? A entrevista a seguir esclarece esse e outros pontos. #3: Rodrigo Fernandes (Jacaré
: 5 G % . . Banguela)

Conquistas, ambigdes e as previsdes sobre o canal para 2027: Lucas abriu as portas do camarim November 26, 2017

na penultima apresentagdo da peca “T3ddy Show” na cidade de Americana-SP e respondeu

muitas perguntas. #1: Mauricio Meirelles

November 26, 2017

#2: Lucas Olioti (T3ddy Games)
November 26, 2017

Yin Yang da criatividade
November 26, 2017

Diario digital
November 26, 2017

Qual o equipamento certo?
November 26, 2017

TAGS

Discurso Sebastian ao vivo b3ars

beleza bloqueio criativo camera

carreiras caso castanhari cinema

cistian comidas comunicagao

conteudo cozinhando criacao
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#3: RODRIGO FERNANDES (JACARE
BANGUELA)
oo

N k ) FOLLOW ME

Amanda Bonetto

Apos apresentacao na cidade de Birigui/SP o comediante relembrou como foi o comego do f ’ (I) o
Youtube
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Quanto vale meu discurso?
November 28, 2017

Farol dos marinheiros que
navegam na internet
November 26, 2017

A
1 Mentes criativas, edicao

Foto: Diane Nunes impecavel

November 26, 2017

Nem sempre o Youtube foi um espaco para producéo de conteido. Quando a plataforma ainda

era desconhecida para seus usuérios sua maior funcao era a de armazenamento de arquivos. As Esculpindo o material bruto e
pessoas utilizavam o site como um “deposito” para guardar todos os tipos de videos e exportando o diamante
posteriormente hospedar em sites. November 26, 2017

Rodrigo Fernandes, o Jacaré Banguela, vivenciou esse periodo. Apds perder seu primeiro canal, #3: Rodrigo Fernandes (Jacaré
porque a plataforma mudou suas regras, especialmente sobre direitos autorais, o criador voltou Banguela)

para a rede social em 2009. Atualmente conta com mais de meio milhdo de inscritos e produz November 26, 2017

contetido exclusivo semanalmente.
#1: Mauricio Meirelles
Famoso pelo seu blog, Jacaré Banguela, fala com convicgao sobre as mudancas no Youtube ao November 26, 2017
longo do tempo e as possibilidades para os proximos anos.
#2: Lucas Olioti (T3ddy Games)
November 26, 2017

Yin Yang da criatividade

November 26, 2017

Diario digital

November 26, 2017

Qual o equipamento certo?

u November 26, 2017

TAGS

Discurso Sebastian ao vivo b3ars
beleza bloqueio criativo camera

carreiras caso castanhari cinema

cistian comidas comunicagcao
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RUMO A HOME
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< AD}
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Quem te assiste?
November 28, 2017

Conhecer o publico que assiste seu canal é essencial para a produgéo de contetido direcionado. E possivel,
pelo Youtube, verificar a faixa etaria e género das pessoas que assistem seus videos. Com o perfil dos
seguidores tragado é mais facil adequar a linguagem, temética e conteido para atender a demanda especifica.

Redeg :
\ X Sociais” =

oo &

Crie para todas as plataformas
November 28, 2017

Mais do que apenas manter relagdes com outras pessoas, as redes sociais vém ganhando cada vez mais espago
no mundo atual. Além de possibilitar o compartilhamento de atividades cotidianas, elas servem como
importante meio de propagacao de contetidos informativos e de entretenimento. Saber utiliza-las de maneira
correta pode ser um aliado e tanto. Usa-las para engajar, encantar e mudar vidas, sao alguns dos objetivos e
propdsitos apresentados por diversos influenciadores digitais.



ANEXO H —Quem te assiste?

YOUMiX

EM TE ASSISTE?

er 26, 2017 | Amanda Bonetto

O resultado do Youtube Insights 2017 esta disponivel e aponta o perfil dos usuarios da
plataforma

2-0 2

Conhecer o publico que assiste seu canal é essencial para a produgéo de conteudo direcionado.
E possivel, pelo Youtube, verificar a faixa etéria e género das pessoas que assistem seus videos.
Com o perfil dos seguidores tragado é mais facil adequar a linguagem, temética e conteido
para atender a demanda especifica.

-

Para aprofundar o conhecimento em relacdo ao publico geral do Youtube, a plataforma criou o
Youtube Insights, estudo que apresenta de forma ampla nimeros sobre a rede social e seus
consumidores.

Realizado pelo segundo ano consecutivo, o levantamento é dividido nas categorias musica,
gastronomia, games, moda e beleza e futebol. Objetiva trazer mais proximidade das pessoas
que fazem uso da plataforma, independentemente de serem consumidores ou produtores de
contetido.

O levantamento mostra até mesmo informacdes sobre a motivagdo daqueles que buscam a
plataforma. Segundo a pesquisa, 31% das pessoas acessam para aprenderem algo novo; 54%
pela liberdade de expressdo disposta aos criadores; 41% valorizam a diversidade existente nos
conteldos e 26% apreciam a autenticidade do Youtube.

Abaixo ha alguns dos resultados obtidos na pesquisa que auxiliardo na compreensdo da
audiéncia do Youtube e o crescimento em cada segmento do estudo.

MUSICA

N3o importa o estilo ou época musical, no Youtube é possivel encontrar cangdes de todas as
nacionalidades e dar o play até enjoar. 80% dos brasileiros que acessam a plataforma buscam
por producdes musicais.

A descoberta de novos talentos musicais como Gabi Luthai, Mar Aberto Duo, Um44k, foi
possivel por meio da plataforma, e 57% dos consumidores afirmam que utilizam a rede social

A revista de youtubers e criadores
de conteddo

FOLLOW ME

fyvyoPro

STAY UPDATED

l Email Address

POPULAR POSTS

Quanto vale meu discurso?
November 28, 2017

Farol dos marinheiros que
navegam na internet
November 26, 2017

Mentes criativas, edi¢cao
impecavel
November 26, 2017

Esculpindo o material bruto e
exportando o diamante
November 26, 2017

#3: Rodrigo Fernandes (Jacaré
Banguela)
November 26, 2017

#1: Mauricio Meirelles
November 26, 2017

#2: Lucas Olioti (T3ddy Games)
November 26, 2017

Yin Yang da criatividade
November 26, 2017

Diério digital
November 26, 2017

Qual o equipamento certo?
November 26, 2017

TAGS

Discurso Sebastian ao vivo b3ars
beleza bloqueio criativo camera
carreiras caso castanhari cinema
cistian comidas comunicagao
conteudo cozinhando criacao
criador de conteudo  criatividade
cristian daily dailyvlog dicas
diferencas digital influencer

drrelacionamento edicao

7



ANEXO I — Crie para todas as plataformas

[ Fimgth Hefns |
CRIE PARA TODAS AS PLATAFORMAS

November 26, 2017 | Rubens Castro

Independente do Youtube ser a sua casa, é necessario que o plblico encontre seu conteddo em
todas as redes sociais

Redeg :
Sociais

.14

Mais do que apenas manter relagdes com outras pessoas, as redes sociais vém ganhando cada
vez mais espago no mundo atual. Além de possibilitar o compartilhamento de atividades
cotidianas, elas servem como importante meio de propaga¢éo de contetdos informativos e de
entretenimento. Saber utiliza-las de maneira correta pode ser um aliado e tanto. Usa-las para
engajar, encantar e mudar vidas, sdo alguns dos objetivos e propésitos apresentados por
diversos influenciadores digitais.

E fato que o Youtube tornou-se uma das maiores plataformas digitais para a criagdo e validagao
de contelido. Mas apenas criar videos e publica-los na plataforma n3o é o suficiente para
envolver a audiéncia. O processo requer muita analise do publico-alvo.

Além do Youtube é necessario que o produtor atente-se e esteja presente em outras redes
sociais e que direcione conteldos especificos em cada uma delas.

ENGAJAMENTO

Esta comegando a produgdo de conteddo e ndo imagina como pode engajar seu publico? A
Youmix entrevistou a analista de midias sociais, Marina Migliorucci que atua na éarea desde 2015
para compartilhar algumas dicas.

Antes de tratar disso, contudo, é preciso ter em mente que engajar, no ambito das redes sociais,
é a interagdo entre o produtor de conteido e os seus seguidores. Comentarios, likes e
compartilhamentos garantem uma posicdo mais favoravel neste quesito.

Para Marina, o primeiro passo é saber quem é o publico-alvo que se pretende alcancar.
“Conheca o seu publico. Saiba o que eles sdo, do que eles gostam, onde frequentam e, assim,
produza um contetido mais ‘nichado’. Isso te dara a possibilidade de ser o influenciador deste
publico.”

Quando a profissional usa o termo “nichado” ela esta se referindo a atender caracteristicas e
necessidades de nichos — termo usado na érea da Administraco e do Marketing que determina
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Inicio Fallow e Disse Rumo a Home Em Alta Renderizando Aperta o REC Qual é a boa? Esséncia

YIN YANG DA CRIATIVIDADE

November 26, 2017 | Caué Rodrigues

Criar, parar, repensar e ter outra idéia. As vezes é complicado criar de primeira, mas estimular a
mente para ser criativa ndo € um monstro de sete cabecas

Ja parou para pensar como, onde e porqué conseguimos criar? Ou porqué, as vezes, um muro
aparece entre nossas ideias e ndo conseguimos dar vazao a criatividade?

Cada ser possui um modo de pensar. E para pensar “fora da caixa” é estimulado das mais
variadas formas. Uns utilizam da musica, outros comem, leem, cantam, praticam exercicios,
enfim, de alguma forma procuram estimular o pensamento.

Héber Simeoni, do canal Héber Simeoni, usa das referéncias em que passou durante sua vida.
“Muitas vezes temos ideias, mas ndo sabemos como aplicar, e outras vezes nem chegamos a
desenvolver a ideia. E ai que entram as referéncias, e pode ser de tudo, musicas, desenhos,
videos, conversas, qualquer tipo de material. O importante é estar atento aos detalhes dos
materiais consumidos para ver o que pode aproveitar de cada um deles”, comenta o youtuber,
que possui que possui um canal baseado principalmente na criatividade, que traz informagdes
sobre vlogs, gameplays e tutoriais de edicdo.

O canal conta com o diferencial que é a interagdo dos efeitos visuais um tanto quanto
peculiares. O processo criativo do ser humano tem uma explicagdo psiquica, como explica a
psicologa Nayra Borges: “A criatividade é uma funcao psiquica superior do ser humano, ou seja,
envolve mecanismos cerebrais fisiolégicos, porém, seu desenvolvimento é dependente do
acesso a cultura e da relagdo ativa do individuo com o meio em que vive e com a produgéo
histérico-cultural de toda humanidade, por meio da linguagem. O acesso desigual a tal
produgdo, devido a sociedade de classes, resulta em desenvolvimentos também desiguais do
processo criativo”.

BLOQUEIO

Vale considerar também que ha o yin yang da criatividade, o bloqueio criativo. Esse bloqueio
gera uma parede entre o pensar e o criar, na qual a pessoa fica empacado, sem conseguir
produzir nada. O bloqueio criativo pode estar associado a necessidade de maior acesso a
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ANEXO K - Secdo Em alta

Em Alta f

EM ALTA

X6, TPM
November 28, 2017

A sala de estar da casa de Victor Sarro e Ju Ferraz tornou-se o cenério do canal
“TPM, pra que te quero?”. Ao longo dos anos, o ambiente acompanhou o
amadurecimento de sua produtora e hoje remete ao universo feminino e a
gastronomia.

Garimpando maquiagens
November 28, 2017

Ha dois anos a produgao de contelido entrou para a rotina de Gabriela Zanqui,
criadora do canal Gabe Zanqui. Totalmente livre e espontanea, maquiagem,
beleza e os assuntos derivados deste segmento sdo os temas abordados nos
videos. A maquiagem entrou na vida da youtuber desde cedo, porque sua mae
trabalhava na area. Gabe assume que sempre foi muito consumista e “testadora
de produtos”.

UMiX
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ANEXO L - X6, TPM

28/11/2017 X6, TPM | revistayoumix

[(EmAlia |
X0, TPM

November 26, 2017 da Bonetto

Um canal dedicado a receitas que vao acabar com o mal humor nos dias de TPM

Foto: Divulgagao

A sala de estar da casa de Victor Brunetti e Ju Ferraz tornou-se o cenario do canal “TPM, pra
que te quero?”. Ao longo dos anos, o ambiente acompanhou o amadurecimento de sua
produtora e hoje remete ao universo feminino e a gastronomia.

N&o apenas ensinar, a proposta do casal é produzir um conteido de entretenimento. “O canal é
um lugar onde conseguimos transformar o dia das pessoas em algo melhor e tirar desse mundo
cadtico, aprendendo algo diferente”, alegra-se Victor.

Foi no final de 2014 que o canal surgiu. A Ju Ferraz, apresentadora, era a Unica responsavel pelo
contetdo. Hoje, com o crescimento, Victor também colabora na produgao e o casal conta com
um editor.

TRADICAO

Ju vive em uma familia que tem o hébito de cozinhar, entdo sempre teve motivacdo na area. A
youtuber sofria muito com TPM e um dia resolveu filmar “as idas da Ju para a cozinha", como
relembra Bruney.

Com sonho de ser apresentadora de televisdo, Ju viu no canal uma oportunidade de criar
portfélio e apresentar para emissoras. Mas além desta expansao, o casal visa abordar e explorar
outros assuntos, como menstruagdo e questdes sobre a vida. “Naturalmente vamos crescendo e
queremos poder falar de outro assunto que nao seja apenas receitas”, comenta o produtor.

Gravando durante a semana, o casal busca conciliar a vida pessoal e profissional, priorizando
permanecer com fins de semana livres para o descanso. Entéo a rotina de gravacao, edigao e
preparo do video acontece em um tempo determinado.

CONHEGCA

Priorizando imagens que ddo agua na boca, Ju e Victor cuidam da produgdo dos videos para
que o takes transmitam o sabor da guloseima. Pegue o caderno e prepare os ingredientes:
selecionamos cinco videos que vao fazer vocé correr para a cozinha.

BOLO de BRIGADEIRO BRANCO e MORANGO £&) Especial Morangos ¢ | TPM, pra que te
quero?

sy
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ANEXO M - Garimpando maquiagens

[ |
GARIMPANDO MAQUIAGENS

November 26, 2017 | Amanda Bonetto

Produtos com precos acessiveis e as grandes lojas da 25 de margo: desbrave o mundo da
beleza com Gabe Zanqui

~

Foto: Divulgagso.

H& dois anos a producédo de contelido entrou para a rotina de Gabriela Zanqui, criadora do
canal Gabe Zanqui. Totalmente livre e espontédnea, maquiagem, beleza e os assuntos derivados
deste segmento sdo os temas abordados nos videos. A maquiagem entrou na vida da youtuber
desde cedo, porque sua mae trabalhava na &rea. Gabe assume que sempre foi muito
consumista e “testadora de produtos”.

Com uma produgao caseira, em 2014 criou um blog para falar sobre o tema e posteriormente,
com ajuda do namorado, migrou para o Youtube. DESEJOSOs objetivos com o crescimento do
canal sdo claros. “Como todo mundo que tem um canal no Youtube queremos expandir, e
crescer também o nosso Instagram e a lojinha.

Além de viver somente disso e conhecer todo mundo que me acompanha”, conta a
produtora.Para alcangar suas metas, Zanqui conta com dedicagdo e com a ajuda do namorado
Gustavo. Todo o final de semana o casal grava mais de um video, que serédo editados ao longo
da semana no Adobe Premiere.

INSPIRACOES

“Nunca parei para assistir alguém antes de gravar. Tenho o meu jeito de fazer as coisas e gosto
assim”, comenta Gabe, que atualmente tem se rendido a plataforma e assistido Julia Tedesco,
Jéssica Juvéncio, Mari Maria e Amanda Pastore.Segundo a jovem seu video preferido é

“Testando makes da Ruby Rose”, porque foi 100% sincera e ndo se preocupou com as opinides
alheias.

CONHECA
Para vocé conhecer um pouco mais sobre a produtora, selecionamos cinco videos com dicas,
truques de maquiagem e tour pela famosa rua 25 de margo.
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ANEXO N — Relacionamento em foco

28/11/2017 Relacionamento em foco | revistayoumix

A revista de youtubers e criadores
de conteltdo

UMiX

[Emats |
RELACIONAMENTO EM FOCO

November 26, 2017 | Amanda Bonetto

"Feliz e infelizmente é o Unico canal que faz esse contetido com olhar feminino”, afirma Felipe
Ventura sobre o DRelacionamentos

COMO

SERIASE

D
DIA DA SEMANA:

Foto: Divulgagao.

Com uma equipe estruturada de 15 pessoas o canal Drelacionamentos aborda questdes
sentimentais e sociais. Felipe Ventura, um dos criadores do canal, conta que 90% do publico que
os seguem sao mulheres jovens, que se identificam com a linguagem proposta. “Feliz e
infelizmente é o Unico canal que faz esse contetido com olhar feminino.”

O canal j& possui quatro anos, mas somente hd um ano e meio a equipe dedica-se para a
criagdo de conteudo digital, antes o espago servia como portfolio para a produtora de Felipe e
sua esposa, Jackeline Salomao. “E um lugar criativo e legal para gente. J4 éramos um casal na
época, tinhamos muito para falar sobre a vida e relacionamento”, comenta o produtor, que viu
em sua histéria uma oportunidade de suprir a criagao de contelidos de ficgao.

INTERNACIONALIZAR

Todo o trabalho desenvolvido visa transformar o canal em marca de contetdo, segundo Ventura.
Ele deseja ainda que o nome DRelacionamentos possa ser licenciado e levado a outras
plataformas, como teatro, livro, cinema, televisdo. A equipe deseja ter o trabalho reconhecido
na América Latina e, por que ndo, internacionalizar o negécio.

Apesar de relacionamento ser o tema principal, os produtores apostam também no ambito
social, falando por comunidades, e explorando temas como racismo, gordofobia, transfobia e
homofobia. “Precisdvamos expandir a producdo de conteido e deixar claro nosso
posicionamento”, afirma o produtor sobre a linha editorial escolhida.

EQUIPE

Com textos roteirizados e um processo interno organizado que conta com parcerias, um video
demora pelo menos um més para ser publicado. A escolha das esquetes se deu por contar com
uma equipe que integra atores.

A inspiragdo inicial focou-se no canal Porta dos Fundos por conta da linguagem livre, mas
atualmente a equipe tem como influéncia grandes grupos de comunicagéo internacional, como
o site Buzzfeed.

CONHECA
Por dentro da linha editorial e conhecendo a proposta do canal: selecionamos cinco videos que
vao te fazer rir e refletir sobre suas relagées.
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ANEXO O - Se¢do Renderizado

28/11/2017 revistayoumix | Renderizando

\It Renderizando \pert

RENDERIZANDO

Capture
November 28, 2017

As telas dos computadores, tablets e celulares ddo um up nas produgdes dos
videos, principalmente nas gameplays, pois assim o publico consegue enxergar
o conteldo gravado nas telas e acompanhar detalhadamente as acdes durante
a gravagao. Para que esse recurso seja utilizado é necesséria a escolha de um
programa de gravagao de telas.

Mentes criativas, edicdo impecavel

November 28, 2017

Produzir conteido requer muita atencao e principalmente criatividade. No
Youmix ja apresentamos uma matéria sobre exercicios para despertar ainda mais

a criatividade. Todo video tem seu charme particular devido a edi¢ao. Mas vocé
sabia que nem todo criador de contetdo é editor de contetido?

-

w
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ANEXO P - Capture!

YOUMIX

[Rendarizando |
CAPTURE!

November 26, 2017 | Caué Rodrigues

Gravar videos que mostrem a tela do computador ndo deve ser motivo de preocupagao.
Atualmente ha diversos softwares que auxiliam os youtuber

As telas dos computadores, tablets e celulares dao um up nas produgdes dos videos,
principalmente nas gameplays, pois assim o publico consegue enxergar o contetdo gravado nas
telas e acompanhar detalhadamente as acdes durante a gravacao. Para que esse recurso seja
utilizado é necesséria a escolha de um programa de gravagao de telas.

H& uma infinidade de aplicativos e programas que possibilitam a gravacdo das telas. Gratuitos
ou pagos, cada um deles atende uma demanda especifica e funciona em um sistema
operacional. O mais importante é que todos cumprem o papel fundamental de registrar a tela
do computador ou celular.

A partir de um levantamento com profissionais que ja utilizam esse tipo de atrativo em seus
videos, a equipe Youmix listou opgdes que podem facilitar o trabalho dos youtubers que
desejam usar tal recurso. Confira:

| 1 Screenr: Funciona no computador, sem precisar efetuar o download de
qualquer software. Apds o final da gravagdo, um link é gerado para

P compartilhar ou baixar em MP4. Também oferece a op¢ao de upload
m direto para o Youtube.

Movavi (Android)

E possivel gravar a tela do computador e, caso queira, deixar um espago

no canto da tela para gravacdo de face cam. O diferencial desse
mQVle aplicativo é que ele disponibiliza modos basicos de edi¢éo, funcionando

também em portugués.

@ ©Z\/[(] Exidandroid)

Disponibiliza um espaco para a gravagao da tela junto com um editor, no

qual é possivel inserir trilhas, textos entre dois clipes e imagens.
Contudo, néo é possivel importar o video para seu computador, ele apenas faz o upload direto
para o Youtube.
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ANEXO Q - Mentes criativas, edi¢cdo impecavel

28/11/2017 Mentes criativas, edigdo impecavel | revistayoumix

[Renderizando |
MENTES CRIATIVAS, EDIGAO IMPECAVEL

November 26, 2017 | Rubens Castro

Mais do que apenas uma pessoa, confira o backstage de producido de videos

R

Produzir conteido requer muita atencdo e principalmente criatividade. No Youmix ja
apresentamos uma matéria sobre exercicios para despertar ainda mais a criatividade. Todo video
tem seu charme particular devido a edigdo. Mas vocé sabia que nem todo criador de contetido é
editor de contetido?

Muitos canais, inclusive, tém até 10 editores por tras das cameras para poder dar vida ao que os
inscritos assistem no Youtube. Cada editoria possui suas especificidades que tornam o canal
Unico.

De acordo com o editor de videos, Diego Gomes, muitos Youtubers contam com toda uma
equipe para poder trazer um 6timo contelido para seus inscritos. Mas isso ndo equivale em
qualidade de contetdo, mas sim como o conteldo é apresentado.

O Canal Nostalgia, por exemplo, uma equipe de no minimo uma duzia de pessoas, além do
proprio Castanhari. “Um video do Nostalgia leva mais de um més para ser produzido, pois ele é
de contetido informativo. Sdo muitos infograficos, CG e artes, além dos efeitos”, explicou o
editor.

Confira o video:

Y
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ANEXO R - Esculpindo material bruto e exportando diamante

YOUMIX

[[Renderizsndo |

ESCULPINDO O MATERIAL BRUTO E
EXPORTANDO O DIAMANTE
nb

November 26, 2017 | Rubens Castro

Paciéncia, estudo e dedicacao sao pilares para quem deseja se aventurar na edi¢ao de videos

Esculpir diamantes brutos é o verdadeiro trabalho do editor de videos. Dar vida, fazer arte com
as maos para aprimorar ainda mais o trabalho de muitos youtubers. Edicdo de video requer
criatividade, paciéncia, estudo e dedicacao.

Ha canais que contam com até 12 profissionais na edigdo e producdo de videos. Um desses
profissionais é o de Diego Gomes, que apesar de ser formado em Jornalismo, trabalha com
edicdo de videos ha seis anos, sendo dois deles dedicados apenas a youtubers. Atualmente faz
parte de equipes de diversos canais conhecidos, entre eles, o Nostalgia, do Felipe Castanhari, e
o Eu Fico Loko, de Christian Figueiredo.

A carreira de editor de videos é considerada promissora devido a grande demanda de trabalho
que vem surgindo com o aumento de youtubers dispostos a investir em seus canais. Alguns
optam por contratar profissionais para realizar a edi¢do, mas ha outros que preferem realizar a
etapa sozinhos. Buscando auxiliar os produtores que se aventuram na edigdo, Diego elencou as
principais dicas para nao errar na produgao:

PADRAO

Cada editor tem seu programa favorito para trabalhar. No entanto, o profissional recomenda o
pacote Adobe (Premiere, AfterEffects, Audition). Ele também destaca o programa Sony Vegas e
alerta: "fiquem longe do MovieMaker".

Adobe Premiere: programa de edicao de videos profissionais que faz parte do pacote Adobe.
Ele possibilita que trabalhar com varios efeitos.

AfterEffects: programa de criagdo de graficos com movimento e efeitos visuais.

Audition: editor de som que permite tratar o dudio e melhorar a performance do som em
videos.

Sony Vegas: software de edi¢do com ferramentas mais sofisticadas com aplicagéo mais simples,
que possibilita criar efeitos visuais no video.

QUALIDADE

Um bom editor deve se preocupar com a qualidade do material para que ele possa ser exibido
em HD (High Definition). Portanto, no momento de exportar o video, configure-o em Codec
H.264 e MP4. Mas atencdo: alguns arquivos exportados pelo sistema Mac ndo sdo lidos por
Windows, por isso é necessario a configuracdo do conteddo.

Telas

Outra técnica utilizada é a de realizar o trabalho com duas telas de monitores para ter acesso a
uma maior gama de camadas e efeitos para os videos. Diego brinca que o sonho dele é realizar
a edicdo apenas com teclas de atalho, sem tirar o dedo do teclado ou muito menos usar um
mouse para a lapidagdo do produto. Para organizar-se na hora da edi¢ao ha uma linha do tempo
com cada etapa a ser cumprida.

Para quem deseja se aventurar nesta jornada que é a profissao de editor, Diego aconselha:
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ANEXO S — Secao Aperta o REC

28/11/2017 revistayoumix | Aperta o REC
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Aperta o REC

APERTA O REC

Diario digital

November 28, 2017

Filmar os acontecimentos do dia a dia tem se consolidado como uma estratégia
dos youtubers para mostrar ao seu publico um pouco da sua rotina. O
equipamento usado para essas gravagdes externas é um pouquinho diferente
daquele que é utilizado nas gravacdes “normais”, porque, afinal, o importante
neste tipo de producdo é a espontaneidade do momento. O dailyvlog - diario
em forma de video — ndo demanda uma qualidade espetacular de imagem, é
um recurso que busca ser mais dindmico e promover uma proximidade do
youtuber com seu publico.

Ao vivo e a cores!
November 28, 2017

Uma forma de transmitir noticias e/ou contedido em geral de uma forma pratica,
rapida e com interagao direta do publico por meio da web é com a ferramenta
"fazer ao vivo”, que consiste em transmissdes ao vivo pelas redes sociais, como
Facebook, Instagram ou o préprio Youtube.



ANEXO T - Diério digital

28/11/2017 Diério digital | revistayoumix

[[Aperta o REC |
DIARIO DIGITAL

November 26, 2017 | Caué Rodrigues

Meu querido diario ficou ultrapassado. Registrar o seu dia a dia ganhou um up grade digital

Filmar os acontecimentos do dia a dia tem se consolidado como uma estratégia dos youtubers
para mostrar ao seu publico um pouco da sua rotina. O equipamento usado para essas
gravagdes externas € um pouquinho diferente daquele que é utilizado nas gravagées “normais”,
porque, afinal, o importante neste tipo de produgdo é a espontaneidade do momento. O
dailyvlog — diario em forma de video — ndo demanda uma qualidade espetacular de imagem, é
um recurso que busca ser mais dindmico e promover uma proximidade do youtuber com seu
publico.

As cameras mais indicadas para esse tipo de gravagao sao a Filmadora Sony ActionCam HDR-
AS300, encontrada no mercado por R$ 2.160,23*. Youtubers como Christian Figueiredo, do canal
Eu Fico Loko, e Muca Murigoca, do canal Muca Muricoca, utilizam dessa camera para algumas
gravagdes de dailyvlog.

As cdmeras Sports também s3o validadas para esse tipo de conteido, como por exemplo a Go
Pro Hero 5, que custa em média R$1600,00 no mercado atual*. Por apresentar uma qualidade
boa de imagem, ser pequena e leve, os Youtubers aderem a esse equipamento para tais
gravagdes. Entretanto, a qualidade de som dessas cameras menores nao é de alta qualidade.

Se o seu orgamento esta baixo e ndo pode desembolsar muito para uma cdmera é claro que é
vélido usar o proprio celular ou até mesmo o equipamento das gravacdes do contetido para o
canal. Dentro do mercado existem opcdes mais baratas de cdmeras Sports que imitam a Go Pro,
porém com uma qualidade reduzida — h& equipamentos encontrados por R$ 90*.

* Valores consultados em sites comerciais no periodo de 19 a 26 de novembro
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Cada uma dessas redes sociais possui especificidades em relagdo ao “ao vivo”, como explica o
locutor e sécio-proprietéario da empresa Melody Foto-Filme, Edy Santos, que utiliza dessa
ferramenta, nas redes sociais para promover eventos e trabalhos realizados pelos clientes de sua
empresa
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Em entrevista, o profissional tratou das seguintes questdes: como funciona o ao vivo/live do
Facebook, Instagram e Youtube e qual a diferenca de cada uma dessas plataformas? Quais as
vantagens do produzir a live? Quais equipamento/setup é preciso para acontecer a live?
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[Apens oRec |
QUAL O EQUIPAMENTO CERTO?

November 26, 2017 | Caué Rodrigues

N&o ha um unico equipamento para iniciar a produgéo de videos para o Youtube. Conheca trés
kits que podem proporcionar bons resultados e escolha qual cabe melhor no seu orcamento

Equipamentos adequados sdo ferramentas essenciais para produgdes audiovisuais de
qualidade. Exatamente por isso, € comum a duvida sobre quais aparelhos comprar e sobre os
investimentos para dar o ponta pé e para alavancar a atividade como youtuber. O mercado
oferece diversas ferramentas, mas é necessaria muita atencao antes de realizar a compra.

Para auxiliar na escolha dos equipamentos mais adequados, a equipe Youmix consultou
especialistas e montou, com suas indicagdes, trés alternativas com composigéo de aparelhos
para o trabalho de producéo de videos. Um desses “kits” tem um valor super acessivel; outro,
com mais variedade, aposta nas artimanhas caseiras; e, por fim, um kit com equipamentos
similares aos profissionais, que pode render uma étima qualidade audiovisual.

Analise as opgdes e veja qual cabe no seu orcamento.

#1

Neste primeiro kit temos um limite de investimento a ser gasto. Com um preco acessivel ao
bolso.
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QUAL E A BOA?

Luz, caméra e producao!
November 28, 2017

Um produtor de contetido ou youtuber pode mudar vidas, pensamentos e, até
mesmo, formar opinides. Pensando no crescimento e investindo em inovagéo, a
empresa Youtube construiu espagos que ajudaram jovens e adultos que
trabalham com criagdo de materiais para a plataforma. Este é o Youtube Space,
local para produzir, criar, inovar.

Saiba mais

Em todas as prateleiras: livros de youtubers sdo sucesso de

vendas
November 28, 2017

Os youtubers ndo estdo presentes apenas nas redes sociais e no mundo digital.
Os produtores de contetdo também integram o cinema e a literatura. Eles nao
sdo os Unicos que visam lucros com as novas possibilidades, as editoras também
e por isso investem em titulos para o publico infantojuvenil.

Saiba mais
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ANEXO X — Luz, caAmera e producao!

UMIX

[Qualéaboa? ]
LUZ, CAMERA E PRODUGAO!

November 26, 2017 | Rubens Castro

Bem-vindo aos espagos que moldam profissionais que trabalham com producdo de contetido
para o Youtube

Foto: Divulgagao

Um produtor de contetdo ou youtuber pode mudar vidas, pensamentos e, até mesmo, formar
opinides. Pensando no crescimento e investindo em inovagado, a empresa Youtube construiu
espacos que ajudaram jovens e adultos que trabalham com criagdo de materiais para a
plataforma. Este é o Youtube Space, local para produzir, criar, inovar.

Os Youtube Spaces sdo locais onde existem profissionais capacitados que trabalham
promovendo suporte aos youtubers como cursos e workshops relacionados a contetdos, e
possuem uma estrutura Unica com estidios de gravacdo para que os aspirantes a profissao
youtuber possam se capacitar.

Além disso, o espago promove eventos do Youtube e também de Networks para que os
youtubers se conhecam, interajam e se familiarizem com demais profissionais da area,
possivelmente até, gerando parcerias futuras. No Brasil, o Youtube montou essa alternativa em
duas importantes capitais: Sao Paulo/SP e Rio de Janeiro/RJ.

O suporte da equipe do Youtube comega nos primeiros passos da criagdo de um canal na midia
social por meio de um curso on-line em que o criador de contelido aprende coisas basicas
como: a criagéo de titulos atrativos para os videos, elaboragao de thumbnails (tela de capa dos
videos) e até mesmo dicas mais simples de equipamentos que podem ser usados no inicio, além
de regras de posicionamento de cdmera na hora da gravagao.

De acordo com o site oficial do Youtube Space, existem metas de incentivo para que os
criadores de contelido possam utilizar alguns recursos disponibilizados pelo espacgo. “Ter pelo
menos 10 mil inscritos (1 mil inscritos para a pés-producdo) e nao ter nenhum strike (alguma
irregularidade) pendente no canal”.

Além disso, os youtubers sdo classificados em cinco categorias pela midia social, sendo elas
grafite (0+ inscritos), opala (mil+ inscritos), bronze (10 mil+ inscritos), prata (100 mil+ inscritos) e
ouro (1 milhdo + inscritos). E isso influencia no acesso a determinados possibilidades dentro do
Youtube Space.

Quando o produtor de contetdo atinge cada etapa, ele ganha um incentivo do Youtube - como
as placas que os youtubers recebem assim que atingem 100 mil inscritos e 1 milhdo de inscritos.

Confira o programa de acesso & produgao:

Luz, camera e produg&o! | revistayoumix
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EM TODAS AS PRATELEIRAS: LIVROS DE
YOUTUBERS SAO SUCESSO DE VENDAS

November 26, 2017 | Amanda Bonetto

De biografias a poemas: os produtores de contetdo digital também apostam na literatura

Os youtubers ndo estdo presentes apenas nas redes sociais e no mundo digital. Os produtores
de contelido também integram o cinema e a literatura. Eles ndo sdo os unicos que visam lucros
com as novas possibilidades, as editoras também e por isso investem em titulos para o publico
infantojuvenil.

As editoras podem ser grandes incentivadoras nesse processo, como afirma Taty Ferreira,
criadora do canal Acidez Feminina. “Me foi proposto o langamento de um livro por algumas
editoras durante um tempo, eu neguei veementemente, achava que nao tinha capacidade, que
ninguém compraria, que essa coisa de youtuber virar escritor era balela, até que a Editora
Planeta chegou com uma ideia pronta, baseada em um video que eles tinham visto no meu
canal. Gostei da ideia, achei que daria um livro legal, que eu sentiria orgulho e resolvi tentar”,
relembra.

Destaques em feiras, eventos e nas bienais do livro, os youtubers estao crescendo no segmento
literario e ndo é de hoje. Segundo reportagem do Estadao[A1], em 2016 a venda de livros deste
estilo cresceu 120% no pais.

BIENAL

Um dos eventos mais tradicionais no ramo da literatura no Brasil é a Bienal do Livro do Rio de
Janeiro. Este ano contou com recorde de publico e com a presenca de youtubers como Isabel
Peres, a "Bel Para Meninas”, Kéfera Buchmann e Felipe Neto, que lancaram seus recentes
titulos. Jovens na faixa dos 15 a 19 anos representavam 33% do publico total.

MAIS VENDIDOS

Felipe Neto foi destaque na Bienal do Livro no Rio de Janeiro; grande publico participou do
evento para conhecer o youtuber e para adquirir o seu livro. Alids, vale ressaltar, os produtores
de conteldo sao responsaveis pela venda de milhares de exemplares, anualmente.

Para se ter uma ideia, na tradicional lista dos livros mais vendidos na semana, divulgada pela
revista Veja, na edig¢do de 26 de novembro de 2017, dos 10 titulos que compde a classificacdo no
género infantojuvenil, cinco sdo de produtores de contetido para o Youtube.

Em todas as prateleiras: livros de youtubers sdo sucesso de vendas | revistayoumix
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ANEXO Z - Das telinhas para as telonas

DAS TELINHAS PARA AS TELONAS

November 26, 2017 | Caué Rodrigues

Os youtubers ndo estdo apenas em seus smartphone e computador. Com a popularidade que
conquistaram, alcangaram a sétima arte

O cinema enxergou nos youtubers e em sua rotina potencial para producdo de filmes. Varios
produtores de contetido ganharam a oportunidade de mostrar seu trabalho como atores/atrizes,
coadjuvantes ou personagem principal. Além disso, alguns canais no Youtube, mais
aprofundados, oferecem ao publico um conteddo préximo ao de cinema.

Phill Rocha, produtor do canal “A gente faz séries”, diz que o “Youtube hoje utiliza-se de um
timing (tempo interno) de edicao e exibicdo de contelido que pode muito beneficiar o cinema,
assim como ja vem fazendo com a televisdo”. “A maneira mais compacta e pontual de se contar
histérias € uma forma bastante atrativa”, destaca.

Contudo, Rocha faz um contraponto entre a interagao da industria cinematografica e o Youtube.
“Enxergo isso como uma grande estratégia de marketing. Hoje em dia, os youtubers
conseguem ser as maiores celebridades e de maior alcance, principalmente junto ao publico
jovem. As produgbes que os youtubers participaram no cinema possuem o intuito de atingir o
publico que ja é atingido com o Youtube.”

Para provar que os youtubers estdao muito presentes na sétima arte, listamos filmes que contam
com personagens principais vivenciados por esses novos astros. Selecionamos cinco obras, nas
quais os produtores de conteldo aparecem em destaque, seja como protagonistas ou dublando
personagens das animagdes.

FILMES

Eu fico Loko - O Filme

Das telinhas para as telonas | revistayoumix
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A influéncia em nimeros
November 28, 2017

Nao é s6 com o publico que o influenciador precisa manter uma boa
comunicagdo. Manter contato com possiveis contratantes é fundamental para
quem deseja parcerias que gerem lucro. Além de apresentar um bom trabalho,
& bom se atentar ao modo como a sua trajetoria € mostrada.

©

©
®¢

L5
alv 0/»‘

Quanto vale meu discurso?
November 28, 2017

Algumas pessoas parecem acreditar que na internet “tudo seja liberado”, que é
possivel fazer “o que bem entender”. Contudo, legalmente, os atos no universo
digital podem ter grandes implicagdes. Quando alguém é agredido por outro
na web, por exemplo, as consequéncias podem levar até mesmo a prisao, ao se
constatar callnia, difamacao ou injuria, os chamados crimes de 6dio.

Salba mals

e conteludo
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ANEXO BB - A influéncia em nimeros

28/11/2017 A influéncia em nimeros | revistayoumix

[(Esséncia |
A INFLUENCIA EM NUMEROS

November 26, 2017 | Amanda Bonetto

Do conceito a prética: entenda o midia kit e descubra quais sdo as informagdes essenciais para
produzir o seu

N3o é sé com o publico que o influenciador precisa manter uma boa comunicagdo. Manter
contato com possiveis contratantes é fundamental para quem deseja parcerias que gerem lucro.
Além de apresentar um bom trabalho, é bom se atentar ao modo como a sua trajetéria é
mostrada.

Um artificio indispenséavel para a apresentagdo de um youtuber é o midia kit. Ele é um
documento que retine informagdes sobre o influenciador, suas redes sociais e seu trabalho. E a
porta de entrada para que conhecam o que desenvolve e qual alcance as produgdes rendem.
Métricas das redes sociais, definicdo do publico-alvo e cases de sucesso sdo pontos
fundamentais para um midia kit, como aponta a jornalista Nayra Mendonga, assessora de
imprensa na empresa Non Stop Producdes, responsével pela carreira de influenciadores como
Whindersson Nunes, T3ddy, Tirullipa e Christian Figueiredo.

SEMPRE ATENTO

Uma dica fundamental é: “atualize semanalmente seu midia kit”. Os nimeros variam muito
durante os dias, e é importante que o influenciador tenha o documento com os nimeros reais
em maos. “Vocé nunca sabe quando pode aparecer uma campanha. As vezes vocé fez um video
que teve grande influéncia, que a galera abracou a causa, é importante estar registrado em seu
documento”, reforca Nayra.

N3o esqueca de inserir seu maior case de sucesso, porque ele pode abrir portas. Atente-se ao
que o contratante deseja e atualize seu documento, inserindo campanhas que sejam
semelhantes ou iguais ao que ele deseja. "Convenga com os nimeros”, como afirma a
assessora, porque eles sdo os responsaveis por medir sua influéncia no meio digital.

AGORA E SUA VEZ!

Ja possui o seu midia kit? A Youmix organizou um passo a passo para orientar a produgdo de um
documento que resuma seu trabalho nas redes sociais.

Ele pode ser feito no Photoshop, Word (e apresentado em PDF) ou no Power Point. Nao importa
a plataforma usada, o importante é que tenha um estilo que o represente. Escolha cores e
elementos para padronizar o documento, algo que referencie o seu canal e nicho. Por exemplo,
se possui um canal de culinaria é interessante adicionar elementos da cozinha para criar o
template, porque ele também é responsavel por transmitir mensagens.

Para exemplificar o midia kit usaremos o material disponibilizado por Priscila Casteletto, digital
influencer na cidade de Aracatuba/SP. Confira:

1° Apresente a sua marca
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"o que bem entender”. Contudo, legalmente, os atos no universo digital podem ter grandes Yin Yang da criatividade
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podem levar até mesmo & prisdo, ao se constatar calunia, difamagdo ou injuria, os chamados

crimes de édio. Diario digital

November 26, 2017
Para compreender a posicdo dos produtores de contetido sobre o tema, a equipe do Youmix
entrevistou youtubers de diferentes nichos questionando sobre o que pensam sobre a Qual o equipamento certo?
responsabilidade do discurso. Assista e entenda o lado de quem produz. November 26, 2017
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FAROL DOS MARINHEIROS QUE NAVEGAM
NA INTERNET
2017 | Rubens Cas

November 26 tro

Os influenciadores podem “iluminar” discussdes entre diversos grupos; é importante destacar
que ha diferenca entre a sua atuacdo e a de criadores de contetido

Um farol geralmente é uma torre bem alta, com uma luz de forte intensidade que serve para
guiar navios e embarcacdes para que eles encontrem terra firme, mesmo com pouca
visibilidade. Atualmente, no universo digital podemos utilizar uma analogia que atribui novo
sentido a farois: por meio das telinhas, eles conseguem iluminar grupos de pessoas, os guiando
até a superficie de ideais parecidos e unindo-os.

Esses sao os influenciadores digitais. Com o intuito de explorar uma opinido que pode ser
comum a um grupo de pessoas, os influenciadores digitais vém ganhando cada vez mais espago
no mercado. Tal “luz” que guia os marinheiros que navegam na internet é tao forte que grandes
empresas comegaram a notar a capacidade do poder do seu discurso.

Elas iniciaram trabalhos com os Digitais Influencers. De acordo com a revista Epoca Negécios,
um grande influenciador brasileiro pode ganhar, em média, de R$ 50 a R$ 150 mil por campanha
realizada na midia social Youtube, sem contar os microvideos em redes sociais utilizando
ferramentas como Instastory, do Instagram, ou linha de tempo de videos do Facebook. Criador
de Contetdo e Digital Influencer sdo a mesma coisa?

A Youmix questionou alguns profissionais da &rea da Comunicacéo Digital sobre tal diferenca.
Confira as respostas: “Criador de Contetdo e Digital influencer ndo é a mesma coisa? Eles nao
s@o youtubers?”Francielly Cardoso, 19 anos, analista de SEO “Nao sao aqueles youtubers? Nao
faco ideia, ndo sabia nem que existia alguma diferenca.” Barbara Arruda, 27 anos, Analista de
Trand Marketing “Ah, ndo sdo aquelas pessoas que fazem publicagées de produtos na internet?
Tém uns youtubers que fazem isso!” Rafael Manfrinatti, 30 anos, designerAtualmente, ha muita
confusdo sobre essas duas carreiras, alguns acreditam que trata-se da mesma coisa. Porém,
atencdo: nem todo criador de contetdo é digital influencer e nem todo digital influencer é
criador de contelido, no entanto, ambos podem ser as duas coisas. Ha também o desencontro
de informagdes quando afirmam que o digital influencer também trabalha apenas com a
plataforma de hospedagens de video, o Youtube.

O influenciador digital pode trabalhar com qualquer plataforma, ou migrar entre elas. Um
grande exemplo é o Hugo Gloss, que do Twitter foi para o Instagram e vem ganhando cada vez
mais espaco na internet. EntendaCriador de conteudo: o criador de contetdo, além de realizar a
produgao do material que pode ser veiculado nas midias digitais (como Youtube, Instagram,
Snapchat), ele também é validador de contetdo. Participa de processos de criagdo, produgéo e
gravagao. Ele precisa estar atento a responsabilidade do discurso.

Digital Influencer (influenciador): o digital influencer é responsavel por incentivar, conscientizar e
engajar seus seguidores, por meio de resenhas de produtos, materiais voltados a assuntos que
estdo em alta nos debates da sociedade. O digital influencer ndo necessariamente cria, ou

FOLLOW ME

fyoOro

STAY UPDATED

POPULAR POSTS

Quanto vale meu discurso?
November 28, 2017

Farol dos marinheiros que
navegam na internet
November 26, 2017

Mentes criativas, edigao
impecével
November 26, 2017

Esculpindo o material bruto e
exportando o diamante
November 26, 2017

#3: Rodrigo Fernandes (Jacaré
Banguela)

November 26, 2017

#1: Mauricio Meirelles
November 26, 2017

#2: Lucas Olioti (T3ddy Games)
November 26, 2017

Yin Yang da criatividade
November 26, 2017

Diério digital

November 26, 2017

Qual o equipamento certo?
November 26, 2017

TAGS

Discurso Sebastian ao vivo b3ars
beleza bloqueio criativo camera
carreiras caso castanhari cinema
cistian comidas comunicacao
conteudo cozinhando criacao
criador de conteudo criatividade
cristian daily dailyvlog dicas
diferencas digital influencer

drrelacionamento edicao



