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E S P A N H O L  -  A V A N Ç A D O       |             I N G L Ê S  -  B Á S I C O

G E R E N T E  D E  V E N D A S

ATENDIMENTO AO PÚBLICO, VENDAS, GESTÃO DE
PESSOAS, TREINAMENTO DE FUNCIONÁRIOS,
RESPONSÁVEL PELO CAIXA, ESCALA E COMUNICAÇÃO
(POSTAGENS DE CONTEÚDOS).
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G E R E N T E  D E  V E N D A S

ATENDIMENTO AO PÚBLICO, VENDAS, GESTÃO DE
PESSOAS, TREINAMENTO DE FUNCIONÁRIOS,
RESPONSÁVEL PELO CAIXA, ESCALA E COMUNICAÇÃO
(POSTAGENS, CRIAÇÃO DE CAMPANHAS E
DESENVOLVIMENTO DE CONTEÚDO PARA ENGAJAMENTO).
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A N A L I S T A  D E  M A R K E T I N G  J R

CRIAÇÃO E OTIMIZAÇÃO DE CONTEÚDO, E-MAIL
MARKETING, IBOUND MARKETING BUSCAS DE PALVRAS
CHAVE E ANALISE DE TRÁFEGO (SEMrush).
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