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Figur 1: Keychain Mockup version 3 (MockUpFREE, u.3.) Figur 2: Sign Mockup version 2 (Free-psd-templates, u.a.)

Figur 3: Paper box Mockup (Free-psd-templates, u.d) Figur 4: Label tag Mockup version 1 (Mockups-design, u.d)



Rapport

Designval

Suit Repair Stockholm ar ett fiktivt foretag. Namnet
kom av att 4r en hallbarhetskris i varlden och for

att motverka den maste konsumenter bli bittre

pa att ateranvinda, dterbruka och dtervinna sina
kladesplagg. Darfor ar det viktigt att det finns
foretag som erbjuder dessa typer av tjinster, vilket
dr tanken med Suit Repair Stockholm. Namnet ar
generiske, alltsd beskrivande (Bergstrom, 2017, s.
275), detta da det betyder exakt vad tjénsten in-
nebdr. For orden Suit och Repair valdes att anvinda
endast versaler dd tanken var att ha ordet Stockholm
under. Det var darfor av vikt att raden ovan var rak
och inte hade nedstickande delar. I logotypen ar det
bokstaven P i Repair som kan skapa ett problem i
gemen-version. Géllande typsnitt var det av vikt att
for Suit Repair hitta en font som kunde formedla

en liten retro-kinsla, men samtidigt vara modern
och stilig nog att passa for ett foretag som arbetar
just med kostymer. Valet foll pA COPPERPLATE
GOTHIC BOLD REGULAR som ir en sans serif
men har sma glyfiska seriffer (fonts.com, u.4.). For
ordet Stockholm valdes att blanda gemener och
versaler och typsnittet som valdes var Montser-
rat regular som ir en sans serif (fonts.adobe.com,
u.d.). Detta valdes da det var av vikt att visa att ordet
Stockholm var underordnat. Det littaste sittet att
skapa visuellt intresse dr genom att anvianda kon-
trast i font vikt (Williams, 2015, s. 192), kombina-
tionen av dessa typsnitt skapar en form av kontrast
da de olika fonterna har olika vikt.

Det producerades varianter av logotypen dir texten
var placerad pa andra sétt dn det slutgiltiga resul-
tatet. Anledningen till att varianten valdes ér for

att det var den mest stilrena och gjorde logotypen
littare att lisa av. Aven bildmirke skapades i flerta-
let varianter som framgar av ovan visade bilder. Att
valet foll pa det
specifika mirke
det gjorde ar

for att det inte
hade sd manga
smé detaljer som
ldtt hade kun-
nat forsvinna
eller bli svarlast
i olika storle-
kar. Bergstrom
(2017, 5. 220, s.
235) beskriver
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hur det dels dr svart att lasa av en rorig form, dels
att mottagare som fir for ménga formelement mot
sig kan bli osdker och stressad. Det framgar att det
giller kostymer och nélarna i bakgrunden signalerar
lagning mer 4n de varianter av logotypen som pro-
ducerats med exempelvis en sax.

Malgrupp

Den tilltdnkta malgruppen ar personer som har
klimatet i atanke, som har god nog ekonomi att laga
klader istillet for att slinga/kopa nytt och som ér ny-
fikna nog att ta steg mot det nya. Malgruppen bestar
ddrmed av personer som varderar omvéxling hogt
och dr spendersamma ndr de anser att produkten
eller tjansten dr intressant, dven kallat early adopters
(Bergstrom, 2017, s.59). De kommunikationskanaler
som dr mest anpassade till malgruppen ar posters/
billboards, sociala medier sa som Instagram samt i
tryckta medier for att nd det segment som inte an-
vander sig av sociala medier.

Foretaget

Foretaget skapar forutsattningar for aterbruk av de
kostymer som av nagon anledning slutat anvén-

das. Foretaget genomfor reparationer och kan dven
tillhandahalla hjélp att sy om plagg som ar i behov av
dndringar. Det dr ett kommersiellt féretag med fokus
pa aterbruk for klimatets skull.

Logotypens associationer

Logotypen ska kunna uppfattas som lite retro, men
samtidigt prydlig och det ska tydligt framgar vad
foretaget erbjuder for typ av tjanster. Logotypen ska
kunna ses som ett instrumentellt budskap, dessa
utgar fran ett problem, i detta fall en trasig/for stor
kostym, som mottagaren har och foretagets tjanster,
reparation i detta fall, kan l6sa problemet och blir da
ett anvdandbart instrument (Bergstrom, 2017, s. 75).



