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Depois de dominar e transformar o mercado de séries de televisao, os servi¢os de streaming estao apostando
e investindo na produgio de longas-metragens originais. Diante desse cendrio, quatro cineastas brasileiros

discutem os prés e os contras e apontam caminhos do novo formato de distribui¢ao

Nio foi lenta nem silenciosa a estraté-
gia de dominio da TV pelos servicos de
streaming. O processo teve inicio em
2013, quando a Netflix langou suas pri-
meiras séries originais, “House of
Cards” e “Orange Is the New Black”,
que, naquele mesmo ano, se tornariam
as primeiras produgoes exclusivas para
a internet a ganhar indicagbes ao
Emmy e ao Globo de Ouro.

Dois anos depois, quando a platafor-
ma americana ja ocupava cadeira cativa
em cerimonias, foi a vez de a Amazon
entrar para o grupo com prémios para a
comédia dramatica “Transparent”.

Por fim, no més passado, a distopia
feminista “The Handmaid’s Tale”, da
Hulu, venceu a iltima grande batalha

a0 se tornar a primeira produgdo para
streaming premiada com o Emmy de
Melhor Série de Drama. Na mesma
noite, a Netflix levou 20 troféus.

E enquanto a trajetéria ascendente
leva outras empresas a investir na pro-
dugio de séries, como a Apple, que gas-
tara US$ 1 bilhdo em originals este ano,
o segmento ja caminha para conquistar
um novo territ6rio: o do cinema.

No inicio do ano, a lider do mercado
foi presenca forte no Festival de Can-
nes, ndo apenas pelos dois longas que
apresentou — “Okja”(Bong Joon-ho) e
“The Meyerowitz Stories” (Noah
Baumbach) —, mas também por ter si-
do criticada por Pedro Almodévar, pre-
sidente do jiri, por ndo exibir seus fil-

mes nos cinemas. A resposta da empre-
sa é que nao faria sentido priorizar a
tela grande ja que suas produgdes sao
financiadas com dinheiro dos assinan-
tes que as consomem em tela pequena.

Ha, inclusive, quem comece a ver
possibilidades até mais interessantes na
distribui¢do online do que no circuito
tradicional de salas de cinema. E o caso
de Marcelo Galvio, diretor do primeiro
filme brasileiro original da Netflix,
“O Matador”, com langamento previs-
to para o fim de 2017.

“Veja, por exemplo, ‘Bingo’, do Da-
niel Rezende, uma produgio grande pa-
ra os padroes brasileiros, que estreou
em 290 salas e foi vista por cerca de 200
mil pessoas, um piiblico baixo se com-

parado a seu potencial”, analisa. “Pela
Netflix, seu filme pode ser visto por
mais de 100 milhdes de pessoas ao re-
dor do mundo, ndo tem comparagio”,
diz referindo-se ao niimero de usudrios
da plataforma.

A distribui¢do nao foi o inico aspec-
to que atraiu Marcelo para o lado digi-
tal da forga. Autor de outros cinco lon-
gas, ele elogia a estrutura disponibiliza-
da pela gigante americana, que investiu
USS$ 6 bilhdes na produgio de filmes e
séries em 2017. O suporte nao apenas
permitiu que, pela primeira vez, ele nao
se preocupasse com captagio de di-
nheiro por meio de leis de incentivo,
como também acelerou o processo de
realizagdo do projeto. “Ha menos de
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um ano e meio entre a filmagem e o lan-
camento de ‘O Matador’, muito mais ra-
pido que qualquer processo brasileiro”,
conta. “Para se ter uma ideia, demorei
sete anos apenas para captar o dinheiro
necessario para fazer ‘Colegas’ sair do

papel. E isso é comum!”

Fernando Coimbra, responsivel pela
dire¢do de quatro episédios da série
americana “Narcos”, também vé as pla-
taformas de streaming como uma saida
para filmes independentes no cendrio
atual em que essas produges encon-
tram cada vez mais empecilhos. “Hoje,
os filmes sdo pequenos ou muito gran-
des, quase nio existem mais as produ-
¢oes médias”, afirma.

Para ele, ndo é a oferta de séries e fil-
mes online que diminui a frequéncia das
salas de cinema, problema recorrente
do segmento menos comercial. “Eu

ESTRUTURA
E AUXILIO PARA
CAPTAGAO DE
RECURSOS SAO
ATRATIVOS PARA
CINEASTAS NO
STREAMING

acho que o maior inimigo do cinema é o
prego do ingresso. E todo um sistema
que estd contribuindo para aredugdo do
publico, mas no acho que o interesse
tenha diminuido.”

O cineasta paulista também vé com
bons olhos o crescimento do formato
serializado. Ele acha atraente a ideia de
desenvolver uma histéria em dez horas
em vez de duas, algo que, segundo ele,
era incomum de ser considerado antes
do salto de qualidade das séries ameri-
canas em meados dos anos 2000.

“Ha mais de 100 anos, estamos pre-
s0s a esse formato do cinema de narrar
uma histéria em duas horas, mas jd é di-
ficil dizer se continuard assim... Pode
ser que as pessoas comecem a se interes-
sar mais por hist6rias mais longas”, filo-
sofa. “Os grandes blockbusters, como os
filmes de super-herdis, ja estdo acompa-

nhando esse movimento e criando sagas
que refletem o formato seriado.”
Dividido entre os oficios de cineasta
e curador de cinema do Instituto Mo-
reira Salles Paulista, Kleber Mendonga
Filho, a0 mesmo tempo que acha “incri-

1 — Marina Person, diretora de “Califérnia”
2 — Kleber Mendonga Filho, diretor de
“Aquarius” e curador do IMS Paulista

3 — Fernando Coimbra, diretor de “Castelo
de Areia” e “O Lobo Atris da Porta’
4 — Marcelo Galvio,

Muito além da Netflix
Seja vocé um fa dos grandes
cldssicos do cinema ou um aficio-
nado pelas séries, conbe¢a alterna-
tivas para diversificar sua tela

Hulu.com

Sem previsdo de
chegada ao pais, é a
casa de “The Hand-
maid’s Tale”, que levou
8 Emmys este ano.

Fandor.com

Ainda indisponivel por
aqui, a plataforma ofe-
rece um variado acer-
vo de filmes de arte,
novos e antigos.

vel” o investimento do ing em
contetidos originais, também se preocu-
pa com a baixa disponibilidade de gran-
des cldssicos do cinema nos acervos on-
line. A seu ver, esse descuido com a his-
téria do audiovisual, quando vindo de
empresas que impactam fortemente a
sociedade e a cultura, pode ser respon-
savel pela formagdo de milhdes de es-
pectadores que desconhecem a existén-
cia de filmes que nao tenham sido langa-
dos nos dltimos 20 anos.

“E preocupante. Como curador, tra-
balho justamente com 0 oposto: tento
mostrar que o cinema ¢ muito maior e
mais abrangente do que o mercado ofe-
rece”, explica o diretor de “Aquarius” e
“O Som ao Redor”. “Acho que essa baixa
variedade ¢ uma oportunidade perdida
de criar um novo publico. Se vocé tem
acesso a tanta gente e tanto poder de
mercado, talvez fosse mais interessante
trabalhar em virias frentes.”

A cineasta Marina Person comparti-
Iha desse pensamento e alerta para o pe-
rigo de ficar a mercé das plataformas,
uma vez que, com a extingdo das video-
locadoras e o crescente desuso de
DVDs e Blu-rays, elas se apresentam,
cada vez mais, como as tinicas opgoes
paraassistir a filmes sem recorrer i pira-
taria. “E perigoso, porque esses servigos
acabam escolhendo o que vocé quer ver.
Vocé perde a autonomia e acaba ficando
refém de um catélogo que oferece uma
versdo muito estreita do cinema”, diz.

Mubi.com

Por US$ 5,99, tenha
acesso a 30 filmes cult
criteriosamente sele-
cionados todo més.
Disponivel no Brasil.

PrimeVideo.com
No Brasil,a Amazon
oferece séries origi-
nais, como a premiada.
“Transparent”, e
filmes por US$ 2,99.

Filmmelier.com
Gratuito, mapeia e
recomenda filmes que
estejam disponiveis
para streaming ou
aluguel em VOD.

filmmelier

A diretora de “Califérnia” no se en-
canta com a capacidade de distribuigao
online. Segundo ela, ndo basta disponi-
bilizar o filme. “O que os cineastas fa-
zem para representar o Brasil nos festi-
vais e mercados internacionais é um tra-
balho essencial, que gera dividendos.
Os americanos perceberam 4 atras que,
quando eles vendem um filme, vendem
também a cal¢a jeans, a misica, o Sucri-
1hos... Ou seja, ndo s6 o modo de vida,
mas os produtos que eles fabricam”, ex-
plica. “Nio vejo como uma plataforma
de streaming conseguiria fazerisso s6.”




