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Saindo da rua Santa Cruz e caminhando por trés quadras na rua Dom
Sebastiao do Rego ontem, Vila Gumercindo, capital paulista, recolhi
do chao cinco propagandas pequenas, da mesma empresa, e uma
grande, todas no mesmo lado da calgada. Sem procurar muito,
apenas seguindo pelo trajeto que costumo fazer sempre. No folheto
maior, um mea culpa no rodapé em letras miudas: “Nao jogue este
impresso em vias publicas. Mantenha a cidade limpa.” A distribuicao
desses materiais é um problema caro a cidade de Sao Paulo.

Na via-crucis para tentar entender o porqué de a pratica ser tao
recorrente, descobri que a lei 14.517, de 2017, no seu artigo 26,
desautoriza a atividade de uma maneira geral, como segue: “E
proibida, nas vias e logradouros publicos, a distribuicao de folhetos,
panfletos ou qualquer tipo de material impresso veiculando
mensagens publicitdrias, entregues manualmente, langados de

veiculos, aeronaves ou edificagdes ou oferecidos em mostruarios.”

Dai ficou clara a razéo de a atividade indiscriminada ser téo natural.
0 flagrante é mais dificil. O panfleteiro deixa o material publicitario
em caixas de correio ou no interior da residéncia e rapidamente
desaparece, diferentemente daqueles que ficam postados em locais
movimentados. Basta fazer uma pesquisa no buscador de internet
com os termos magicos “panfletagem” e “Sao Paulo” para constatar
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que a distribuicado porta a porta é bastante ofertada por pelo menos
trés empresas especializadas nesse tipo de marketing.

Voltando as empresas que motivaram esse artigo. Uma delas é um
Sacoldo e a outra é uma empresa de entrega de refeicdes.
Analisando a presenca delas nas redes sociais, percebe-se que
ambas estdo no Facebook. A primeira simplesmente nido investe
nesse tipo de comunicagdo. Ha algumas fotos escuras e auséncia
de postagens préprias. No segundo caso, ha algumas

fotos melhores, existe até uma marca criada, todavia as postagens
sao muito espagadas e pouco significativas.

Nao vejo como essas panfletagens podem aumentar os lucros
dessas duas empresas. Penso que um investimento em marketing
digital pode trazer um retorno muito maior. A possibilidade de se
fazer uma comunicacao dirigida para o publico-alvo da empresa é
simplesmente fabulosa. Muito melhor do que papéis coloridos
pisados, que nao raro vao entupir bocas-de-lobo e piorar as
enchentes de Sdo Paulo, além de revelar um descompromisso

gritante das empresas com a responsabilidade socioambiental.

* E jornalista.
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