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DE COMUNICACAO
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objetivos & metas

O objetivo deste plano é aproximar a marca do publico
adolescente e pré-adolescente. Para isso, buscamos:

e trazer mais visibilidade a marca e seus valores;
e reativar o perfil do TikTok e aumentar seu alcance;
e melhorar o engajamento da marca no Instagram.
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quem sera
oresenteado?



campanha: instagram

A pergunta sera ;

respondida por 6

O QUE VOCE JA DEIXOU DE FAZER
POR ESTAR MENSTRUADA? . N
Influenciadoras em

f
A cada postagem feita IGTVs e posts no feed

coma # ecom a
marcacao do perfil da /
pantys, uma calcinha \
sera doada a meninas As influenciadoras vao

do Abrigo Reviver edo  encorajar suas seguidoras a
Lar de S30 José fazer o mesmo em seu perfil



seis influenciadoras X seis abordagens

oy

Agnes Nunes
2,6 milhoes de seguidores
"Um dia de gravacgao"

Fernanda Concon
3 milhdes de seguidores
"A historia da menstruacgao'

Sophia Medina
427 mil seguidores
"Um dia de surfe”

Paola Antonini
2,7 milhoes de seguidores
"Empoderamento feminino"

Two Lost Kids
56,3 mil seguidores
"O tabu da menstruacao”

Nataly Neri
705 mil seguidores
"Menstruacao sustentavel”



campanha: tiktok

Conteudo para redes
+ #desafiopantys

amaor.
pantys.
criacao de um TikTok As 20 garotas mais
com uma musica criada \ criativas ganharao um kit
pela Manu Gavassi primeira menstruagdo + i

exclusiva para Pantys uma pantys



como viralizar o #desafiopantys?

Hanna Caterine  Giulia Benite
maquiagem atuacao

Audio: versao da musica Luara Fonseca  Any Gabrielly
"Mano Gavassi" exclusiva para pantys danca danca




branded content

Ciclo do empoderamento, conforto & sustentabilidade

1° dia (17/01): Menstruei. E agora?

2° dia (19/01): Se vocé pudesse definir a menstruacao
em uma palavra, qual seria?

3° dia (21/01): Como o meu corpo pode ser sustentavel?
4° dia (24/01): Menstruar é nojento?

articipe!

5° dia (26/01): Compilado de respostas para a pergunta
do 2° dia.

S JUNTAS SOMOS MAIS FORTES




brd nded CO nte nt @greengodictionary

% )

"Virou mocinha”
"TO de chico”
"Desceu”
"Naqueles dias”

"Mar vermelho”




resultfados

Durante o processo, nos utilizaremos de
algumas ferramentas de assessoria de
Imprensa. Dentre elas:

e Divulgacao de releases da campanha "O
que vocé ja deixou de fazer por estar
menstruada?” + follow-up

e Clipping de matérias publicadas

e Monitoramento/mensuracao da
movimentagao nas redes socialis

 Mensuracao das midias tradicionais

e Producao de relatorio com os resultados



gerenciamento
de crise

Pontos sensivels para a marca:

e Vazamento da menstruacao;

e Produto defeituoso;

e Erro na entrega;

e "Cancelamento” de uma
Influenciadora parceira;

e Critica a marca por parte de uma
pessoa publica;

e O produto causou alergia;

e Mal entendimento em alguma loja fisica




gerenciamento de crise

\J Com foco no caso: vazamento da menstruagao

e Potenciais Ameacas: e Plano de Acao :
o perda de consumidor; o utilizacao de uma equipe de digital
o reclamacao nas redes; —$ o elaboracao de respostas rapidas
o [em casos extremos] acao para os comentarios negativos
judicial contra a marca. o envio de um novo produto

e Comité de crise /

o porta-voz: Emily Ewel (sécio-fundadora)

o lider: representante de Comunicacao

o assessoria de imprensa

o equipe de marketing, comunicacao e social media

o representantes do time de produto, do financeiro e do juridico







